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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国喜糖及包装市场监测及投资前景研究报告》共十二章。

介绍了喜糖及包装行业相关概述、中国喜糖及包装产业运行环境、分析了中国喜糖及包装行

业的现状、中国喜糖及包装行业竞争格局、对中国喜糖及包装行业做了重点企业经营状况分

析及中国喜糖及包装产业发展前景与投资预测。您若想对喜糖及包装产业有个系统的了解或

者想投资喜糖及包装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    糖果的包装虽然丰富了许多，但是，作为包装喜糖的专门设计还是很少见到，这个时期人

们大多都喜欢选择物美价廉的杂拌糖作为喜糖。这样，糖果种类不再单一，各类糖果混合在

一起五光十色也很好看，特别是用彩色玻璃纸包装的水果糖更夺目。 

    喜糖的消费群体大体分为高中低三个部分，他们对喜糖的要求各不相同。高档消费群体一

般指企业主、社会名流、巨额遗产继承人、金领职业人等高收入群体。他们的特点是，对喜

糖的要求非常高，不但重视品牌，而且强调个性，存在着一种炫耀心理；中档消费者一般是

中等收入的白领人士和工薪阶层。他们的特点是，喜爱价廉物美的喜糖，但对品牌和质量也

同样重视；底层消费群是弱势群体，他们的特点是对价格比较敏感，对喜糖的要求就是要传

达更多的喜庆。因此，个性化订制锁定的目标人群就目前来看应该是中高两个档次。针对这

两个档次消费群体需求的不同，也应有针对性地开发不同的产品。例如，对于高档消费群体

来说，印上新郎新娘的照片、带有音乐、包装豪华的盒装高级喜糖更符合他们想展示给来宾

最美好、最美妙的感受的需求；而对于中等收入的消费者来说，留有结婚日期的喜糖，以及

外包装有工艺或纪念价值的品牌喜糖，更符合其对喜糖的要求。 

第一章 2013-2014年中国喜糖及包装业运行环境解析 

第一节　2013-2014年中国宏观经济环境分析 

一、国民经济运行情况GDP(季度更新) 

二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新） 

三、全国居民收入情况（季度更新） 

四、恩格尔系数（年度更新） 

五、工业发展形势（季度更新） 

六、固定资产投资情况（季度更新） 

七、财政收支状况（年度更新） 

八、社会消费品零售总额 



九、对外贸易&amp;进出口 

第二节 2013-2014年中国喜糖及包装社会环境分析 

一、人民生活水平提高 

二、居民消费观念 

三、独生子女家庭比例增多 

第三节 2013-2014年中国喜糖及包装政策环境分析 

一、《关于糖果制品等13类食品须持证生产的公告》 

二、《食品生产加工企业质量安全监督管理实施细则（试行）》 

三、中国出口退税政策 

第四节 2013-2014年中国喜糖及包装社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、文化环境分析 

三、居民的各种消费观念和习惯 

第二章 2013-2014年中国喜糖及包装业运行态势分析 

第一节 2013-2014年中国喜糖及包装产业运行总况 

一、喜糖厂家数量少，产量较低 

二、多数企业都是将喜糖作为一个附属品种来对待 

三、中高档品牌的喜糖主要是进口的巧克力 

四、顶级喜糖由著名酒店的甜品厨师亲自制作 

五、消费频率低，但消费额大 

六、喜糖市场规模足以支撑糖果企业生产量的半壁江山 

第二节 2013-2014年中国喜糖及包装业热点问题探讨 

一、包装设计上多是千篇一律 

二、缺少能够传承中华民族婚庆风俗的喜糖品牌 

第三节 2013-2014年中国喜糖及包装市场规模分析 

一、总量规模 

二、增长速度 

三、各季度市场情况 

第三章 2011-2014年中国喜糖制造行业数据监测分析（1421） 

第一节　2011-2014年中国喜糖制造行业规模分析 



一、企业数量增长分析 

二、从业人数增长分析 

三、资产规模增长分析 

第二节　2013年中国喜糖制造行业结构分析 

一、企业数量结构分析 

1、不同类型分析 

2、不同所有制分析 

二、销售收入结构分析 

1、不同类型分析 

2、不同所有制分析 

第三节　2011-2014年中国喜糖制造行业产值分析 

一、产成品增长分析 

二、工业销售产值分析 

三、出口交货值分析 

第四节　2011-2014年中国喜糖制造行业成本费用分析 

一、销售成本统计 

二、费用统计 

第五节　2011-2014年中国喜糖制造行业盈利能力分析 

一、主要盈利指标分析 

二、主要盈利能力指标分析 

第四章 近几年中国喜糖及包装市场数据监测 

第一节 2011-2013年中国糖果产量统计分析 

一、2011-2012年全国糖果产量分析 

二、2013年全国及主要省份糖果产量分析 

三、2013年糖果产量集中度分析 

第二节 2013年中国喜糖及包装市场需求状况分析 

一、2013年中国喜糖需求量分析 

二、2013年中国喜糖主要省市需求量分析 

第三节 2013年中国喜糖及包装市场进出口状况分析 

一、进口糖果市场占有率分析 

二、进口糖果占喜糖市场的份额分析 



第五章2011-2013年中国糖果进出口贸易市场数据监测 

第一节 2011-2013年中国奶糖进出口数据统计情况（17021900） 

一、奶糖进出口数量分析 

二、奶糖进出口金额分析 

三、奶糖进出口国家及地区分析 

第二节 2011-2013年中国果糖进出口数据统计情况（17026000） 

一、果糖进出口数量分析 

二、果糖进出口金额分析 

三、果糖进出口国家及地区分析 

第六章 2013-2014年中国喜糖及包装市场深度调研分析 

第一节 2013-2014年中国喜糖及包装市场消费者心理分析 

一、新时期消费者求新、求异、追逐时尚潮流的消费需求 

二、注重喜糖品牌化和包装个性化 

第二节 2013-2014年中国喜糖及包装市场消费群体及特点分析 

一、高档消费群体 

二、中档消费群体 

三、底层消费群体 

第三节 2013-2014年中国喜糖及包装种类及市场态势分析 

一、普通类（传统的散装喜糖） 

二、礼品类 

三、文化类 

四、个性类 

第四节 2013-2014年中国喜糖及包装市场包装材料调查分析 

一、金卡纸 

二、高档铜版纸 

三、薄型的硬板纸 

四、绸缎 

五、塑料 

六、丝带和细木板 

第五节 2013-2014年中国喜糖的包装造型调查分析 

一、宫灯型 



二、花篮型 

三、花轿型 

四、包袋型 

五、钱袋型 

六、鸡心型 

七、组合包装 

第七章 2013-2014年中国喜糖及包装市场营销策略分析 

第一节 2013-2014年中国喜糖及包装市场营销模式分析 

一、定点上门推销 

二、与婚纱店或影楼店合作营销 

三、与接待婚宴酒店共同推出个性化服务 

第二节 2013-2014年中国喜糖及包装市场渠道推广方式分析 

一、大卖场的糖果专柜 

二、互联网定制营销 

第三节 2013-2014年中国喜糖及包装市场销售策略分析 

一、分销联合的形式 

二、针对北方市场可以重点开发当地有喜铺网络的经销商或是喜铺连锁商 

三、开设喜糖加盟连锁店逐步将市场向外围扩大，从而形成规模化辐射效应 

四、成立专门的KA拓展团队，全力做好本品牌在KA卖场的进场销售与促进 

五、针对高端消费人群的特制、订制的喜糖产品，并提供个性化服务的喜庆服务 

第八章 2013-2014年中国喜糖及包装市场竞争新格局透析 

第一节 2013-2014年中国喜糖及包装市场竞争总况 

一、喜糖市场竞争所处阶段 

二、个性喜糖巧包装竞争力分析 

第二节 2013-2014年中国喜糖及包装市场竞争力评价 

一、产品竞争力分析 

二、价格竞争力分析 

三、渠道竞争力分析 

四、销售竞争力分析 

五、服务竞争力分析 



六、品牌竞争力分析 

第三节 2013-2014年中国喜糖及包装市场区域竞争格局分析 

一、华北地区 

二、东北地区 

三、华东地区 

四、华中地区 

五、西南地区 

六、西北地区 

七、华南地区 

第四节 2014-2019年中国喜糖及包装业竞争趋势分析 

第九章 2013-2014年中国喜糖及包装重点企业运营态势分析 

第一节 江苏今世缘糖果食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 东莞徐记食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 爱芬食品(北京)有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 



六、企业成长能力分析 

第四节 上海冠生园食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 福建金冠食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 福建雅客食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 湖北旺旺食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 沈阳金丝猴食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 



三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 北京嘟嘟食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节 略&hellip;&hellip; 

第十章 2013-2014年中国喜糖及包装相关产业运行探析 

第一节 2013-2014年中国喜糖包装业运行分析 

一、中国喜糖包装现状 

二、中国喜糖包装设计 

三、中国喜糖包装材料细分市场运行分析 

1、纸 

2、塑料 

四、我国糖果包装产业向多元化方向迈进 

第二节 2013-2014年中国糖果行业发展态势分析 

一、糖果巧克力行业呈现多元化发展态势 

二、糖果业步入调整时期 

三、生态糖果、健康糖果受青睐 

四、近三年中国糖果经济数据分析 

五、中国糖果业前景预测分析 

第三节 2013-2014年中国婚庆产业运行分析 

一、婚庆经济呈现三大突出特点 

二、经济实惠成为婚庆市场主题 

三、婚庆消费涌现涨价潮 

四、中国婚庆产业增长前景看好 



第十一章 2014-2019年中国喜糖及包装产业前景展望与趋势预测分析 

第一节 2014-2019年中国喜糖及包装业前景预测分析 

一、糖果经营开始由单一走向复合 

二、塑造中低档市场专用品牌是中小企业的机遇 

三、个性化定制喜糖的方式将是未来喜糖市场的发展方向 

第二节 2014-2019年中国喜糖及包装市场运行态势预测分析 

一、中国喜糖市场产量预测分析 

二、中国喜糖消费情况预测分析 

三、喜糖价格预测分析 

第三节 2014-2019年中国喜糖及包装市场盈利预测分析 

第十二章　2014-2019年中国喜糖及包装产业投资战略研究 

第一节 2014-2019年中国喜糖及包装行业投资概况 

一、喜糖及包装行业投资特性 

二、喜糖及包装投资价值研究 

三、喜糖及包装投资环境利好 

第二节 2014-2019年中国喜糖及包装投资机会分析 

一、喜糖及包装产业投资吸引力分析 

二、喜糖及包装区域投资潜力分析 

三、与产业链相关的投资机会分析 

第三节 2014-2019年中国喜糖及包装投资风险及防范 

一、技术风险分析 

二、金融风险分析 

三、政策风险分析 

四、竞争风险分析 

第四节 博思数据投资建议 
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