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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国洗衣液市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十五章

。首先介绍了洗衣液行业的概念以及全球发展概况，接着分析了中国洗衣液行业发展环境，

然后对中国洗衣液行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国洗衣液行业面临的机

遇及发展前景。您若想对中国洗衣液行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。 

    在美国，目前洗衣液的市场份额已经超过了洗衣粉，占比达到80%以上，大有替代洗衣粉之

势。 洗衣液的配方比洗衣粉柔和的多，最主要是不伤手，而且化学物质比较少，衣服残留液

也少，深得家庭主妇的喜爱。洗衣粉刺激性大，长期使用会伤害到人的皮肤。 业内统计，国

内洗衣液市场规模占整个洗衣剂市场总量的20%左右，在2015年之后达到30%。 

    在2012年12月至2013年11月期间，全国范围内洗衣液的销量增长了34.2%。而市场占比方面

，继2012年超越洗衣皂成为洗衣剂第二大市场之后，在2013年中，洗衣液的市场占比继续增

长，从23.5%增长至29.4%。 
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