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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国三七市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十二章，

报告旨在为投资者或企业管理者提供一个关于三七产品的投资及其市场前景的深度分析，为

投资者和企业管理人传递正确 的投资经营理念和选择，提供一个中立、全面的投资指南手册

，为三七产品市场投资提供一个可供参照的标准。从而可以科学的帮助企业取得较高的收益

。报告在全 面系统分析三七产品市场的基础上，按照专业的投资评估方法，站在第三方角度

客观公正地对三七产品的投资进行评价。为企业的投资决策提供了重要的依据。 

    本报告详述了三七产品的行业概况、市场发展现状及三七产品市场发展预测（未来五年市

场供需及市场发展趋势），并且在研究三七市场竞争、原材料、客户分析的基础上，对三七

行业投资前景及投资价值进行了研究，并提出了我们对三七产品投资的建议。 

     三七&ldquo;味微甘而苦，颇似人参之味。&rdquo;&ldquo;凡杖扑伤损，瘀血淋漓者，随即

嚼烂罨之即止，青肿者即消散。若受杖时，先服一、二钱，则血不冲心，杖后尤宜服之，产

后服亦良。大抵此药气温，味甘微苦，及阳明、厥阴血分之药，故能治一切血病&rdquo;。 

    在中医药理论的指导下，将有滋补、保健作用，并且口感好、无毒副作用的三七与有关的

中药、食物相配伍，经过精心烹制而成的既可防病、治病，又是美味佳肴的食品，称三七药

膳。三七药膳&ldquo;寓医于食&rdquo;，既将药物作为食物，又将食物赋予药用，药借食力，

食助药威；既具有营养价值，更具有防病治病、保健强身、延年益寿的功效。因此，三七药

膳既不同于一般的中药方剂，又别于普通的饮食，是一种兼有药物功效和食品美味的特殊膳

食。它可以使用者在心理上感觉是一种享受，在享受中身体得到滋补，疾病得到治疗。 

    三七是我国中药的重要原料，统计表明仅国内就有1302家企业以三七为原料，生产400多个

产品，获3626个生产批文，其中中成药品种超过了300多个。几乎涵盖了所有的中药制药企业

。譬如，云南白药、昆明制药、天力士和白云山等企业生产的知名中药都以三七为原料制成

。 

    2012年，三七市场份额的迅猛扩大，使得对三七的需求有增无减。整个三七原料市场需求

量在9000吨左右而且国内、外市场需求量还在不断放大。预计到2015年我国三七的需求量加

达到13500吨左右。  2007-2015年我国三七需求量：吨 

  报告目录： 

第一章 三七产业相关概述 1 



第一节 三七阐述 1 

一、三七从药用价值上分类 1 

二、培育方法 2 

三、种植栽培 2 

四、显微特征 4 

五、主要功效与医学功能 4 

第二节 三七主要功效的药理作用 5 

一、其他药理作用 5 

二、药用与食用方法 6 

三、三七粉鉴别及三七含量测定 8 

四、三七种植过程和种植要求 9 

第三节 三七的等级划分 10 

第四节 三七化学成分 11 

第二章 2013年中国医药行业的发展状况综述 13 

第一节 2013年中国医药行业发展总体概况 13 

一、我国医药行业的发展历程 13 

二、中国医药行业发展综述 15 

三、中国医药产业处于调整升级关键期 23 

四、中国医药产业转型期政府的监管作用 24 

五、我国加快推进医药行业结构调整的步伐 28 

第二节 2013年中国医药行业区域发展分析 29 

一、甘肃医药工业发展概况 29 

二、江苏医药行业运行概况 32 

三、云南医药产业发展简况 36 

四、广东医药产业的发展 41 

五、2015年前湖南医药行业产值或将突破千亿 43 

第三节 2013年中国医药行业发展存在的问题分析 44 

一、中国医药行业发展存在的主要问题 44 

二、中国医药产业发展面临重大挑战 45 

三、制约我国医药行业发展的主要瓶颈 46 

第四节 2013年中国医药行业发展对策建议 47 



一、我国医药行业主要发展策略 47 

二、我国医药产业运行措施 49 

三、推动我国医药行业发展的对策 50 

第三章 2013年中国三七产业运行环境分析 52 

第一节 2013年国内宏观经济环境分析 （按月度更新） 52 

一、国民经济增长 52 

二、中国居民消费价格指数 59 

三、工业生产运行情况 66 

四、中国房地产业情况 74 

五、中国制造业采购经理指数 76 

第二节 2013年中国三七产业政策环境分析 80 

一、医药产业政策解读 80 

二、相关政策影响分析 87 

三、进出口政策分析 88 

第三节 2013年中国三七产业社会环境分析 88 

一、人口环境分析 88 

二、教育环境分析 90 

三、文化环境分析 93 

四、生态环境分析 95 

五、中国城镇化率 96 

六、居民的各种消费观念和习惯 97 

第四章 2013年中国三七行业发展形势分析 102 

第一节 2013年中国三七行业发展概况 102 
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我国三七产业发展呈现出四大特点： 

一是种植面积迅速扩大，产量上升。      2000年以来的十余年间，三七种植面积经历了增加-减

少-增加的发展周期。文山三七产量经过2000年，三七主产区文山州的种植面积为5.37万亩，

平均单产为76公斤。2005年，种植面积达到12.42万亩，单产180余公斤。三七产量高峰期是

在2007年，达到9166.2吨，此后三七种植面积开始下降，直到2009年，全州三七在地面积仅



为6.87万亩，是高峰期2005年启的一半左右。随后，种植面积开始回升，2010年达到8.5万亩

，2011年9.6万亩，产量4700吨。2012年云南省三七种植主要分布在文山、红河，另外曲靖、

昆明、玉溪、大理、保山等地开始种植。云南以外，广西、四川、广东、贵州等省区也有少

量种植。目前，云南省三七在地面积已经达到30万亩。 

    目前，云南省三七产量占据我国三七产量的99%以上，近几年我国三七产量如下图所示： 

      数据来源：中国食品药品行业协会  2007-2012年文山三七种植面积和产量及价格情况              

               年份             种植面积（万亩）             采挖面积（万亩）             产量（吨）             均价（

元/KG）                               2007年             12.0             5.6             9166             56                               2008年         

   12.1             5.1             8840             72                               2009年             6.9             2.8             4450             165   

                           2010年             8.4             3.5             4930             340                               2011年             9.7            

3.1             4700             400                               2012年             15.5             5.0             7000             700                

  

    数据来源：中国食品药品行业协会 

 

    二是产品交易流通活跃。从国内市场来看，2012年全国以三七为主要原料的药品品种356个

，获得国家药品批文的产品有3626个，生产厂家达1300余家，覆盖全国29个省、市、自治区的

所有中药制药企业。 

 我国主要三七生产企业及产品表                            企业名称             产品名称             批准文号             

保护期限                               广州中一药业有限公司             三七化痔丸             国药准字Z44020122       

     7年                               云南金泰得三七产业股份有限公司             血塞通颗粒             国药准

字Z53021344             7年                               云南金泰得三七产业股份有限公司             血塞通片             

国药准字Z53021554,国药准字Z53021342,国药准字Z53021343             7年                               云南植物

药业有限公司             云南白药集团大理药业有限责任公司             云南白药集团股份有限公司      

      昆明中药厂有限公司             云南金不换（集团）有限公司药业分公司             云南盘龙云海药

业有限公司云南维和药业股份有限公司             楚雄老拨云堂药业有限公司             熟三七丸          

  -             -                               昆明中药厂有限公司             广西万通制药有限公司             江西民济药

业有限公司             江西海尔思药业有限公司             云南金不换（集团）有限公司药业分公司      

      云南特安呐制药股份有限公司             云南白药集团大理药业有限责任公司             桂林三金药

业股份有限公司             福建永春制药有限公司             山东宏济堂制药集团有限公司             贵阳

济仁堂药业有限公司             泉州中侨（集团）股份有限公司药业公司             云南五湖制药有限

公司             大理白族自治州中药制药有限公司             生三七丸                                                           广东

远大药业有限公司             吉林真元制药有限公司             北京同仁堂科技发展股份有限公司制药



厂             芜湖张恒春药业有限公司             河南省百泉制药有限公司             安徽华佗国药股份有

限公司             三七片                                                           云南维和药业股份有限公司             云南白药集

团文山七花有限责任公司             浙江瑞新药业股份有限公司             三七蜜精                                       

                   云南白药集团文山七花有限责任公司             云南铭鼎药业有限公司             浙江新光药

业股份有限公司             云南金不换（集团）有限公司药业分公司             云南维和药业股份有限

公司             三七胶囊                                                数据来源：博思数据整理 

    三是产品开发力度加大。我国政府积极引导和帮助以特安呐、七花、金达利、赛参为主的

三七加工企业搞好技改扩建，进行产品精、深加工开发，努力拓宽国内国际市场，使三七产

品的市场占有率不断提高，开发出了以七生力、七生静、血塞通为代表的一批名牌产品； 

    四是园区建设进展顺利。目前，中国文山三七产业园区一期工程基础设施建设已基本完工

，二期工程进展顺利，已有特安呐、金达利、七星3家企业8个项目入园投资。 

二、三七的价格分析 105 

    （一）2011年下半年三七产品价格明显回落 

    近两年价格一路飙高的文山三七2011年入秋以来价格明显回落。从文山三七主管部门、经

营户等处了解到，此轮下跌行情是价格高导致需求减弱、国家打击中药材囤积炒作和三七新

货上市且产量增加共同作用结果。业内人士分析，三七价格在短期内的下调空间有限，但由

于近两年三七大面积扩种，明后年产量将大幅增加，价格波动可能更为明显，经营风险将加

大。对此，相关部门提醒应警惕三七行情异常波动，谨慎进入三七种植行业。 

    多重因素拉低文山三七价格　短期内下调空间有限 

    2011年入秋以来，近两年一路飙升的三七价格出现明显降幅。据文山州生物资源开发和三

七产业局统计，9、10月份三七市场内所有三七种类平均价格除三七剪口小幅增长外，其余种

类平均价格都有不同程度的下降。10月份30头三七每公斤平均价格382.5元，比9月份的416元

下降8.05%；60头三七每公斤平均价格341.25元，比9月份363.20元下降6.04%。 

    综合多方信息分析，此轮下跌行情是和三七产量增加、价格高导致需求减弱、国家打击中

药材囤积炒作共同作用的结果。 

    首先2011年三七产量增加缓解供需矛盾。三七经过2010年的价格大幅度上涨后，仍然维持

在60头350元的价格。据了解，2010年三七文山三七产业完成产值32亿，产量450万公斤，

较2009年明显上升；2011年预计采收三七305万亩，如无异常天气灾害，产量将较去年增加，

达到500万至550万公斤，三七市场供求矛盾得到进一步缓解。 



    近两年三七价格高企在一定程度上抑制需求。2009年至今，药企因三七价格持续高企而不

堪重负。广东白云山、云南白药多家药企负责人曾表示，由于药品零售价格受基本药物指导

价格限制不能轻易调价，但药材价格过高后最终将出现&ldquo;药品成本与价格倒挂&rdquo;现

象，从而减少中成药的生产，导致药材需求减少。 

    业内人士分析，三七价格下跌的大背景是７月份以来中药材行情整体下滑，其中国家打压

中药材囤积炒作起到一定作用。2009年以来，个别药企及商户进入三七市场囤积获利。2011

年上半年，发改委对部分药企和商贩集中打击整治，同时部分游资在价格高位获利后也退出

市场，三七市场趋于稳定。 

    市场需求有限、种植成本上涨多重压力挤压三七产业发展空间 

    调查发现，近年来三七价格高企，获利丰厚吸引诸多社会资本进入三七种植业，导致种植

面积大幅增加。但目前三七市场需求的增长速度有限，若三七种植规模不加节制地盲目扩大

，三七原料的供需平衡将会被打破，将会出现供过于求&ldquo;七贱伤农&rdquo;现象。同时，

近年来由于物价上涨、自然灾害等原因叠加，三七种植成本连年上涨，连作障碍至今没有彻

底解决，多重因素挤压三七产业发展空间。 

    据文山州生物资源开发和三七产业局统计，从国内市场来看，目前全国以三七为主要原料

的药品品种356个，获得国家药品批文的产品有3626个，生产厂家达1300余家，覆盖全国29个

省、市、自治区的所有中药制药企业。 

    其中，三七在国内市场主要有四个流向：一是文山州内大中型三七加工企业，预计每年消

耗三七原料在500吨左右；二是文山和昆明地区的个体户打粉销售，预计每年消耗三七原料

近500吨；三是国内大型药厂，直接在文山产地购三七原料预计每年3500吨；四是国内各大中

药材市场，预计转销三七原料2000吨；五是国际市场方面，近年来，每年三七的出口量在700

吨左右。 

    （二）2012年三七价格上涨原因调查分析 

    2012年四月初，成都中药材价格指数收于116.33，环比上升4.46个百分点，同比下降6.91个百

分点。三七、板蓝根、当归、红花、连翘价格环比出现不同幅度的上升，其中三七价格又创

历史新高，可谓一枝独秀。此外，川芎、党参、太子参价格环比均出现下滑。 

    博思数据监测数据显示，三七（80头）已经达到580-600元/公斤，而此前三七（80头）的最

高价格为550元/公斤。连续三年干旱致使三七供不应求。2011年文山三七产量为470万公斤，

需求量700万公斤，缺口超过200万公斤。 

    目前，从产地来看，三七货源走动依然较快，库存迅速下降；从市场来看，货源走动速度

自2012年3月中旬以来日趋平稳，三七的价格也在3月中旬创新高后转稳。考虑到三七需要3年

的生长周期，且2012年产新季之前三七的产量难有大幅增加，三七价格大幅回落的可能性不



大。以三七为原材料的主要中成药品种：白药产品（云南白药 ）、血栓通粉针（中恒集团 ）

、注射用血塞通（昆明制药 ）等，目前三七涨价对其影响不大，但需持续关注。 

    受云南干旱影响价格走高的，还有云南产区的红花，红花2012年4月初整体价格为85元/公斤

，环比上涨6.25%。不过，药厂对新疆红花更加青睐，云南红花实际市场消化一般。 

    （三）2013年三七价格走势分析 

    1、三七近5年来，价格出现了较大幅度的上涨，主要原因是供求关系导致。近20年来，三

七一般6-8年出现一个价格涨跌周期，这次从08年上涨，到现在已经接近5年，上涨时间较长

，部分原因是因为云南天气干旱因素，导致前3年种植面积增长缓慢；部分也有人为炒作的因

素。 

    2、三七价格过高过低对三七产业的可持续发展都是不利的。以前价格过低，农民没有种植

的积极性，所以种植面积萎缩；现在价格又过高，大部分三七产业下游的生产企业都处于亏

损状态，亏损时间过长，企业要么减产，要么换品种，消费者也会选择其它同类品种，反过

来会导致社会需求的下降。供求关系决定市场价格，正常波动是一种规律，如果偏离过度，

都不利三七产业的健康发展。 

    3、从2013年产新开始，三七价格肯定会步入一个下行周期。但下降幅度不会太大，因为今

年大多数三七还要留种，种子比三七赚钱得多。去年本人预测三七价格下降，结果没有降，

就是买种子的人认为控制了三七价格。今年全省的种植面积已经达到了创记录的28.8万亩，采

收面积7万亩，已经达到历史新高，种植面积比历史最高的2006年12.5万亩高一倍还多。按照

这样的速度发展下去，明年的种植面积可能要超40万亩。我曾经作个测算，云南可以支持三

七种植的适宜区可用土地600-900万亩，按间隔10年种植一次，最大在地面积为60万亩，明年

后年就可能达这个极限。种植面积的这种超速发展我认为不是一个好的趋势。 

    四、由于大家对三七的认识逐步提高，加上三七新产品的不断开发，三七的社会需求量总

体上是呈上升趋势的，这点我是很乐观的。三七在世界的知名度、销售量和销售价格有可能

在10年内最超过高丽参。 三七的相关产品及农业产值现在是400多亿，通过努力，达到1000亿

是没有问题的。这一点我同样乐观，但发展需要时间，增长得有个过程。建议省政府应该加

大对三七市场，特别是国外市场及新产品的开发力度。制定国际标准，推动三七进入国际市

场，寻找市场出口、调整发展过快的种植面积应该是目前需要考虑的问题。 

    4、2013年9月全国三七价格暴跌30% 

    信息显示，新货冲击市场的情况下，三七价格近期大幅下挫，云南产120头春七报价540元/

公斤，20天内价格已累计下跌210元/公斤，跌幅近30%，在未来2-3年内，由于三七市场的供

应量暴涨，供需将严重失衡，三七价格进入下行通道已成为市场普遍共识。 

    新货冲击市场的情况下，三七价格近期大幅下挫。信息显示，云南产120头春七报价540元/



公斤，20天内价格已累计下跌210元/公斤，跌幅近30%。 

过去数年的市场炒作成就了中药材众品种的集体暴涨，三七则是其中的佼佼者。从2009年至

今价格上涨已超10倍。2012年三七价格上升趋势依旧不减，商务部《2012年上半年中药材重点

品种流通分析报告》显示，三七是当年上半年统计的29种药材中价格涨幅最大的品种。 

    三七价格高涨刺激了农户扩产热情，从而导致未来2-3年内三七市场供应量暴涨，供需将严

重失衡。据了解，2013年云南主产区的三七产量预计有10000吨～12000吨。但与这一数字相对

应的是，2012年全国对三七的需求在5600～5800吨，即便接下来价格下降，可能会令一些企业

和投资者逢低进货，但2013年的需求预计也不会超过7000吨。但依照目前的扩种速度，2014年

，三七的产量将达3万吨，到2015年其种植面积将达到50万亩。 

    未来随着供应量逐年增加，供需失衡在所难免，三七价格进入下行通道已成为市场普遍共

识。招商证券判断，在未来产量大幅增加背景下，三七价格将进入下行通道。根据历史经验

，下跌周期可能达到4-5年，长期看价格可能降到300元/公斤以下水平。 

    作为一种重要的中药原材料，三七价格下跌无疑将缓解下游制药企业的成本压力。此前由

于价格暴涨，已经导致昆明制药、众生药业等各大医药上市公司毛利明显下滑。 
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