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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国钓具市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十二章，

报告对我国钓具的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境

以及可持续发展等问题进行了 详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出

了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供

权威、充 分、可靠的决策依据。 

前言  

    中国不仅是一个渔具加工大国，中国本身也是一个巨大的渔具消费市场，据统计2013年中

国国内的渔具销售量达到6741万套，同比增长18.97%。另据中国钓鱼协会统计，在各钓鱼协

会有记录的中国钓鱼人数是9000多万，这说明中国国内渔具消费市场的潜力仍然不可估量，

预计未来几年中国国内渔具消费市场将以每年10% 以上的速度高速增长。   

     数据来源：博思数据研究中心整理 

    近几年来，钓鱼人群的消费比重和份额出现大幅度提升，而这个趋势还在不断蔓延。在市

场需求不断增长的同时，整个市场的销售规模也不断提高。作为渔具市场与钓鱼人之间的重

要纽带，国内钓鱼比赛也是呈现如火如荼之势。一时赛事类别逐年增加，2013年CAA开始把

海钓赛纳入国家级赛事，既有船钓赛又有矶钓赛；二是赛事的地区参与度不断扩大，实现全

方位覆盖；三是奖金额度不断提高，动辄20万30万的总决赛奖金让渔具市场热度也随之升温

。 

    我国拥有庞大的渔具消费群体，渔具市场具有极大的开拓潜力。依据近几年的调查数据显

示，我国渔具市场容量均呈现的增长趋势，2009年我国渔具市场容量为24.2亿元，2013年增长

至50.6亿元。2014年随着人民生活水平的逐渐提高，以及渔业的高速发展，渔具市场空间将进

一步扩大。 
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