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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国马饲养市场分析与投资前景研究报告》共十章，报告对

我国马饲养的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及

可持续发展等问题进 行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定

性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威

、 充分、可靠的决策依据。 

    前言 

    马为草食性家畜，马的祖先始祖马起源于北美，在5000年前被人类驯服，成为人类生活生

产重要的工具。曾是农业生产、交通运输和军事活动的主要动力。随着科技水平与生产力的

提高，马在现实生活中所起的作用正在日益减少，马如今主要用于赛马业、马术运动、骑乘

马业和生产乳肉，饲养量大为减少，现代马业已经成为一种综合文化、体育、经济、休闲于

一体的新型第三产业。但在有些发展中国家和地区，马仍以役用为主。我国拥有适合马匹发

展的先天地理环境和气候条件，马匹数量和马品种资源都相当可观。但由于马业转型缓慢、

社会经济效益低下以及重视程度不够等原因，我国马业仍停留在传统阶段和产业转型初期。

因此，马产业作为一个亟待开发的新型第三产业在我国拥有无限的潜力和广阔的前景。如果

能够成功转型，势必能够成为未来我国重要的支柱产业之一。 

    2013年我国马产业市场规模达到了53.5亿元，同比2012年的45.4亿元增长了17.84%，近几年

我国马行业市场规模情况如下图所示： 
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年             898.1             5767.4                               1999年             891.4             5772.7                               2000年     
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633.5             5890.0                 资料来源：国家统计局、FAO   资料来源：国家统计局、FAO 

  资料来源： FAO      但是，我国养马总数量排在世界前列，仅次于美国的950 万匹。但马匹的

用途发生了变化，大部分用作国内外举办各种赛事的骑乘型马、各旅游景点的旅游娱乐用马

和用于食品开发的乳肉用马。由传统马产业转入现代马产业赛马、马术、体育娱乐、旅游、

健身等）行列。 

  资料来源：博思数据中心整理 

第二节 2013-2014年马饲养行业主要上游产业发展分析 37 

一、2013-2014年上游（原料）产业发展现状 37 

二、2013-2014年上游（原料）产业供给分析 44 

三、2013-2014年上游（原料）供给价格分析 52 

四、主要供给企业分析 54 

第三节 2013-2014年马饲养行业主要下游产业发展分析 54 

一、2013-2014年下游（应用行业）产业发展现状 54 

二、2013-2014年下游（应用行业）产业需求分析 56 

三、2013-2014年下游（应用行业）主要需求企业分析 59 

四、2013-2014年下游（应用行业）最具前景产品/行业分析 59 

第四章 2013-2014年马饲养国内市场供需发展综述 61 

第一节 2013-2014年马饲养市场现状分析及预测 61 

一、2013-2014年马饲养市场现状分析 61 

    马为草食性家畜，马的祖先始祖马起源于北美，在５０００年前被人类驯服，成为人类生

活生产重要的工具。曾是农业生产、交通运输和军事活动的主要动力。随着科技水平与生产

力的提高，马在现实生活中所起的作用正在日益减少，马如今主要用于赛马业、马术运动、

骑乘马业和生产乳肉，饲养量大为减少，现代马业已经成为一种综合文化、体育、经济、休

闲于一体的新型第三产业。但在有些发展中国家和地区，马仍以役用为主。我国拥有适合马

匹发展的先天地理环境和气候条件，马匹数量和马品种资源都相当可观。但由于马业转型缓

慢、社会经济效益低下以及重视程度不够等原因，我国马业仍停留在传统阶段和产业转型初



期。因此，马产业作为一个亟待开发的新型第三产业在我国拥有无限的潜力和广阔的前景。

如果能够成功转型，势必能够成为未来我国重要的支柱产业之一。 

    2013年我国马产业市场规模达到了53.5亿元，同比2012年的45.4亿元增长了17.84%，近几年

我国马行业市场规模情况如下图所示： 

    数据来源：中国畜牧业协会 博思数据中心整理 2013年我国马行业市场细分产品市场规模情

况                            细分领域             市场规模（亿元）                               马肉及制品             49.2                

              体育用马             2.5                               其他             1.8                               合计             53.5                数

据来源：博思数据中心整理 二、2014-2019年马饲养市场规模回归模型预测 62 

第二节 马饲养产品产量分析及预测 62 

一、2013-2014年马饲养产品产量现状分析 62 

近几年我国马行业存栏量情况如下表所示： 

 1978-2013年中国马匹存栏量                            年份             存栏量：万匹                               1996            

871.5                               1997             891.2                               1998             898.1                               1999            

891.4                               2000             876.6                               2001             826.0                               2002            

808.8                               2003             790.0                               2004             763.9                               2005            

740.0                               2006             719.5                               2007             702.8                               2008            

682.1                               2009             678.5                               2010             677.1                               2011            

670.9                               2012             633.5                               2013             645.0                数据来源：国家统计

局 2012-2013年中国存栏量分省市情况                            省市             存栏量：万匹                               北  

京             0.2                               天  津             0.1                               河  北             18.4                               山  西     

       1.5                               内蒙古             75.9                               辽  宁             22.9                               吉  林           

 37.1                               黑龙江             25.9                               上  海             0                               江  苏             0.3 

                             浙  江             0                               安  徽             0.1                               福  建             0                     

         江  西             0                               山  东             3.0                               河  南             12.2                               

湖  北             0.7                               湖  南             4.3                               广  东             0.1                               广  西

            35.6                               海  南             0                               重  庆             1.8                               四  川            

89.6                               贵  州             76.8                               云  南             71.4                               西  藏            

33.4                               陕  西             0.7                               甘  肃             14.4                               青  海             20.1

                              宁  夏             0.2                               新  疆             86.8                数据来源：国家统计局 二

、2014-2019年马饲养产品产量回归模型预测 65 

第三节2013-2014年马饲养市场需求分析及预测 65 

一、2013-2014年马饲养行业需求市场现状分析 65 



二、2014-2019年马饲养行业需求市场回归模型预测 66 

第四节 2013-2014年马饲养行业市场价格走势分析 66 

一、马饲养行业市场价格走势影响因素 66 

二、2013-2014年马饲养行业价格走势 67 

第五节 2013-2014年马饲养行业发展存在的问题及对策分析 68 

一、马饲养行业存在的问题分析 68 

二、马饲养行业发展策略分析 70 

第五章 2011-2013年中国马饲养所属行业主要数据监测分析 74 

第一节 2011-2013年中国马饲养所属行业总体数据分析 74 

一、2011年中国马饲养所属行业全部企业数据分析 74 

二、2012年中国马饲养所属行业全部企业数据分析 76 

三、2013年中国马饲养所属行业全部企业数据分析 77 

第二节 2011-2013年中国马饲养所属行业不同规模企业数据分析 79 

一、2011年中国马饲养所属行业不同规模企业数据分析 79 

二、2012年中国马饲养所属行业不同规模企业数据分析 79 

三、2013年中国马饲养所属行业不同规模企业数据分析 80 

第三节 2011-2013年中国马饲养所属行业不同所有制企业数据分析 80 

一、2011年中国马饲养所属行业不同所有制企业数据分析 80 

二、2012年中国马饲养所属行业不同所有制企业数据分析 81 

三、2013年中国马饲养所属行业不同所有制企业数据分析 81 

第六章 2013-2014年马饲养行业竞争格局分析 83 

第一节 马饲养 行业竞争结构分析 83 

一、行业内现有企业的竞争 83 

二、新进入者的威胁 83 

三、替代品的威胁 83 

四、供应商的讨价还价能力 84 

五、购买者的讨价还价能力 84 

第二节 行业集中度分析 84 

一、市场集中度 84 

二、区域集中度 85 



三、企业集中度 85 

第三节马饲养 行业产品区域结构分析 86 

第七章 马饲养主要生产厂商、经销商介绍 87 

第一节 国内主要生产厂商介绍 87 

一、内蒙古莱德马业 87 

1、公司概况 87 

2、公司财务状况分析 88 

3、企业发展战略 89 

二、山东鸿祥专业养马场 89 

1、公司概况 89 

2、公司财务状况分析 89 

3、企业发展战略 90 

三、山东亿富隆养马场 90 

1、公司概况 90 

2、公司财务状况分析 91 

3、企业发展战略 92 

四、大漠马业控股有限公司 92 

1、公司概况 92 

2、公司财务状况分析 92 

3、企业发展战略 93 

五、日发牧马堂马术有限公司 93 

1、公司概况 93 

2、公司财务状况分析 94 

3、企业发展战略 94 

第二节 国内主要经销商/代理商/进出口商概况 95 

一、满洲里浩斯兴业进出口贸易有限公司 95 

1、公司概况 95 

2、联系方式 95 

二、山东天鑫牧业养殖合作社 95 

1、公司概况 95 

2、联系方式 96 



三、二连市诚远进出口贸易有限公司 96 

1、公司概况 96 

2、联系方式 96 

四、上海长龙食品有限公司 97 

1、公司概况 97 

2、联系方式 97 

五、内蒙古二连浩特利诚进出口贸易有限责任公司 97 

1、公司概况 97 

2、联系方式 98 

六、北京富国祥泰商贸有限公司 98 

第八章 2013-2014年马饲养国内拟在建项目分析及竞争对手动向 99 

第一节 2013-2014年国内马饲养拟在建项目分析 99 

一、投资规模 99 

二、投资区域 99 

三、投资方式 99 

四、融资途径 100 

五、投资领域 101 

第二节 2013-2014年马饲养行业主要投资项目分析 101 

一、内蒙古莱德马业拟3年后赴港上市 101 

二、华亭县养马场建设项目 103 

三、山东明辉大型养马场 103 

第九章 2014-2019年马饲养行业未来发展预测及投资前景分析 106 

第一节 当前马饲养行业存在的问题 106 

第二节 2014-2019年马饲养行业前景分析 107 

一、马饲养行业环境发展趋势 107 

二、马饲养行业上下游发展趋势 108 

三、马饲养行业发展趋势 108 

第三节 2014-2019年马饲养行业投资前景分析 109 

一、马饲养行业供给预测 109 

二、马饲养行业需求预测 110 



三、马饲养行业进出口预测 110 

第十章 马饲养行业投资风险及防范措施 113 

第一节 2014-2019年中国马饲养行业投资机会分析 113 

一、细分市场投资机会分析 113 

二、区域市场投资潜力分析 113 

第二节 2014-2019年中国马饲养行业投资风险分析 115 

一、政策风险预警 115 

二、技术风险预警 115 

三、市场竞争风险预警 116 

四、经营管理风险预警 116 

五、进入退出风险预警 117 

第三节 博思数据专家建议及防范措施 117    本研究咨询报告由博思数据研究中心领衔撰写，在

大量周密的市场调研基础 上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发

改委、国务院发展研究中心、中国人民银行、中国上市公司资讯、国内外相关刊物的基础信

息以及 马饲养专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当

前世界金融危机整体发展局势，对我国马饲养行业的生产发展状况、市场情况、 消费变化、

重点企业以及市场发展机会进行了详细的分析，并对马饲养行业市场品牌及市场销售渠道等

着重进行了调查和研究。  

 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/xumuye1409/E64775AUD4.html

http://www.bosidata.com/xumuye1409/E64775AUD4.html

