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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国健身器材市场运营状况分析与投资前景研究报告》共八

章。首先介绍了健身器材相关概述、中国健身器材市场运行环境等，接着分析了中国健身器

材市场发展的现状， 然后介绍了中国健身器材重点区域市场运行形势。随后，报告对中国健

身器材重点企业经营状况分析，最后分析了中国健身器材行业发展趋势与投资预测。您若想

对 健身器材产业有个系统的了解或者想投资健身器材行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。 

    健身器材主要分为三大类，分别是低档器材、中档器材和高档器材。跳绳、拉力器、哑铃

等是价格便宜的健身器材，此类低档健身器性能单，结构简单，使用方便，多在百元以内，

而且也是大多数消费者家中必备的健身器材。 

    其次是中档健身器，如跑步机、健身车、划船器等，价格多为千元以下。这类健身器的结

构比较复杂，某些性能也已达到较高水平，而且占地面积较小。 

    另一种是高档健身器，如多功能跑步机等，这类健身器具备跑步、划船、蹬车、旋转腰部

、俯卧撑等多种功能，价格比较昂贵，大多在千元甚至万元以上，且占地面积较大。 　　 

    目前，我国已有众多健身器材生产企业，世界上几乎所有的普通健身器材类型，中国企业

都在生产，并为大量的境外品牌进行加工，中国制造的健身器材在国际市场上占据了约60%

的份额，出口交易额达20亿美元，出口已逐渐成为我国健身器材产业发展的方向。健身器材

市场分为家用以及商用市场两部分，人们对于健身器材，特别是家用健身器材的需求也日益

增加，因此家用市场的规模也远较商用市场规模大且增长快。 　　 

    城市居民对体育用品的消费已经从低档为主向中高档方向发展，农村居民尤其是已经进入

小康生活标准的农村地区，对中低档体育用品的消费也将逐步形成新的需求。随着农村地区

收入的增加将使健身市场的潜力变成现实，中国健身器材市场的年销售额逐年增长，中国人

对健康的关注正在形成个黄金市场。 　　 

    虽然健身队伍的不断扩大为健身器材生产商带来了浓厚商机，但是行业存在的产品伪劣、

夸大宣传等不良现象也成为了制约行业发展的棘手问题。据调查显示：83%的人认为国产健

身器的质量问题是制约消费者购买的主要原因。对一般家庭来说，追求性能优越、质量可靠

、经久耐用，是消费者的共同心愿。然而，目前市场上销售的些健身器功能不齐全、部件易

损坏的现象相当严重。　　 

    总之，我国健身器材行业尽管内外销市场趋旺，但在国际市场缺乏知名品牌却是个不得不



面对的事实。目前，我国出口的健身器材产品基本上是以&ldquo;委托加工&rdquo;和&ldquo;

贴牌生产&rdquo;的方式进入国际市场，产品附加值较低。同时，与国际先进水平相比，我国

不少生产企业还处在仿制生产阶段，产品研发和技术创新能力不足。在消费领域，与欧美等

发达国家相比，健身器材产品在家庭的普及率及用于健身运动的人均消费还很低。这也意味

着，我国健身器材行业仍有很广阔的发展空间。 

    因此，中国健身器材工业企业必须抓住新的发展形势，加大科技创新，努力提高产品质量

，加强自主研发能力，有关部门应尽快制订出健身器材统一的技术安全标准，加强售后服务

。只有这样才能在新形势下立于不败之地。 

第一章　健身器材相关概述 

1.1　健身器材简介 

1.1.1　健身器材的发展历史 

1.1.2　健身器材的分类 

1.1.3　健身器材的技术特点剖析 

1.2　健身器材安全标准 

1.2.1　室内健身器材安全检测标准介绍 

1.2.2　室内健身器材的安全性检验 

1.2.3　室内健身器材的静态检测 

1.2.4　室内健身器材的动态测试 

第二章　2011-2013年体育用品行业分析 

2.1　2011-2013年全球体育用品发展状况 

2.1.1　全球体育用品市场规模分析 

2.1.2　中东体育用品市场全面解析 

2.1.3　美国体育用品市场综述 

2.1.4　俄罗斯体育用品市场发展状况良好 

2.1.5　加拿大体育用品市场详解 

2.1.6　德国体育用品发展态势良好 

2.2　2011-2013年中国体育用品市场透视 

2.2.1　中国体育用品市场发展综述 

2.2.2　中国体育用品市场贸易状况 

2.2.3　我国体育用品市场透析 



2.2.4　我国体育用品行业发展的积极因素 

2.2.5　浅析我国体育用品的零售格局 

2.2.6　中国体育用品品牌的发展概况 

2.3　2011-2013年中国体育用品产业竞争分析 

2.3.1　中国体育用品市场竞争格局 

2.3.2　我国体育用品市场竞争日趋激烈 

2.3.3　未来体育用品产业的竞争战略 

2.4　2011-2013年中国体育用品行业发展中的问题 

2.4.1　我国体育用品市场的不足 

2.4.2　我国体育用品市场的&ldquo;软肋&rdquo; 

2.4.3　我国体育用品企业发展瓶颈 

2.5　中国体育用品发展对策措施 

2.5.1　中国体育用品市场发展策略分析 

2.5.2　我国体育用品市场的营销战略 

2.5.3　中国体育用品业品牌经营策略探讨 

2.5.4　成功体育用品企业品牌营销经验借鉴 

第三章　2011-2013年健身器材行业发展状况 

3.1　2011-2013年全球健身器材行业发展状况分析 

3.1.1　全球健身器材产业特性分析 

3.1.2　全球健身器材产业发展动态 

3.1.3　美国健身器材市场发展态势良好 

3.2　2011-2013年中国健身器材行业发展环境分析 

3.2.1　政策环境 

3.2.2　宏观经济环境 

3.2.3　居民健康意识 

3.2.4　人口因素 

3.3　2011-2013年中国健身器材行业发展状况 

3.3.1　中国健身器材行业发展的三个阶段 

3.3.2　我国健身器材行业综述 

3.3.3　健身器材赢得风投青睐 

3.4　2011-2013年中国健身器材市场概况 



3.4.1　我国健身器材以欧美为主要外销市场 

3.4.2　中国健身器材竞争现状浅析 

3.4.3　我国健身器材生产企业状况简析 

3.5　2011-2013年中国健身器材区域发展状况 

3.5.1　中国台湾健身器材产业分析 

3.5.2　厦门健身器材业发展态势良好 

3.5.3　河北将加大体育健身器材投入 

3.6　2011-2013年健身器材市场营销分析 

3.6.1　中国健身器材行业四种营销模式解析 

3.6.2　我国健身器材营销渠道的模式 

3.6.3　国内健身器材营销渠道发展面临的难题 

3.6.4　我国健身器材市场营销策略剖析 

第四章　中国训练健身器材制造行业财务状况 

4.1　中国训练健身器材制造业经济规模 

4.1.1　2009-2013年12月训练健身器材制造业销售规模 

4.1.2　2009-2013年12月训练健身器材制造业利润规模 

4.1.3　2009-2013年12月训练健身器材制造业资产规模 
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4.2.3　2009-2013年12月训练健身器材制造业成本费用利润率 

4.2.4　2009-2013年12月训练健身器材制造业销售利润率 
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4.4.2　2010-2013年12月训练健身器材制造业利息保障倍数 

4.5　中国训练健身器材制造业财务状况综合分析 

4.5.1　训练健身器材制造业财务状况综合评价 



4.5.2　影响训练健身器材制造业财务状况的经济因素分析 
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5.1.4　威胁（Threat） 
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5.2.2　制约中国健身器材行业发展的瓶颈 

5.2.3　中国健身器材市场发展的缺陷 

5.2.4　健身器材发展存在的隐忧 

5.2.5　健身器材市场低迷的原因分析 

5.3　中国健身器材行业发展策略 

5.3.1　健身器材行业的发展战略 

5.3.2　健身器材业发展要防止暴利观念 

5.3.3　重视知识产权保护有利于健身器材行业发展 

5.3.4　健身器材新标准将促进行业有序发展 

第六章　2011-2013年健身器材细分市场分析 
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6.1.3　家用健身器材需求日益增加 

6.1.4　家用健身器材发展趋势 

6.1.5　未来室内健身器材的发展方向 

6.2　室外健身器材 

6.2.1　室外健身器材概述 

6.2.2　室外健身器材的发展概况 

6.2.3　室外健身器材发展建议 

6.2.4　国标助力我国室外健身器材质量提升 



6.3　跑步机 

6.3.1　跑步机的概述 

6.3.2　电动跑步机行业综述 

6.3.3　跑步机市场暴利现象严重 

6.3.4　跑步机赢取市场的关键 

6.4　其他 

6.4.1　动感单车 

6.4.2　划船器 

6.4.3　健身车 

6.4.4　力量型健身器材 

第七章　2014-2019年健身器材行业发展预测 

7.1　体育用品发展前景趋势分析 

7.1.1　全球体育用品产业未来发展趋势 

7.1.2　我国体育用品行业面临的机遇与威胁 

7.1.3　我国体育用品行业发展趋势预测 

7.1.4　未来我国体育用品业发展的三大方向 

7.1.5　未来中国体育用品市场格局或将被改写 

7.1.6　中国体育用品业仍有巨大发展空间 
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7.3　中国健身器材行业发展前景及趋势 

7.3.1　我国健身器材行业前景广阔 

7.3.2　中国台湾健身器材产业未来发展方向 

7.3.3　未来健身器材行业向网络化发展 

7.4　2014-2019年中国训练健身器材制造行业预测分析 

7.4.1　2014-2019年中国训练健身器材制造行业产值预测 

7.4.2　2014-2019年中国训练健身器材制造行业收入预测 

7.4.3　2014-2019年中国训练健身器材制造行业利润总额预测 

第八章　国内健身器材重点企业分析 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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