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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国户外广告市场监测及投资前景研究报告》共七章。首先

介绍了户外广告的概念、类型、主要功能及制作等，接着深入分析了国际国内广告行业和户

外广告业的发展状况，并对国内户外广告业进行了受众及投放分析，然后具体介绍了路牌广

告、霓虹灯广告、灯箱广告、公共交通广告、户外电子屏广告、机场户外广告、三面翻广告

及其他户外广告形式的发展。随后，报告对户外广告市场做了重点企业经营状况分析，最后

分析了中国户外广告市场的投资潜力，并对其发展趋势作出了科学的预测。 

    改革开放30多年中，中国户外广告业经过最初15年里恢复与成长的萌生阶段、&ldquo;南巡

讲话&rdquo;后伴随市场经济的蓬勃发展而快速成长的奠基阶段、进入21世纪后连续取得二位

数超高速增长的发展阶段，目前已进入整合与提升的优化阶段。 

      户外广告业务近几年在中国市场发展很快。这种&ldquo;快&rdquo;不仅体现在行业规模短

时间之内的不断扩大上，还体现在新兴户外媒体形式的&ldquo;快速&rdquo;推出及被市场认可

、接 受。而与&ldquo;快&rdquo;相伴相生的就是&ldquo;高&rdquo;，户外广告业的高利润、投

资的高回报、整体行业的高增长。加之中国经济在全球经济中的&ldquo;一枝独秀&rdquo;，越

来越多的跨国公 司大举进入中国、各行业竞争的激烈程度越来越强，种种因素激发着户外广

告行业的超速增长。 

    近年来，我国经济保持了平稳较快增长，在良好的大气候下，户外广告市场也呈现了较快

增长。2012年我国户外广告媒体投放量成为仅次于电视的第二大广告投放媒体，整体投放量

较2011年有10%-15%的增长，其增长速度大大高于传统电视、报纸和杂志媒体。 

    随着人们旅游和休闲活动的增多以及高新科技的广泛运用，户外媒体已成为广告主的新宠

，其增长速度大大高于传统电视、报纸和杂志媒体。特别是分众传媒在纳斯达克成功上市后

展开一系列大刀阔斧的并购，市值屡创新高之后，&ldquo;户外媒体&rdquo;成为风险投资商们

聚焦的新热点。 

    户外媒体是作为城市终端而存在的唯一广告媒体，户外媒体刊播的不只是广告信息而是都

市人文情感，因此，广告的未来在户外。崛起于终端，户外广告业的春天已经到来。在中国

制造向中国创造转变的发展进程中，户外广告大有可为。 
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