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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国有机茶市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十八章

，报告由资深专家和研究人员通过周密的市场调研，参考国家统计局、工信部、商务部等机

构发布的最新权威数据，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过相关市场研究

的工具、理论和模型撰写而成。报告主要分析了我国有机茶行业市场发展现状及规模；各地

区酒类交易中心行业市场发展分析；有机茶行业内领先企业的经营状况；有机茶企业的投融

资状况及发展前景等。 

    有机茶的开发于1983年始于斯里兰卡，随后印度、日本、肯尼亚和我国相继开始生产有机

茶，1989年秋季有机茶在英国市场正式挂牌销售。1990年6月我国第1批有机茶由荷兰颁证组织

到浙江进行考察并颁发有机证书，由浙江省茶叶进出口公司出口。 

      截止到2012年年底，中国有机茶面积已达3.5万公顷，产量2.8万吨，同时催生了国内一批有

机茶之乡、有机茶标准化生产示范区和有机产品认证示范区的 崛起。近几年，我国有机茶市

场规模快速增长。2013年，我国有机茶零售市场规模达1.29亿元，同比增长为27.54%。未来国

内市场潜力巨大。随着人 们生活水平的提高和环保意识的增强，无污染的有机食品在国内市

场前景是广阔的。虽然有机茶在我国消费者中还是一个较新的名词，但在国内市场上与之相

接近的 绿色食品茶叶有着相当广泛的消费者基础。另一方面，我国各级政府对农产品和食品

的要求，特别是卫生指标的要求也越来越严格，法规和监控体系越来越健全，为 有机茶消费

提供了良好的环境。 
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