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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国体育服务行业市场监测及投资前景研究报告》共十一章

。首先介绍了中国体育产业发展状况、中国体育服务行业运行环境等，接着分析了中国体育

服务业运行的现状，然后介绍了中国体育彩票市场运行、国体育保险市场运行态势等。随后

，报告对中国体育产业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国体育服务行业前景与投

资预测。您若想对体育服务产业有个系统的了解或者想投资体育服务行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。 

    从体育大国向体育强国迈进，是公共体育服务彰显体育事业公共性的历史性背景，体育事

业的全面 协调可持续发展，是构建公共体育服务体系的基本前提，广大群众基本体育权益的

制度性保障和资源配置的市场化机制，则是建构公共体育服务体系的两个根本着力 点；未来

我国公共体育服务的发展必须以强化政府的公共体育服务职能为保障，形成以政府为主导，

由市场、社会组织等多元主体共同参与的公共体育服务发展格 局，不断加快基本公共体育服

务均等化建设步伐，优先发展弱势群体、农村、老少边穷地区的公共体育服务，建立健全公

共体育服务的供给机制和配套政策，形成由 设施体系、组织体系、运行体系、政策法规体系

、监管评价体系共同构成的完善体系。 

     长期以来，我国把体育作为一种振奋民族精神的政治武器，忽视了它创造经济的属性，随

着人们生活水平的提高，对体育的需求也不断增长，我国的体育产业不断发 展壮大，形成既

有横向联系，又具有纵向关联的系统行业结构，从单一的体育产品、体育服务的生产经营发

展成跨行业的产业部门，中国加入世贸组织，体育产业面 对发达国家的竞争，了解中外体育

产业的差距，采取有效措施，提高自身的竞争力，无疑是非常重要的。

     随着国家经济的发展,体育服务在现代社会中的地位越来越重要,随着人们收入的提高,群众

参加丰富多彩的体育活动的次数也越来越多,体育服务在人们的日常生活中起着十分重要的作

用。体育服务不像商品,在购买之前购买者是无法感受到服务诸如视、听、闻、尝、触等方面

的物理特征。 

第一章 2013年中国体育产业发展状况分析 1 
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世界六大主要体育产业                            分类             简介                               健身娱乐业             随着健身

体育的普及，这一行业（健身、健美、狩猎、钓鱼等活动）已成为了体育产业的支柱性行业



。20世纪80年代以来，日本、法国、英国、德国及北欧国家的有偿健身活动迅速发展                  

            体育用品业             包括体育器材、服装等用品的生产和销售行业。大众体育的兴起，刺

激了人们对体育用品的需求不断增长。其中美国拥有世界上最大的体育用品市场，现在，美

国已有1400多家体育用品生产厂家、4万多家体育用品商                               体育竞赛转播权的销

售             体育竞赛所具备的吸引力加上电视传播对大众的辐射力，使利用转播体育竞赛插播

商品广告成为各大厂商竞相争夺的广告媒体。体育转播权的销售，使体育部门获得经费支持

，电视公司利用转播体育竞赛插播广告收取巨额收入                               体育博彩业             利用体

育比赛活动的竞争性以及比赛结果的不确定性开展体育博彩，成本低、风险小、收益高。体

育博彩业的主体行业是体育彩票业。彩票发行在世界上已有200多年的历史，目前发行体育彩

票的国家和地区有100多个。许多西方国家已把发行体育彩票作为扶持体育事业的有力支柱      
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应&rdquo;来提高产品知名度，以体促销，以销助体，已成为发达国家厂商的普遍做法，使体

育广告成为对双方有利的新兴行业                               体育会展业             体 育本体产业的迅速发展

带动了一项新兴行业&mdash;&mdash;&mdash;体育会展业的兴旺。目前，全球最大也最具影响

力的是德国慕尼黑的ISPO和美国拉斯维加斯（原在亚特兰大） 的SUPERSHOW。这两个体育

用品展会规模都超过1万个展位，面积超过10万平方米。在北京举行的中国国际体育用品博览

会在亚太地区是规模最大的。它 在世界体育用品联合会的展览序列中已经位列三甲，每次举

办都给体育厂商和举办地带来了巨大的效益                资料来源：博思数据研究中心整理 
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