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说明、目录、图表目录

    2013年，全国电影票房收入217.69亿元，同比增长18.65%。我国电影票房持续发展近近四年

时间票房收入增长超过100%。2013年国产影片票房收入127.67亿元，进口影片票房收入90.02

亿元。2013年新上映的所有影片中，共有60部电影票房过亿，国产片32部，进口片28部。《西

游降魔篇》以12.46亿的超高票房位居年度票房冠军，排在第二至五名的影片分别是《钢铁侠3

》、《致青春》、《环太平洋》和《狄仁杰之神都龙王》。

   2013年，全国新增银幕5077块，截至年底，全国共有银幕18195块。2013年，海外销售国产影

片45部、247部次，累计票房和销售收入14.14亿元人民币，同比增长33.02%。

    加入WTO之后，中国电影业从2002全面市场化，国产电影产量从2002年的100部，上升

到2013年的638部，电影投资主体从2002年的70家，发展到2013年的超过1200家，我们拿出内

地票房前30位的影片（票房5000万以上）可以发现，制片方来源非常分散，其中有：老电影

制片企业，上影、珠影，西影，宁影等；老的发行商：中影、华夏；电视剧制作公司：小马

奔腾、紫禁城等；民营制片发行商：华谊、光线，博纳，星美。可以说，目前电影的制作方

和投资方非常多元化，行业结构也分厂分散。相对较大的几家是中影、华夏、华谊、博纳、

光线、银都、星美。

    博思数据发布的《2014-2019年中国电影行业竞争力分析及行业调研报告》对我国电影的市

场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问

题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合

的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的

决策依据。 

    本研究咨询报告由博思数据研究中心领衔撰写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国人民

银行、中国上市公司资讯、博思网、国内外相关刊物的基础信息以及电影专业研究单位等公

布和提供的大量资料，结合深入的市场运营状况分析资料，立足于当前世界后金融危机整体

发展局势，对我国电影行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及市场发展

机会进行了详细的分析，并对电影行业市场品牌及市场销售渠道等着重进行了调查和研究。
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