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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国红枣深加工市场分析与投资前景研究报告》对我国的市

场环境、生产经营、产品市场、技术水平、产业链运行、企业竞争、产品进出口、行业投资

环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势

做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理

提供权威、充分、可靠的决策依据。 

     尽管内有广阔的国内市场、外有几无竞争的国际市场，但中国的红枣产业无论是企业的规

模，还是产业拓展的深度都还面临较大的差距。专家分析认为：中国传统的 枣树基本种植在

山地、坡地或家庭庭院，基本以农户个体种植为主，产地分散、规模小难以形成规模经营；

优质品种推广面积较少，中国红枣品种现有704个，但 品质好的不超过20个。优质品种较少，

就难以形成强势的吸引力。此外，经营枣业的企业基本上是沿用从农户手中或枣贩处收购-进

行加工处理-进入市场的传统 产销链形式，真正上规模、上档次、专业化的红枣生产企业和销

售企业还没有形成。 

     据统计，目前国内规模较大的红枣科研机构、生产企业逾40家，其中分布在北京（4家）、

河北（8家）、山西（6家）、山东（8家）、山西（1家）、新疆 （6家）；流通主体主要是民

营个体化组织和个体商贩。虽有个别企业努力打造品牌，但由于企业所处区域土地资源和行

业整体规模的限制，短时间内难以形成规模 市场、产生规模市场效应。 

第一章红枣深加工概述 

第一节红枣深加工范围界定 

第二节红枣深加工主要生产工艺 

一、主要生产工艺 

二、加工效益分析 

第三节红枣深加工产业链分析 

一、红枣深加工产业链现状 

二、红枣深加工产业链发展形势 

第四节烘烤制干在产业链中的重要性 

一、烘烤制干在红枣产业链中的地位和作用 

二、当前我国红枣烘烤制干存在的问题分析 

三、全面推广烘烤制干技术应该采取的措施 



第二章 中国红枣深加工行业发展环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2013年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 中国红枣深加工行业政策环境分析 

第三章2012-2013年中国红枣深加工产品生产工艺及技术趋势研究 

第一节红枣系列深加工技术分析 

一、红枣汁提取技术 

二、大枣多糖提取分离技术 

三、大枣膳食纤维的提取 

第二节国内主要生产方法 

一、红枣干的加工技术 

二、红枣泥的加工技术 

三、枣蓉的加工的技术 

四、大红枣露的加工技术 

五、冬枣香酥片加工技术 

六、红枣复合饮料加工技术 

七、银耳红枣饮料加工技术 

八、红枣生姜汁饮料加工技术 

九、红枣乳酸发酵饮料加工工艺 

第四章2012-2013年中国红枣市场运行透析 

第一节2012-2013年中国红枣产业概况 

一、中国红枣种植规模与产区分布 

二、中国红枣产量情况分析 

三、中国红枣市场价格走势 

四、中国红枣深加工收购情况 

第二节2012-2013年中国红枣贮藏保鲜与加工的现状分析 

一、红枣的传统利用方式 

二、红枣贮藏保鲜加工现状 



三、红枣贮藏、保鲜、加工中的问题 

四、我国红枣贮藏、保鲜与加工前景 

第六章2012-2013年中国红枣深加工业运行态势分析 

第一节2012-2013年中国红枣深加工业运行总况 

一、中国红枣加工业特点分析 

二、红枣产业加工链条多角度透析 

三、红枣加工企业规模及分布 

四、红枣加工业利润分析 

五、中国红枣加工业产值情况分析 

第二节2012-2013年中国红枣深加工业细分领域探析 

一、粗加工 

二、深加工 

1、深加工成为红枣产业振兴引擎 

2、红枣深加工增值分析 

3、红枣酸奶市场发展分析 

4、红枣酸奶的跨界营销策略 

第七章2012-2013年中国红枣深加工产业面临的挑战与对策分析 

第一节2012-2013年中国红枣深加工产业热点问题探讨 

一、加工产品结构及市场分布问题 

二、产加销一体化的运行机制还没有真正形成 

三、加工企业规模化生产水平不高、渠道不畅制约了企业发展 

四、红枣加工产品深度开发滞后 

第二节2012-2013年中国红枣深加工产来发展战略分析 

一、发展红枣加工业要注意协调好各方利益 

二、以工业化生产理念为指导，尽快实现加工业的标准化 

三、调整结构，生产适销对路优质产品 

四、加快产加销一体化进程。 

五、创名牌开发名牌保名牌，提高效益 

六、调整红枣加工产品销售市场布局，改变不合理的被动局面 

七、加大红枣深度开发，生产优质新产品 



第八章2012-2013年中国红枣深加工热点产品市场透析 

第一节2012-2013年中国红枣市场调查分析 

一、红枣市场竞争力 

二、红枣市场畅销排名 

三、红枣市场占有份额 

第二节2012-2013年中国蜜枣市场调查分析 

一、蜜枣市场竞争力 

二、蜜枣市场畅销排名 

三、蜜枣市场占有份额 

第三节2012-2013年中国枣脯市场调查分析 

一、枣脯市场竞争力 

二、枣脯市场畅销排名 

三、枣脯市场占有份额 

第四节2012-2013年中国枣汁市场调查分析 

一、枣汁市场竞争力 

二、枣汁市场畅销排名 

三、枣汁市场占有份额 

第九章2012-2013年中国红枣深加工行业市场竞争策略分析 

第一节2012-2013年中国红枣加工行业竞争结构分析 

一、行业内现有企业的竞争 

二、新进入者的威胁 

三、替代品的威胁 

四、供应商的讨价还价能力 

五、购买者的讨价还价能力 

第二节2012-2013年中国红枣加工行业国际竞争力影响因素分析 

一、生产要素 

二、需求条件 

三、相关和支持性产业 

四、企业的战略、结构和竞争对手 

第三节2012-2013年中国红枣深加工品牌的战略思考 

一、红枣深加工品牌的特性和作用 



二、红枣深加工品牌价值战略研究 

三、我国红枣深加工品牌竞争趋势 

四、红枣深加工企业品牌发展战略 

第十章2012-2013年中国红枣深加工产品竞争力优势分析 

第一节2012-2013年中国红枣深加工产品竞争力 

一、整体产品竞争力评价 

二、延川红枣产业竞争力 

三、和田玉红枣产业竞争力 

第二节2012-2013年中国提高红枣深加工企业竞争力的策略 

一、提高中国红枣深加工企业核心竞争力的对策 

二、影响红枣深加工企业核心竞争力的因素及提升途径 

三、提高红枣深加工企业竞争力的策略 

第十一章2012-2013年中国红枣深加工国内重点生产厂家分析（企业可自选） 

第一节河南省新郑市果甫罐头加工厂 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节河南省新郑市红枣食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节郑州市新亚保食品饮料有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 



三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节漯河市众合蜜饯食品厂 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节山东省沾化县冬枣实业总公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节清涧县宏祥有限责任公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节献县沧华园食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 



第八节榆林市惠民食业有限责任公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节佳县东方红枣业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节乐陵市云红万吨冷库有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十一节沧州好想你枣业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十二章2014-2019年中国红枣深加工行业发展趋势及投资风险分析 

第一节2014-2019年中国红枣深加工产业新趋势探析 

一、中国红枣产业市场前景分析 



二、中国枣业的发展前景与趋势 

三、中国红枣深加工发展方向预测 

四、中国红枣深加工市场分析预测 

第二节2014-2019年中国红枣深加工行业投资机会分析 

一、红枣深加工行业政策机遇分析 

二、红枣深加工行业市场机遇分析 

三、红枣深加工行业新的发展机会 

四、红枣深加工投资前景及效益分析 

第三节2014-2019年中国红枣深加工行业投资风险分析 

一、宏观经济的波动风险预警 

二、红枣加工行业出口风险预警 

三、红枣加工行业应对风险能力 

四、我国红枣产业气候风险及对策 

第十三章 博思数据研究成果 

第一节红枣深加工行业发展策略 

一、红枣深加工经济效益分析 

二、红枣深加工发展措施建议 

三、加快红枣产业发展的思考 

四、我国枣业发展战略与科技对策 

第二节红枣深加工行业投资战略研究 

一、技术开发战略 

二、产业战略规划 

三、业务组合战略 

四、营销战略规划 

五、区域战略规划 

图表目录： 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 



图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2012年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2012年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2013年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2013年中国GDP增速预测 
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