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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国苏打水市场分析与投资前景研究报告》共十一章，报告

对我国苏打水的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以

及可持续发展等问题进 行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了

定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权

威、 充分、可靠的决策依据。 

    前言 

    中国是继法国、日本、俄罗斯、德国之后第5个发现天然苏打水的国家。在黑龙江省克东县

宝泉镇发现的弱碱性碳酸氢钠冷矿泉是由地壳运动形成的，水中除了含碳酸氢钠和硼之外，

还含有多种常量元素和微量元素，可以直接饮用。克东县宝泉镇的天然苏打水矿泉属于淡冷

矿泉，既爽口又无怪味，而且对胃肠等疾病具有一定的治疗作用。 

    人工合成的苏打水是碳酸氢钠的水溶液，为改善口感，易拉罐装苏打水产品一般还要压人

二氧化碳（即碳酸气）。这种饮料进人市场，旨在从健康的角度引导人们多吃一些碱性食物

或多饮用碱性水，从而帮助中和体内的酸性物质。饮料厂商在生产名为苏打水的饮料时，应

注意此类饮料的成分。单纯的加人二氧化碳而没有小苏打（碳酸氢钠）成分的碳酸饮料，属

于普通的碳酸饮料，无明显碱性，不能算是苏打水产品。 

 

    资料来源：博思数据整理 

    目前，虽然弱碱水、苏打水等水产品尚未形成良好的市场格局，但它们将是今后的消费趋

势。我国苏打水消费市场规模从2009年的20.7亿元增长至2012年的31.4亿元，2013年我国苏打

水消费市场规模为35.3亿元，较上年同期增长12.4%。 
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    1、苏打水概念： 

    苏打水是碳酸氢钠的水溶液，可以天然形成或者用弱碱泡腾片、苏打泡腾片以及机器人工

生成。苏打水含有弱碱性，医学上外用可消毒杀菌。市面上出售的苏打水大部分是在经过纯

化的饮用水中压入二氧化碳，并添加甜味剂和香料的人工合成碳酸饮料。 

    2、苏打水分类 

    1）有气苏打水： 

    有气苏打水也就我们常说的含气苏打水，是碳酸氢钠的水溶液，含有弱碱性，饮用可中和

人体内的酸碱平衡，改变酸性体质。市面上出售的有气苏打水大部分是在经过纯化的饮用水

中压入二氧化碳，并添加甜味剂和香料的人工合成碳酸饮料。一般肠胃不适的人是不适合喝

含气苏打水的。 

    2）无气苏打水 

    无气苏打水是相对于含气苏打水的苏打水一种，因为不含二氧化碳，该产品更加适合大众

人群，无气苏打水使用碳酸氢钠的水溶液，也是人工合成，添加AK糖等非糖作为口感调节剂

，并且适量添加了食用香精。一般无气苏打水PH值稳定的保持在7.5-8.5之间。因为不含二氧

化碳，所以无气苏打水对产品品质和生产质量上来说相对更加严格，无苏打水不含防腐剂和

各种稳定剂。 

    3）天然苏打水 

    天然苏打水除含有碳酸氢钠外，还含有多种微量元素，纯天然，人工无法复制。因此是天

然苏打水上好的饮品。天然苏打水以五大连池原产地和发源地，与法国的维希矿泉、俄罗斯

北高加索矿泉并称为&ldquo;世界三大冷泉&rdquo;，在中外享有&ldquo;神泉&rdquo;和&ldquo;

圣水&rdquo;美誉，在民间已有上千年的医用、饮疗和洗疗历史，天然苏打水对康复疗养和人

类的健康长寿具有神奇的功效。富含钾、纳、钙、镁、锶、碳酸氢根、硫酸根、氯离子、偏

硅酸等，这些微量元素呈离子状态，更易被人体吸收； 天然苏打水pH值呈弱碱性，对传输氧

气，调节新陈代谢，排除酸性废物和预防疾病是非常必要的。 
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