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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国智能手机市场监测及投资前景研究报告》共十二章，报

告中国智能手机市场规模的扩大，很大程度上得益于各大手机厂商以及运营商对中低端智能

机型的推广和普及，中国正在引领着智能手机平价时代的到来。目前，苹果、三星、HTC、

摩托罗拉，四大品牌之间的竞争可谓进入白热化阶段。中国本土智能手机企业的发展令各方

瞩目。2012年华为和中兴两家中国公司先后成为全球10大智能手机生产商之一。 

　　2012年以来，中国移动终端用户规模快速扩张，移动终端用户的增长与国内智能手机市

场的高速扩张是分不开的。移动互联网时代，在市场需求的驱动下，终端商加快完善自身产

品线布局，运营商对终端的投入也是不遗余力，智能手机销量呈现爆发式增长态势，市场逐

步走向规模化发展。2013年，我国智能手机出货量为4.23亿部，同比增长64.1%，市场占有率

达到73.1%；其中Android手机出货量3.98亿部，占同期智能手机出货量的94.0%。 

    近年来，伴随着移动互联网的快速发展，智能手机在厂家、运营商等多方推动下以极快的

速度持续普及。智能手机的硬件技术和软件技术都有了质的飞跃，双核甚至四核智能手机都

不再罕见，操作系统上也有了更多选择和新发展。智能手机的品牌格局也在2011年有了明显

的改变，过去的诺基亚一家独大局面彻底改变，强者云集的智能手机市场竞争日趋激烈。 

第一章　智能手机及其操作系统介绍 

1.1　智能手机相关概述 

1.1.1　智能手机的概念 

1.1.2　智能手机的特点 

1.1.3　智能手机的配置要求 

1.1.4　智能手机的硬件架构 

1.2　智能手机产业化及其模式 

1.2.1　智能手机的产生与演变 

1.2.2　智能手机产业化分析 

1.2.3　智能手机产业化模式创新特点 

1.3　智能手机的主要操作系统 

1.3.1　iOS 

1.3.2　Android 

1.3.3　Symbian 

1.3.4　Black Berry 



1.3.5　Windows Mobile 

1.3.6　MeeGo 

1.3.7　Linux 

第二章　2012-2014年国际智能手机行业发展分析 

2.1　2012-2014年全球智能手机市场发展概况 

2.1.1　国际智能手机行业发展历程 

2.1.2　2013年全球智能手机出货状况 

2.1.3　2014年一季度全球智能手机市场分析 

2.1.4　国际智能手机操作系统市场竞争态势 

2.2　美国智能手机市场 

2.2.1　美国智能手机市场快递扩张 

2.2.2　2012年美国智能手机市场份额分析 

2.2.3　2013年美国智能手机市场分析 

2.2.4　2014年一季度美国智能机市场份额分析 

2.2.5　美国智能手机市场尚未接近饱和 

2.2.6　智能手机对美国实体零售店销售的影响 

2.2.7　2016年美国智能手机市场前景预测 

2.3　日本智能手机市场 

2.3.1　日本智能手机市场发展现状 

2.3.2　日本智能手机游戏发展态势 

2.3.3　日本智能手机出货量情况 

2.3.4　2012年日本智能手机市场状况 

2.3.5　2013年日本智能手机市场分析 

2.3.6　2016年日本智能手机视频市场预测 

2.4　韩国智能手机市场 

2.4.1　韩国智能手机市场发展现状 

2.4.2　韩国智能手机用户数量快速增长 

2.4.3　韩国政府扶持企业研发智能手机系统 

2.4.4　2012年韩国研制可诊断疾病的智能手机 

2.4.5　2013年韩国智能手机市场分析 

2.4.6　韩国挖掘智能手机游戏市场发展潜力 



2.5　中国台湾智能手机市场 

2.5.1　台湾地区智能手机市场用户特征 

2.5.2　台湾地区智能手机市场品牌格局简析 

2.5.3　智能手机热销带动台湾相关产业发展 

2.5.4　台湾厂商把握智能手机配件领域商机 

第三章　2012-2014年中国智能手机行业总体发展状况 

3.1　中国智能手机行业发展环境 

3.1.1　政治环境 

3.1.2　经济环境 

3.1.3　社会文化环境 

3.1.4　科技环境 

3.2　2012-2014年中国智能手机行业发展现状 

3.2.1　智能手机成为时代主流 

3.2.2　中国手机市场的结构分析 

3.2.3　中国智能手机市场的集中度 

3.3　国产智能手机市场的发展现状 

3.3.1　产品产量 

3.3.2　市场价格 

3.3.3　品牌建设 

3.3.4　专利技术 

3.3.5　发展问题 

3.3.6　发展建议 

3.4　中国智能手机市场竞争状况 

3.4.1　市场竞争状况综述 

3.4.2　价格竞争 

3.4.3　品牌竞争 

3.4.4　知识产权竞争 

3.5　中国智能手机行业SWOT分析 

3.5.1　优势（Strength） 

3.5.2　劣势（Weakness） 

3.5.3　机遇（Opportunity） 



3.5.4　威胁（Threat） 

3.6　中国智能手机生产商的发展 

3.6.1　中国智能手机厂商现状 

3.6.2　我国智能手机厂商市场策略 

第四章　2012-2014年中国智能手机市场剖析 

4.1　智能手机用户特征解析 

4.1.1　用户属性 

4.1.2　用户应用特性 

4.1.3　手机视频用户特点 

4.1.4　手机阅读用户特征 

4.2　2012年中国智能手机行业的发展 

4.2.1　市场发展综述 

4.2.2　品牌格局分析 

4.2.3　产品结构分析 

4.2.4　市场价格走势 

4.2.5　主流厂商分析 

4.3　2013年中国智能手机市场分析 

4.3.1　品牌结构分析 

4.3.2　产品结构分析 

4.3.3　价格结构分析 

4.4　2014年一季度中国智能手机行业分析 

4.4.1　市场概述 

4.4.2　品牌结构分析 

4.4.3　产品结构分析 

4.4.4　主流厂商分析 

第五章　2011-2013年中国3G手机市场发展分析 

5.1　2011-2013年中国3G手机市场发展综述 

5.1.1　中国3G手机市场发展概况 

5.1.2　2011年我国3G手机出货量再创新高 

5.1.3　2012年我国3G手机终端补贴呈现分化 



5.1.4　运营商定制成国内3G手机市场新热点 

5.1.5　我国3G手机市场存量用户之争升级 

5.2　2011年中国3G手机市场运行状况 

5.2.1　市场综述 

5.2.2　品牌格局 

5.2.3　产品结构 

5.2.4　主流厂商 

5.3　2012年中国3G手机市场运行状况 

5.3.1　市场综述 

5.3.2　品牌结构分析 

5.3.3　产品结构分析 

5.3.4　经典案例分析 

5.4　2013年中国3G手机市场分析 

5.4.1　品牌结构分析 

5.4.2　产品结构分析 

5.4.3　经典案例分析 

5.5　3G手机市场需求分析 

5.5.1　潜在用户 

5.5.2　价格需求 

5.5.3　外观与性能需求 

5.5.4　双模/多模手机的需求 

5.6　中国3G手机发展面临的机遇及挑战 

5.6.1　中国3G手机发展具有利好因素 

5.6.2　国产3G手机面临四大机遇 

5.6.3　中国3G市场广阔将导致竞争激烈 

5.6.4　中国TD-SCDMA发展存在阻碍因素 

5.7　中国手机厂商应对3G时代的策略 

5.7.1　掌握核心技术 

5.7.2　关注手机芯片 

5.7.3　细分手机市场 

5.7.4　利用三张牌照做文章 



第六章　2012-2014年中国4G手机市场分析 

6.1　4G时代手机市场的发展 

6.1.1　4G牌照发放对手机产业的影响分析 

6.1.2　4G助推国产智能手机快速发展 

6.1.3　我国4G智能手机市场面临洗牌 

6.2　中国4G手机市场发展概况 

6.2.1　手机厂商数量变化 

6.2.2　在售机型数量变化 

6.3　中国4G手机品牌结构分析 

6.3.1　年度品牌结构 

6.3.2　季度品牌结构 

6.4　中国4G手机产品结构分析 

6.4.1　热门产品 

6.4.2　产品屏幕尺寸结构 

6.4.3　产品像素结构 

6.4.4　价格结构 

6.5　未来4G手机市场发展分析 

6.5.1　4G智能手机发展展望 

6.5.2　未来中国4G手机出货量预测 

第七章　2012-2014年智能手机主要应用平台分析 

7.1　手机浏览器 

7.1.1　中国手机浏览器行业迎来发展机遇期 

7.1.2　中国手机浏览器市场竞争愈加激烈 

7.1.3　2012年我国手机浏览器业关键词分析 

7.1.4　2013年我国手机浏览器行业发展状况 

7.1.5　2014年Q1手机浏览器市场发展分析 

7.1.6　3G背景下五大手机浏览器竞争比较分析 

7.2　手机支付 

7.2.1　中国手机支付业务应用概况 

7.2.2　我国手机支付产业链日趋完善 

7.2.3　运营商竞逐中国手机支付市场 



7.2.4　2012年中国手机支付市场发展状况 

7.2.5　2013年中国手机支付市场发展状况 

7.2.6　手机支付&ldquo;90后&rdquo;消费者调查 

7.2.7　NFC手机支付业务发展前景分析 

7.3　手机导航 

7.3.1　手机导航的定义及分类 

7.3.2　国内手机导航市场逐渐兴起 

7.3.3　2011年中国手机导航市场整体综述 

7.3.4　2012年中国手机导航市场发展分析 

7.3.5　2013年中国手机导航市场运行状况 

7.3.6　我国手机导航市场竞争态势分析 

7.3.7　中国手机导航市场发展前景预测 

7.4　手机电视 

7.4.1　手机电视产业链及业务模式浅析 

7.4.2　手机电视用户特征分析 

7.4.3　手机电视用户行为分析 

7.4.4　手机电视内容生产及监管分析 

7.4.5　中国手机视频市场发展分析 

7.4.6　手机视频业务发展前景分析 

7.5　手机游戏 

7.5.1　国内手机游戏市场的发展模式 

7.5.2　中国手机游戏市场规模分析 

7.5.3　手机游戏培训市场异军突起 

7.5.4　我国手机游戏业务投放渠道浅析 

7.5.5　影响未来手机游戏市场规模的因素 

第八章　2011-2013年智能手机应用商店分析 

8.1　手机应用商店概述 

8.1.1　定义及特征 

8.1.2　发展历程 

8.1.3　产业链结构 

8.1.4　盈利模式 



8.1.5　开发者分类 

8.1.6　拓展应用市场的重要策略 

8.2　2011-2012年手机应用商店发展 

8.2.1　用户规模 

8.2.2　应用数量 

8.2.3　发行途径 

8.2.4　用户行为 

8.3　2013年应用商店发展状况 

8.3.1　2013年第一季度应用商店发展状况 

8.3.2　2013年第二季度应用商店发展状况 

8.3.3　2013年第三季度应用商店发展状况 

8.3.4　2013年第四季度应用商店发展状况 

第九章　2012-2014年中国智能手机市场竞争分析 

9.1　竞争格局 

9.1.1　我国智能手机市场竞争态势 

9.1.2　国内智能手机市场中外竞争激烈 

9.1.3　电信运营商深耕智能手机市场 

9.1.4　中低端智能手机市场竞争格局 

9.2　互联网企业发力智能手机市场 

9.2.1　互联网企业掀起智能手机市场新&ldquo;混战&rdquo; 

9.2.2　互联网企业转战智能配件市场领域 

9.2.3　智能手机市场将改变互联网实力格局 

9.2.4　百度携手长虹拓展国内智能手机市场 

9.2.5　2012年阿里云智能手机销量突破百万 

9.2.6　2012年7月360推出新款智能手机 

9.2.7　2013年百度继续瞄准智能手机市场 

9.3　智能手机行业波特五力模型分析 

9.3.1　供应商讨价还价能力 

9.3.2　购买者讨价还价能力 

9.3.3　新进入者的威胁 

9.3.4　替代品的威胁 



9.3.5　业内现有竞争者的竞争 

9.4　智能手机厂商的潜在竞争者 

9.4.1　非智能手机生产企业 

9.4.2　电信运营商 

9.4.3　手机操作系统提供商 

9.4.4　电器、数码等产品类企业 

第十章　2012-2014年智能手机主要海外厂商经营状况 

10.1　三星 

10.1.1　企业简介 

10.1.2　企业产品销量情况 

10.1.3　企业产品创新动态 

10.1.4　企业产品延伸服务 

10.1.5　企业市场营销策略 

10.1.6　企业未来发展战略 

10.2　苹果 

10.2.1　企业简介 

10.2.2　企业产品销售情况 

10.2.3　企业市场制胜策略 

10.2.4　企业定位与目标消费群 

10.2.5　企业产品竞争优势 

10.2.6　企业产品专利情况 

10.3　HTC 

10.3.1　企业简介 

10.3.2　企业产品销售情况 

10.3.3　企业产品创新动态 

10.3.4　企业产品发展战略 

10.3.5　企业战略合作情况 

10.4　微软 

10.4.1　企业简介 

10.4.2　企业收购诺基亚 

10.4.3　智能手机操作系统 



第十一章　2012-2014年智能手机主要本土厂商经营状况 

11.1　联想 

11.1.1　企业简介 

11.1.2　企业产品销售情况 

11.1.3　企业产品创新动态 

11.1.4　企业收购摩托罗拉 

11.1.5　企业全球发展战略 

11.2　华为 

11.2.1　企业简介 

11.2.2　企业产品销售情况 

11.2.3　企业产品创新动态 

11.2.4　企业美国市场布局 

11.2.5　企业产品策略探析 

11.3　小米 

11.3.1　企业简介 

11.3.2　企业产品销售情况 

11.3.3　企业销售模式变更 

11.3.4　企业全球发展战略 

11.3.5　企业成功因素分析 

11.4　中兴 

11.4.1　企业简介 

11.4.2　企业产品销售情况 

11.4.3　企业产品创新动态 

11.4.4　企业美国市场布局 

11.5　酷派 

11.5.1　企业简介 

11.5.2　企业产品开发历程 

11.5.3　企业产品销售情况 

11.5.4　企业产品市场布局 

11.5.5　企业海外市场战略 

11.6　魅族 

11.6.1　企业简介 



11.6.2　企业产品营销策略 

11.6.3　企业产品创新动态 

11.6.4　企业国际市场布局 

11.7　步步高 

11.7.1　企业简介 

11.7.2　企业产品创新动态 

11.7.3　企业产品营销战略 

第十二章　博思数据关于智能手机行业投资分析及前景预测 

12.1　中国智能手机行业投资潜力 
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