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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国三网融合市场监测及投资前景研究报告》共十四章，报

告对我国三网融合的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环

境以及可持续发展等问题进 行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做

出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提

供权威、 充分、可靠的决策依据。 

前言 

    2013年，中国有线网络的发展在2012年的基础上，继续保持着良好的发展势头，尤其是有线

数字电视用户发展迅猛，数字化率达到70%以上。 

有线网络发展迅速 

 资料来源：博思数据整理  

    2013年，有线数字电视继续快速发展，预计到2013年底，我国有线电视用户达21459万户。

其中，数字电视用户数16227万户，比2012年增长1627万户，占用户总数的75.6%，数字电视用

户已经占据主导地位。 

    目前，我国拥有4 亿左右的电视家庭用户，按照国家广电总局网站公布的数据，截至2013 年

底我国有线电视用户为约2.24亿，在电视用户数量、电视机拥有量及有线电视用户数方面，均

为全球最多。 

 数据来源：国家统计局  

    截至2013年底，我国有线数字电视用户已超过1.69亿户，有线数字化程度约75.45%。 

  数据来源：国家统计局  资料来源：博思数据整理  

    2013年，随着&ldquo;三网融合&rdquo;的逐步深入和省网整合不断加速，有线网络公司需要

不断提升运营能力、提高服务质量、开发新业务，以此提高竞争能力，因此，各省网之间不

同类型的合作也逐渐浮出水面，并逐级加深。 
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一、发展现状 

    电信和有线电视运营商正向其网络投入巨资，旨在将旗下用户升级至三网融合模式。而这

些运营商将在不久后获得这些投资所创造的丰厚回报：总收入（付费电视（包括点播）、宽

带及固网电话）将从2012年的1240亿美元大增至2018年的2050亿美元，增幅高达65%。 

 资料来源：博思数据整理  

    在推行三网融合的97个国家/地区中，用户收入将从2012年的800亿美元大增至2018年的1440

亿美元。三网融合收入将占2018年用户总收入的70%，较2012年的52%和2008年的36%大幅增

加。其中美国（达600亿美元，是2012年的两倍）将占全球2018年三网融合总收入的42%，虽

然这一比例大大低于2008年的59%。 

    DigitalTVResearch首席分析师西蒙&bull;默里（SimonMurray）指出：&ldquo;三网融合收入早

在2009年就已经超过单独的电视收入。电视收入将从2013年开始下降，原因包括用户都纷纷



采用三网融合模式以及有线和DSL /光纤网络运营商也开始提供低价服务（受其他平台激烈竞

争的影响）。&rdquo; 

    预计到2018年，三网融合用户将达3.33亿：分别高出2008年和2012年3亿和2.39亿。中国的三

网融合用户将在这一时期达到1.15亿（2012年年底数据显示只有900万），约占全球总量的34%

。 

    三网融合家庭数量将在2016年超过电视用户总量。受越来越多的用户采用三网融合模式影

响，全球电视用户总量将从2016年开始下降。到2018年，约有21%的电视家庭（97个国家/地

区）将采用三网融合服务，较2012年年底的7%和2008年年底的2%增幅巨大。 

    虽然网络电视用户增长迅速，但近三分之二的三网融合用户出自于有线。安装了DSL和光纤

网络的家庭的三网融合普及率很高（2018年为71%），明显高于有线家庭（42%）。但DSL和

光纤网络的比例将不会增长太多，而有线网络的比例则将增至36%，是2012年18%的一倍。 

    全球数字电视市场格局 

    服务形式上看，有线电视仍然是全球最主要的付费电视用户来源（超过70%），这在亚洲尤

其如此；其次是发展迅猛的卫星用户，在北美、东欧和拉丁美洲都占据了30%以上的付费用

户。而IPTV总体而言还处于较低的发展规模。从可预见未来看，有线电视仍然是付费市场主

流。从区域看，北美市场仍然是最大的付费电视市场，但其所占比重在逐渐的减少，亚洲成

为快速发展的新兴地区。 

    因此，就数字电视格局而言，在可预见未来，有线电视仍将是目前全球范围内的主流付费

电视方式。中广互联认为：基于政策管制、商业模式、消费习惯和视频行业的集约性等方面

的因素，原有的电视阵营还将保持其主流优势；但随着未来带宽升级和消费习惯的改变，产

业格局将发生根本性改变。 

    据悉，全球有线数字电视、卫星电视、IPTV和数字地面电视（DTT）用户家庭总数至2012

年底已达7.55亿户。 

    2010-2020年138个国家和地区的数字电视家庭数量将增加10亿户以上，达到16.8亿户。该报

告估计单单2014年数字电视家庭总数将增加1.31亿户。 

    到2020年底，全球数字电视渗透率将从2010年底电视家庭的40.5%和2014年底的67.7%，增加

到97.9%。相比2013年底仅有12国完全数字化，到2020年，94个国家将完全数字化。到2020年

约124个国家将有逾90%的数字渗透率。 

 资料来源：博思数据整理  

    在2013-2020年增加的7.62亿户数字电视家庭中，2.58亿户将来自有线数字电视。基本免费地

面数字电视家庭（接收地面数字电视，而不订购有线、直播星或IPTV）将增加2.92亿户。付

费IPTV将倍增到1.91亿户，付费直播星电视增加7900万户。 



    2014年，有线数字电视将成为最受欢迎的电视平台，2020年将占全世界电视家庭的33.6%。

到2020年9个国家有线数字电视渗透率将超50%，比利时以64.9%位居榜首。 

    到2020年付费IPTV渗透率将从2010年底的2.5%上升到11.1%。2020年20个国家IPTV渗透率将

超20%，冰岛名列榜首（68.2%）。2020年19个国家付费卫星数字电视渗透率将超30%，南非

位居榜首（58.5%）。 

    2020年底，约26.4%家庭将为基本免费地面数字电视家庭，比2013年的10.5%有很大的增长。

到2020年，41国免费地面数字电视渗透率将超电视家庭的50%。撒哈拉以南非洲国家特别突出

，其中马里（82.4%）和尼日尔（82.0%）位居榜首。不过，2013-2020年24国的免费地面数字

电视渗透率将下降，这些国家不少家庭将转到其它平台。 

    2013-2020年，亚太区数字电视家庭数量将翻番，单是2014年就增加8800万户。2013-2020年

，该地区将增加数字电视家庭5.01亿户。撒哈拉以南非洲同期将翻三番。 

    2010年中国成为最大的数字电视家庭国家，到2020年底将有4.6亿数字家庭，或全球总数

的27%。2013-2020年，印度将增加1.18亿户数字电视家庭，2015年印度将超过美国，居第二位

。 

    到2020年，巴西、俄罗斯将分别居第四、第五位。 

    二、国外三网融合规制的主要特征 

    （一） 以政策融合推动技术融合 

    融合媒介产业兼具传媒业的文化与产业的双重属性。因此， 三网融合的规制既要延续传统

媒体的一些基本传播原则，又要在数字传播技术背景下进行变革。在传媒的法律规制保持延

续性的前提下，政府规制或政策主导倾向以&ldquo;政策融合&rdquo;的方式推动媒介

的&ldquo;技术融合&rdquo;，最终推进&ldquo;三网融合&rdquo;。 

    （二）政治经济学与公共利益的双重模式 

    政府对电信业和传媒业存在两种相辅相成的规制思维方式： 一是规制的政治经济学方式， 

强调对利益集团（产业参与者、供应商、客户等） 的影响； 二是规制的公共利益方式， 重视

市场失败导致的政府干预。② 媒介产业的自然垄断与市场竞争多样性需求、技术标准化与产

品差异化的内在张力， 是西方三网融合规制的重要课题。 

    （三） 维护信息传播安全 

    为了减少融合媒介中的消极文化倾向带来的负面影响， 满足传承民族文化、保持适度竞争

与维护国际信息传播秩序的需要， 各国政府与媒体部门不得不重新思考融合媒介市场的制度

壁垒、全球化浪潮下的多元文化保护、新媒体的&ldquo;无疆界传播&rdquo; 等问题。针对这

些问题， 除了从社会文化批判角度保持一定的清醒和反思外，利用政府规制进行管理也是非

常必要的。 



    （四） 融合监管的渐进式变革 

    世界各国融合监管机构大体经历了三个阶段的发展变化，即从彼此独立的机构监管到融合

监管下的分治，再到以用户为中心的彻底融合监管变革。 

    按照ITU 的数据，1990 年全世界仅有14 个国家建立独立规制机构， 2000 年有106 个国家建

立了独立规制机构， 到2008 年10 月已有152 个国家建立了独立规制机构。1999 年， 马来西亚

颁布《通信与多媒体法案》。2002 年12 月6 日，日本出台《关于促进电信和广电融合技术开

发的法律》， 不仅以法律形式规定了电信广电融合技术， 而且还敦促总务大臣必须制定二者

融合的总方针， 制定相关法律的努力一直没有停止。澳大利亚于2005 年将通信管理局（ACA

） 和广播电视管理局（ABA） 合并成通信媒体管理局（ACMA）。韩国在2008 年成立新的融

合规制机构韩国广播通信委员会， 取代原有的信息通信部和广播委员会。中国香港于2007 年

将原有的广播事务管理局和电讯管理局合并成通讯事务管理局。 
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