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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国电梯改造市场分析与投资前景研究报告》共十一章。在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中

心、博思数据网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及电梯改造专业研究单位等公布和提供

的大量资料。对我国电梯改造行业作了详尽深入的分析，为电梯改造产业投资者寻找新的投

资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信

息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 

    截至2012年年底，我国电梯保有量已达到245万台。其中，有相当一部分电梯老龄化严重，

面临更新改造，这意味着旧梯更新改造这一细分市场将成为未来电梯企业开辟的一片蓝海。

面对越来越大的电梯改造的市场，我国还没形成一套统一规定，电梯改造市场迄今出现不少

问题。 

    随着社会进步的要求、国家标准的升级、电梯使用频繁度的加大，老旧电梯的性能已经很

难完全满足现代社会舒适安全的楼宇交通出行。通过现代化更新，不仅可以使老旧电梯的系

统安全性符合国家标准，同时可以实现电梯的系统化更新。 
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