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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国在线教育市场分析与投资前景研究报告》共十七章。介

绍了在线教育行业相关概述、中国在线教育产业运行环境、分析了中国在线教育行业的现状

、中国在线教育行业竞争格局、对中国在线教育行业做了重点企业经营状况分析及中国在线

教育产业发展前景与投资预测。您若想对在线教育产业有个系统的了解或者想投资在线教育

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    在线教育是互联网技术与传统教育的结合。同传统教育相比，在线教育突破时空限制，知

识获取方式更为灵活；碎片化学习，尤其随着移动互联网的发展，移动设备更具便携性；内

容多样化，除了K12教育（指幼儿园到高中的基础教育）、高等教育外，还包括各类学前教育

、职业教育、兴趣教育等细分领域。 

    我国的在线教育经历了传统网校、培训机构转战线上、互联网公司涉足在线教育三个阶段

。最初的在线教育是一种&ldquo;网络课堂&rdquo;，只有教育视频的单方面观看，没有互动和

个性化服务，市场也不规范，它只是在线教育的一个雏形。近年来，随着互联网环境的日益

完善，在线教育的形式和内容开始变得越来越多样化，便利程度也在不断提高，行业内开始

涌现出YY教育、邢帅网络学院等优秀的在线教育机构。同时，越来越多的消费者也开始接受

这种新型的学习方式。中国产业研究报告网数据显示，到2013年中国网络教育用户规模

约4360万人，中国网络教育市场规模接近千亿。在线教育按照教育对象可分为学前教育、K12

教育、高等教育、职业培训等类别，目前在线教育细分市场中以职业培训占比最高。职业教

育天然适合在线模式，证书等可直接衡量效果的细分领域更为乐观。在线教育是现有教育体

系的重要补充，可有效缓解优质教育资源分布不均问题，降低教学中交通、时间等成本，尤

其是在目前视频通信等技术日趋成熟的前提下，线上教学效果和交互能力都可得到保障，开

展在线教育的前提已成熟。 

    目前网上学习正在成为各国政府、教育机构和企业认真对待的新生事物。网上学习，提供

了快速的学习模式，降低了学习成本，提高了学习的广泛性，是将来大教育发展的必然方向

。对于任何一个国家来说，教育都是一个永恒的话题。在互联网的冲击之下，当传统的教育

越来越不适应社会发展的时候，教育的惟一出路就在于改革，而改革的重要途径之一就是教

育信息化。我国经济的持续增长和政局稳定为网络教育的发展提供了坚强的后盾。未来几年

随着未来互联网渗透率进一步提升和在线教育消费习惯的养成，在线教育市场规模有望加速

扩大。 
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