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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年上海零售市场分析与投资前景研究报告》共十章。首先介绍

了上海零售相关概述、中国上海零售市场运行环境等，接着分析了中国上海零售市场发展的

现状，然后介绍了中国上海零售重点区域市场运行形势。随后，报告对中国上海零售重点企

业经营状况分析，最后分析了中国上海零售行业发展趋势与投资预测。您若想对上海零售产

业有个系统的了解或者想投资上海零售行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    上海是我国最发达的经济区域，在我国零售企业的发展中，无论从规模和水平来看，都处

于领先位置，可以说，上海零售企业一直在领跑全国的零售业。 

      上海，作为国内零售业态发展异常迅猛、成熟、活跃的代表城市，高档百货、大卖场、本

土连锁超市及遍地开花的便利店已将上海的零售业态挤占得密不透风。大型 综合超市食品类

、饮料类等商品的经营比重一直是呈现不断上升的趋势，上海市民在购买主副食品时对大超

市的重视程度相当高。 

     2011年上海地区商品销售总额46075.87亿元，比上年增长23.3%，增速比上半年加快3.4个百

分点；社会消费品零售总额6777.11亿元， 增长12.3%，加快0.8个百分点。2012年上海商品销

售总额53795.1亿元，社会消费品零售总额7387.32亿元，其中限额以上企业零售额 5293.24亿元

。2013年，上海市实现商品销售总额28446.41亿元，全社会消费品零售总额3887.77亿元，其中

限额以上消费品零售额 2893.38亿元。 

    上海本身的商业零售市场已非常成熟，而未来新城区的建设、交通基建的提升，以及新的

旅游景点落成，都会有利于上海零售业的发展。 

    未来几年上海市零售市场规模仍将继续稳健快速增长。预计到&ldquo;十二五&rdquo;末，上

海市社会消费品零售总额将突破1.1万亿元，2016年将突破1.2万亿元；2014-2020年上海市社会

消费品零售总额年均复合增长率将达到13%。 

第一章　零售业相关概念 

1.1　零售业概述 

1.1.1　零售业的定义 

1.1.2　零售业的产业特点 

1.1.3　零售百货业的定义 

1.2　零售业的准入条件概述 

1.2.1　注册登记条件 

1.2.2　资金条件 



1.2.3　技术、设备条件 

1.3　零售业的业态概述 

1.3.1　零售业态的划分标准及定义 

1.3.2　零售业的基本业态 

1.3.3　零售业态发展规律分析 

1.3.4　无店铺销售归入零售业态 

第二章　2011-2013年中国零售业分析 

2.1　中国零售业的发展概况 

2.1.1　中国零售业迈入新的历史发展时期 

2.1.2　中国零售业的发展变化 

2.1.3　中国零售业的发展亮点 

2.1.4　我国零售业发展步入并购时代 

2.1.5　我国零售业发展业态呈现多元化 

2.1.6　电子商务对零售业的发展影响巨大 

2.2　2010-2013年国内零售业的发展 

2.2.1　2010年我国零售业平稳增长 

2.2.2　2011年我国零售业发展分析 

2.2.3　2012年我国零售业发展分析 

2.2.4　2013年我国零售业发展分析 

2.3　中国零售业存在的问题 

2.3.1　中国零售业存在的问题及其原因 

2.3.2　中国零售业的弊病以及国外经验的借鉴 

2.3.3　当前零售市场存在的基本问题 

2.3.4　中外零售业发展的差距 

2.3.5　我国零售业发展面临的人才危机 

2.3.6　中国零售企业发展面临的挑战 

2.4　零售业应对问题的策略 

2.4.1　中国零售业的未来发展策略 

2.4.2　中国商业零售业寻求突破 

2.4.3　国内零售市场的发展对策分析 

2.4.4　新形势下中国零售业发展战略 



2.4.5　中国零售业的竞争策略 

2.4.6　我国零售业的信息化建设策略 

2.4.7　解决零售企业人才危机的对策 

2.5　中国零售业的前景分析 

2.5.1　我国零售业发展前景广阔 

2.5.2　我国零售业的发展趋势分析 

2.5.3　未来零售业的竞争趋势 

2.5.4　我国零售业将呈现五大发展方向 

2.6　&ldquo;十二五&rdquo;时期促进零售业发展的指导意见 

2.6.1　发展目标 

2.6.2　主要任务 

2.6.3　保障措施 

第三章　上海零售业产业发展环境分析 

3.1　政策环境 

3.1.1　政府对零售企业的扶持政策 

3.1.2　零售业发展政策及其解读 

3.1.3　公平政策带动民族零售业发展 

3.1.4　商务部发布2011零售业绿皮书 

3.1.5　商务部等五部门联合整顿大型零售企业 

3.2　社会环境 

3.2.1　零售商与银行之间费率的争议 

3.2.2　零售业和商业地产 

3.2.3　零售业和物流信息化 

3.2.4　零售业和逆向物流 

3.3　居民消费环境 

3.3.1　上海经济大环境持续向好 

3.3.2　2012年上海社会消费品零售总额稳定增长 

3.3.3　2013年1-12月上海消费品零售总额增长情况 

3.3.4　&ldquo;十二五&rdquo;上海社会消费品零售总额增长预测 

3.4　上海商业发展回顾及十二五规划 

3.4.1　&ldquo;十一五&rdquo;上海商业发展的回顾 



3.4.2　&ldquo;十二五&rdquo;上海商业发展的指导思想和目标思路 

3.4.3　&ldquo;十二五&rdquo;上海商业发展的重点任务 

3.4.4　&ldquo;十二五&rdquo;上海商业发展的政策措施 

第四章　2011-2013年上海零售业的发展 

4.1　上海零售业的发展概况 

4.1.1　上海零售业发展的历史回顾 

4.1.2　上海零售业从传统转向现代 

4.1.3　上海首次入选十大零售城市 

4.1.4　上海零售业实施产业资本重组战略 

4.1.5　上海社区商业零售总额不断扩大 

4.2　世博会对上海零售业的影响 

4.2.1　世博促进上海零售业升级 

4.2.2　上海世博园区零售经营情况 

4.2.3　上海世博会促进零售业大发展 

4.3　2011-2013年上海假日零售市场状况 

4.3.1　春节黄金周 

4.3.2　五一小长假 

4.3.3　中秋小长假 

4.3.4　国庆黄金周 

4.4　上海零售业商圈的发展 

4.4.1　虹桥商圈 

4.4.2　徐家汇商圈 

4.4.3　陆家嘴商圈 

4.4.4　人民广场商圈 

4.4.5　七宝商圈 

4.4.6　大华商圈 

4.4.7　曹家渡商圈 

4.4.8　七浦路商圈 

4.4.9　四川北路商圈 

4.4.10　莘庄商圈 

4.4.11　打浦桥商圈 



4.4.12　曲阳商圈 

4.5　上海零售业发展中存在的问题及对策 

4.5.1　上海零售业发展中存在的矛盾 

4.5.2　上海市零售业中端复合型人才缺口大 

4.5.3　上海零售企业的战略定位分析 

4.5.4　上海零售商业网点的布局策略 

第五章　2011-2013年上海零售细分市场发展分析 

5.1　网络零售 

5.1.1　网络时代的零售业变局 

5.1.2　中国网络零售额以惊人速度增长 

5.1.3　网络购物逼迫传统零售业转型升级 

5.1.4　上海网购产业发展面临机遇 

5.1.5　上海网络购物发展对策 

5.2　家电零售 

5.2.1　上海家电市场零售情况 

5.2.2　上海家电以旧换新零售情况 

5.2.3　上海家电零售巨头向郊区扩张 

5.2.4　外资家电零售商布局上海市场 

5.3　零售物业 

5.3.1　2010年上海零售物业行情平稳 

5.3.2　2011年上海零售物业发展综述 

5.3.3　2012年上海零售物业发展状况 

5.3.4　2013年上海零售物业发展动态 

5.4　其他零售市场 

5.4.1　上海快消品零售状况 

5.4.2　上海服饰类消费零售情况 

5.4.3　上海药品零售业签署&ldquo;战略联盟协议&rdquo; 

第六章　2011-2013年上海零售业不同业态发展分析 

6.1　2011-2013年上海零售业业态总体分析 

6.1.1　上海零售业业态分析 



6.1.2　上海零售业态的发展特点 

6.1.3　上海市零售业业态转变分析 

6.1.4　上海零售业态结构的发展趋势 

6.2　2011-2013年上海便利店的发展 

6.2.1　上海便利店发展现状 

6.2.2　上海本土便利店经营情况分析 

6.2.3　上海便利店经营改革发展之路 

6.3　2011-2013年上海购物中心的发展 

6.3.1　上海购物中心建设吸引世界目光 

6.3.2　上海诞生全球中心城区最大购物中心 

6.3.3　上海区域性大型购物中心发展模式分析 

6.3.4　上海购物中心发展的趋势 

6.4　2011-2013年上海百货店的发展 

6.4.1　上海零售百货店销售情况 

6.4.2　上海百货店零售额排名 

6.4.3　上海百货业发展现状解析 

6.4.4　上海百货店服务质量规范标准实施 

6.5　2011-2013年上海超市的发展 

6.5.1　上海大型综合超市出现颓势及原因分析 

6.5.2　各方资本看好上海高端超市市场 

6.5.3　上海第三大超市家得利被海航收购 

6.5.4　上海连锁超市深化改革的方向 

6.5.5　上海超市将大力发展网上销售 

6.5.6　上海大型综合超市的转型与发展 

第七章　2011-2013年上海零售业的竞争分析 

7.1　零售业的竞争结构分析 

7.1.1　零售业的高度竞争性 

7.1.2　规模化的趋势和不同规模之间的竞争 

7.1.3　零售业的进入威胁和进入壁垒 

7.1.4　替代威胁及&ldquo;业态&rdquo;的多样化 

7.2　上海零售业的竞争战略 



7.2.1　上海零售业具有较强竞争力 

7.2.2　上海零售业竞争战略模式的探析 

7.2.3　上海零售企业的&ldquo;规模&rdquo;和&ldquo;强大&rdquo;辨析 

7.2.4　上海零售业实行差异化竞争 

7.2.5　提高上海零售企业竞争力的有力措施 

7.2.6　提高上海零售企业竞争力的几点建议 

7.2.7　上海零售业需培训员工素质提高核心竞争力 

第八章　上海零售业的品牌与营销 

8.1　上海零售业的品牌 

8.1.1　上海零售企业品牌体系的建立 

8.1.2　上海零售企业自有品牌的渠道整合功能 

8.1.3　上海大型品牌零售企业及其社会责任 

8.1.4　上海零售企业品牌管理中应处理好的关系 

8.1.5　上海大型零售企业自有品牌战略的实施 

8.2　上海零售业的营销 

8.2.1　上海零售企业体验营销战略的实施 

8.2.2　以文化特色促上海零售业营销 

8.2.3　上海商家营销紧锁目标顾客 

8.2.4　上海零售业营销的趋势特点 

8.2.5　未来上海零售市场以营销创新决胜负 

8.3　上海零售业营销策略创新分析 

8.3.1　商品采购策略 

8.3.2　国际化战略 

8.3.3　市场细分策略 

8.3.4　连锁化策略 

8.3.5　新业态策略 

第九章　2011-2013年上海零售业重点企业财务状况分析 

9.1　上海友谊集团股份有限公司 

9.1.1　公司简介 

9.1.2　2011年1-12月友谊股份经营状况分析 



9.1.3　2012年1-12月友谊股份经营状况分析 

9.1.4　2013年1-12月友谊股份经营状况分析 

9.2　上海九百股份有限公司 

9.2.1　公司简介 

9.2.2　2011年1-12月上海九百经营状况分析 

9.2.3　2012年1-12月上海九百经营状况分析 

9.2.4　2013年1-12月上海九百经营状况分析 

9.3　上海益民商业集团股份有限公司 

9.3.1　公司简介 

9.3.2　2011年1-12月益民集团经营状况分析 

9.3.3　2012年1-12月益民集团经营状况分析 

9.3.4　2013年1-12月益民集团经营状况分析 

9.4　上海新世界股份有限公司 

9.4.1　公司简介 

9.4.2　2011年1-12月新世界经营状况分析 

9.4.3　2012年1-12月新世界经营状况分析 

9.4.4　2013年1-12月新世界经营状况分析 

9.5　上海豫园旅游商城股份有限公司 

9.5.1　公司简介 

9.5.2　2011年1-12月豫园商城经营状况分析 

9.5.3　2012年1-12月豫园商城经营状况分析 

9.5.4　2013年1-12月豫园商城经营状况分析 

第十章　上海零售业投资及前景分析 

10.1　上海零售投资机会解析 

10.1.1　上海领衔中国十大商业零售城市 

10.1.2　中国内地商业零售投资吸引力上海排名第二 

10.1.3　上海零售行业投资机会分析 

10.2　上海零售业发展前景预测 

10.2.1　上海零售行业面临的发展机遇分析 

10.2.2　上海零售业投资有机可乘 

10.2.3　上海折扣店的发展前景看好 



10.2.4　2014-2020年上海零售业预测分析 

10.2.5　上海市零售业形式的&ldquo;三超&rdquo;趋势 
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