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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国主焦煤市场监测及投资前景研究报告》共十五章，报告

对我国主焦煤行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环

境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做

出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提

供权威、充分、可靠的决策依据。 

    焦煤产量不足。由于资源有限，在炼焦精煤生产中，焦煤和肥煤产量的比例不足，1／3焦

煤和气煤过多，导致中国冶金焦的强度不高，多以2、3级焦为主。因此，加强焦煤和肥煤的

勘探和开发力度具有重要意义。 

      焦煤资源开发力度较大。在全国可开发利用的煤炭资源基础储量中，焦煤、肥煤合计所占

比例约为8%，其储量还不到全部煤炭资源的10%。但我国焦煤、肥煤的 产量却占全部煤炭产

量的19%，目前开采强度已经明显偏高。炼焦煤开发力度过大，导致不少炼焦煤作为动力煤

使用，特别是产量较大的气煤和1／3焦煤，每年 均有大量作为动力煤使用的。 
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