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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国电子媒体广告市场分析与投资前景研究报告》共六章。

首先介绍了电子媒体广告相关概述、中国电子媒体广告市场运行环境等，接着分析了中国电

子媒体广告市场发展的现状，然后介绍了中国电子媒体广告重点区域市场运行形势。随后，

报告对中国电子媒体广告重点企业经营状况分析，最后分析了中国电子媒体广告行业发展趋

势与投资预测。您若想对电子媒体广告产业有个系统的了解或者想投资电子媒体广告行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。 

    据资料显示，尽管电子媒体广告诞生的时间不是很长，但其被多方寄予厚望，而电子媒体

广告也有着一定程度的发展。电子媒体广告应该发挥自身优势，抓住机遇，摸索适合自己发

展的道路。 

第一章 电子媒体广告行业概况 

第一节 电子媒体广告行业分类 

第二节 电子媒体广告行业市场现状分析 

一、电子媒体广告市场现状 

二、中国广告业发展概况 

（一）恢复和发展时期 

（二）高速发展时期 

（三）稳定发展阶段 

第二章 电子媒体广告行业投资特性分析 

第一节 电子媒体广告行业投资特性 

一、中国电子媒体广告经营的生态环境 

（一）广告经营的生态链 

（二）两个市场、两类消费者 

（三）广告经营的宏观环境 

二、广告理念 

第二节 行业相关政策分析 

一、我国广告代理制的特点 

二、烟草广告的相关政策  

第三章 电子媒体广告行业产品分析 



第一节 广告产品现状 

一、中国电子媒体广告业产品概况 

二、广告经营生态环境研究 

第二节 电子媒体广告经营存在的问题 

一、广告价格混乱 

二、媒体与广告公司间的矛盾 

三、监测数据不可信 

四、服务上的缺陷 

第四章 电子媒体广告行业市场竞争格局 

第一节 电视广告市场 

一、电视广告的特点 

二、2013年电视广告市场综述 

三、2013年十大受欢迎电视广告 

四、楼宇电视广告市场竞争格局 

五、房地产行业广告投放情况 

六、通讯行业投放广告情况 

七、医疗机构行业投放广告情况 

八、 家电行业投放广告情况 

第二 广播广告市场 

一、广播广告的特性 

（一）交流感与意境性 

（二）流动感与兼作性 

（三）无限性与全面性 

（四）低投入与高回报 

二、广播传播公司的作用 

（一）传播公司与产品品牌 

（二）广播传播的特殊性 

（三）专业广播的飞跃 

（四）定向移动传播 

三、广播广告的艺术性 

四、广播广告之间的竞争 



（一）广播广告的新发展 

（二）北京广播电台 

（三）广播电台的独特性 

（四）竞争的焦点 

五、广播广告发展中的问题 

（一）广播广告存在的问题 

（二）应对措施 

六、广播发展的影响因素 

（一）影响因素概况 

（二）互联网技术对广播业的影响 

（三）DAB技术对广播业的影响 

（四）计算机网络技术对电台整体运作模式的影响 

第三节 网络广告 

一、网络广告现状 

二、网络广告的优势 

（一）网络广告的特点 

（二）网络广告的优势 

三、网络媒体发展现状 

（一）2013年中国网络媒体发展现状 

（二）2013年网络媒体发展现状 

（三）2013年网络媒体发展现状 

第四节 无线广告 

一、无线广告介绍 

二、无线广告市场发展状况 

第五节 国际市场分析 

一、国际广告市场分析 

二、全球广告业走向 

三、俄罗斯广告市场现状 

四、美国广告市场现状 

第五章 行业著名品牌企业介绍 

第一节 广东省广告公司 



一、公司简介 

二、品牌优势 

三、专有的代理权限 

第二节 中国广告联合总公司 

一、公司简介 

二、服务中心 

第三节 中视彩虹广告 

一、公司简介 

二、公司业务范围 

三、公司合作伙伴 

第四节 广州市星际艺术传播有限公司 

一、公司简介 

二、服务群 

第五节 CCTV广告 

一、网络广告形式 

二、推荐频道 

三、CCTV.com优势 

第六节 歌华有线 

一、企业简介 

二、企业发展历程 

三、公司经营状况 

四、主要供应商情况 

五、2013年公司资产负债情况 

六、2013年公司主要财务费用情况 

第七节 东方明珠 

一、企业简介 

二、下属公司 

三、公司经营状况 

第六章 行业发展预测 

第一节 电子媒体广告行业发展趋势预测 

一、中国将成为全球第二大广告市场 



二、亚洲网络广告收益预测 

第二节 WTO对广告市场的影响 

一、加入WTO给广告业带来的商机 

二、加入WTO可能对广告产生的冲击 

三、发展对策 
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图表 2013年电视媒体广告投放监测 

图表 2013年广播媒体前十位行业类别的投放排名及花费情况 

图表 2013年广播媒体前十位品牌的投放排名及花费情况 

图表 2011-2013年美国广告市场发展状况 

图表 2013年美国电子媒体广告投放情况 

图表 2011-2013年歌华有线主营业务收入、利润、净利润 

图表 2013年歌华有线有线电视网络传输业务经营状况 

图表 2013年歌华有线主营业务分地区情况表 

图表 2013年歌华有线主营业务收入、利润、净利润 

图表 2013年歌华有线资产负债变化情况 

图表 2011-2013年歌华有线主要费用情况 

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。 
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