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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国女装市场深度调研与投资前景研究报告》共十三章。首

先介绍了女装相关概述、中国女装市场运行环境等，接着分析了中国女装市场发展的现状，

然后介绍了 中国女装重点区域市场运行形势。随后，报告对中国女装重点企业经营状况分析

，最后分析了中国女装行业发展趋势与投资预测。您若想对女装产业有个系统的了解 或者想

投资女装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    据资料显示，我国女装业产量不低，品种、花色、款式也很多，生产技术工艺、设备、管

理等水平大幅度提高，可以承接国际上任何名牌女装的加工制作，可是，目前国内女装高端

市场几乎全部被国外品牌占领，能走出&ldquo;国门&rdquo;的中国女装品牌很少。近年来，深

圳、杭州、虎门的女装也已蔚为大观并各有特色&hellip;&hellip;但我国主要分布在珠江三角洲

、长江三角洲、环渤海地区和东南沿海地区服装产业集聚地中，女装业相应分散而弱小。我

国女装产品生产的集中度一直较男装产品低，且品牌稳定性差、生命周期短。 

    女装行业发展历程及趋势展望 

                             时间             社会环境             服装市场概况             消费者分析                               萌芽期

（70-89年）             计划经济向市场经济过渡，服装产业刚刚萌芽             没有品牌，满足基本的

价格、品质、款式需求             没有服装概念                               成长期                           （90-95年）        

    开始意识到时装概念，拥有一部分专业人员             90年代中期开始出现一些服装品牌，但只

是&ldquo;商标式&rdquo;品牌。该阶段的服装主要以职业正装、套装为主要流行趋势             普

遍无品牌化概念                               发展期                           （96-01年）             发生革命性的变革，品

牌概念产生，并出现了一批不错的品牌             转型及时的休闲服装引领市场，休闲服饰、运

动品牌成为主流             运动品牌第一次向消费者传播了品牌概念，属于品牌记忆阶段                   

           蜕变期                           （02-05年）             发生大变革，由劳动密集向智力密集转变；众多

国际一二线品牌进入中国市场；本土女装高端品牌创立             多样化和细分化，进入品牌运

营和品牌价值阶段             随着品牌的发展和消费者的成熟，开始对品牌和时尚有一定了解         

                     淘汰沉淀期                           （06-13年）             快时尚品牌进入中国，对女装市场产生

影响；中国高端女装影响力扩大；后期很多品牌进入海外，如玛丝菲尔、JNBY             竞争激

烈，市场对品牌价值和经营愈发重视             对时尚和品牌比较有辨识和认识，开始形成自己

偏好的品牌                               细分、多元化                           （14年之后）             产业进一步细分，市

场更多元化，实体店与电商对市场格局产生一定影响，传统老品牌即时调整战略，新品牌找



到自己的生存空间；受经济环境和消费者理念的影响，奢侈品品牌在中国发展速度降低            

：竞争加剧，一部分品牌将消失，更多的女装品牌在国际市场风水水起，设计品牌的发展值

得期待             选择时尚阶段，消费者开始对时尚做出自己的选择，比如对无LOGO品牌的选择

               

资料来源：博思数据研究中心整理 

  

第一章　2011-2013年服装行业发展分析 

1.1　2011-2013年国际服装行业发展概况 

1.1.1　低碳经济成主导全球服装产业的新风尚 

1.1.2　世界高端品牌服装零售商紧盯印度市场 

1.1.3　&ldquo;婴儿潮&rdquo;推动全球婴幼服装市场快速发展 

1.1.4　世界纺织服装出口状况 

1.2　中国服装行业发展情况 

1.2.1　中国服装行业发展综述 

1.2.2　中国服装行业发展的四大特点 

1.2.3　我国服装产业发展逐渐向中西部转移 

1.2.4　中国服装产业链发展现状及其整合分析 

1.3　2011-2013年服装行业的发展 

1.3.1　2011年中国服装行业经济运行回顾 

1.3.2　2012年我国服装业经济运行分析 

1.3.3　2013年我国服装业经济运行现状 

1.4　2011-2013年中国服装业产业集群解析 

1.4.1　中国服装产业集群概况及主要特征 

1.4.2　中国服装产业集群发展取得的进步 

1.4.3　影响中国服装产业集群发展的重要因素 

1.4.4　中国服装产业集群发展的几点建议 

1.5　2011-2013年服装行业品牌分析 

1.5.1　中国服装品牌发展的主要特点 

1.5.2　中国服装产业品牌建设分析 

1.5.3　服装商业品牌成行业亮点 

1.5.4　中国服装品牌兴起&ldquo;外援&rdquo;热 



1.5.5　剖析服装业品牌联盟突围战略 

1.5.6　品牌资源经营将成为服装产业的第五种业态 

1.6　2011-2013年中国服装行业面临的问题及发展对策 

1.6.1　中国服装业发展中存在的主要问题 

1.6.2　中国服装业发展中存在的不足 

1.6.3　服装行业品牌价值提升的四大战略 

第二章　2011-2013年世界女装市场发展状况 

2.1　2011-2013年国外女装市场发展概况 

2.1.1　意大利女装产业发展分析 

2.1.2　法国女装市场出口概况 

2.1.3　日本少女服装市场走俏 

2.1.4　英国加码女装行业运行态势良好 

2.1.5　巴西女装市场消费概况 

2.1.6　印度女装市场将持续增长 

2.2　法国女装 

2.2.1　法国女装行业发展概述 

2.2.2　法国女装的主要企业种类 

2.2.3　法国女装市场消费者分析 

2.2.4　法国女装市场价格备受关注 

2.2.5　法国女装进出口状况 

2.3　意大利女装 

2.3.1　意大利女装行业发展状况 

2.3.2　意大利女装进出口顺差继续扩大 

2.3.3　中国市场成为意大利女装企业开拓重点 

2.4　日本女装 

2.4.1　日本女装行业发展回顾 

2.4.2　日本女装市场销售持续下滑 

2.4.3　日本女装企业接连进军中国市场 

2.4.4　日本女装市场将首推手机销售 

2.5　韩国女装 

2.5.1　韩国女装市场品牌销售出现变化 



2.5.2　韩国品牌女装纷纷进入中国市场 

2.5.3　韩国女装视觉营销助推品牌发展 

2.6　其他 

2.6.1　美国部分进口女装成衣价格趋滑 

2.6.2　英国加码女装行业运行态势良好 

2.6.3　巴西女装市场消费概况 

2.6.4　印度女装市场将持续增长 

第三章　2011-2013年中国女装市场分析 

3.1　中国女装市场概述 

3.1.1　中国女装的市场构成 

3.1.2　中国女装市场的主要特点 

3.1.3　中国女装逐渐缩小与国际先进水平的差距 

3.1.4　中国女装进口市场变化分析 

3.2　2011-2013年中国女装行业发展分析 

3.2.1　我国女装行业发展的主要特点 

3.2.2　我国城市女装消费调查分析 

3.2.3　2011年我国高档女装销售状况 

3.2.4　2012年我国女装市场发展分析 

3.2.5　2013年我国女装市场发展分析 

3.2.6　地区托管逐渐发展为品牌女装市场营销的新模式 

3.3　2011-2013年中国女装市场消费透析 

3.3.1　中国女装消费阶层 

3.3.2　中国女装消费年龄层 

3.3.3　中国女装市场消费规律分析 

3.3.4　我国老年女装市场消费渐趋年轻化 

3.3.5　女装未来的消费趋势 

3.4　2011-2013年中国女装品牌发展分析 

3.4.1　我国女装市场品牌猛刮欧美风 

3.4.2　中国女装市场品牌运行状况 

3.4.3　部分本土品牌市场运行动态 

3.4.4　我国女装市场品牌集中度分析 



3.5　2011-2013年中国女装市场发展存在的问题及策略建议 

3.5.1　中国女装市场存在的主要问题 

3.5.2　中国女装品牌运行存在的困难 

3.5.3　明确女装品牌创意升级的发展方向 

3.5.4　塑造女装品牌需要注意的几个方面 

第四章　2011-2013年女装细分市场发展分析 

4.1　职业女装 

4.1.1　职业女装的概念 

4.1.2　职业女装的特点 

4.1.3　职业女装时尚变身赢得消费者喜爱 

4.1.4　防辐射性职业女装前景好 

4.2　中高档女装 

4.2.1　中高档中年女装市场需求特点分析 

4.2.2　中高档百货店本土女装品牌销售势头强劲 

4.2.3　中高档中年女装经营战略剖析 

4.2.4　高级女装的定性 

4.2.5　高档女装品牌分析 

4.3　休闲女装 

4.3.1　休闲女装市场日益成熟 

4.3.2　国内休闲女装品牌的短板 

4.3.3　休闲女装品牌发展策略探析 

4.3.4　休闲女装发展前景趋好 

4.4　其他细分市场 

4.4.1　熟女服装市场运行状况 

4.4.2　国内丰尚女装应运而生 

4.4.3　&ldquo;盛年&rdquo;女装市场分析 

4.4.4　运动女装市场前景广阔 

第五章　2011-2013年女士内衣发展分析 

5.1　女士内衣相关概述 

5.1.1　中西方内衣文化比较 



5.1.2　女性内衣的类型 

5.1.3　中国女性体型特征及其内衣消费特点透析 

5.2　女士内衣市场分析 

5.2.1　中国文胸市场的发展演变 

5.2.2　女性内衣市场容量扩大 

5.2.3　女性内衣的消费者特征变化 

5.2.4　女性内衣品牌的市场集中度 

5.2.5　少女内衣市场被看好 

5.3　女性内衣品牌竞争激烈 

5.3.1　珠三角地区产业集群成熟品牌众多 

5.3.2　良性竞争给二线品牌提供机遇 

5.3.3　二线品牌升级还需努力 

5.4　女士内衣市场发展策略及趋势 

5.4.1　中国内衣企业经营要体现创新 

5.4.2　女士内衣打造区域强势品牌策略 

5.4.3　女性内衣未来流行趋势 

第六章　2011-2013年女裤发展分析 

6.1　女裤的类型 

6.1.1　按长度分 

6.1.2　按版型分 

6.1.3　按适应场合分 

6.1.4　按腰线分 

6.2　女裤行业发展概况 

6.2.1　中国女裤市场运行状况 

6.2.2　我国女裤行业的发展特点 

6.2.3　中国女裤产业格局发生变化 

6.2.4　女裤行业产业链分析 

6.3　郑州女裤 

6.3.1　郑州女裤产业发展势头强劲 

6.3.2　郑州女裤发展重心在&ldquo;二七&rdquo;区 

6.3.3　郑州女裤行业发展存在的问题 



6.3.4　郑州女裤业发展需要价值创新 

6.4　其他区域女裤市场 

6.4.1　广州 

6.4.2　陕西 

6.4.3　杭州 

6.4.4　株洲 

6.5　影响品牌女裤销售竞争的因素 

6.5.1　位置因素 

6.5.2　版型因素 

6.5.3　销售人员素质因素 

6.6　女裤业发展建议及未来走向 

6.6.1　女裤市场发展策略建议 

6.6.2　我国女裤产业的发展策略 

6.6.3　品牌代理商开发区域市场的措施 

6.6.4　中国女裤产业要科学的选择发展方向 

第七章　2011-2013年中国女装区域市场分析 

7.1　北京 

7.1.1　北京市女装市场色彩运用的主要特点 

7.1.2　北京女装市场销售状况 

7.1.3　北京女装市场价格运行走势 

7.1.4　同质化渐成北京女装市场运行的瓶颈 

7.2　深圳 

7.2.1　深圳女装品牌发展透析 

7.2.2　国内主要商场深圳女装品牌运行特点分析 

7.2.3　深圳市高端女装企业双管齐下促发展 

7.2.4　深圳市即将新建品牌女装专业园 

7.2.5　软实力在深圳女装市场竞争中占据重要地位 

7.2.6　深圳女装未来发展目标 

7.3　杭州 

7.3.1　杭州市女装行业发展总体回顾 

7.3.2　杭州市女装企业凭借省商会渠道进军冀市场 



7.3.3　网络逐渐成为杭州女装市场销售的主要渠道 

7.3.4　影响杭州女装发展的因素及品牌提升策略 

7.3.5　杭州女装业发展的对策建议 

7.4　石狮 

7.4.1　石狮女装市场运行呈现强势 

7.4.2　石狮市场女装质量提升明显 

7.4.3　网店成石狮女装市场营销新途径 

7.5　其他区域 

7.5.1　上海 

7.5.2　江苏 

7.5.3　宁波 

7.5.4　泉州 

7.5.5　虎门 

7.5.6　武汉 

第八章　2011-2013年女装市场竞争分析 

8.1　女装市场竞争状况 

8.1.1　中国女装行业竞争激烈 

8.1.2　&ldquo;留洋&rdquo;服饰企业暗战女装之都 

8.1.3　女装品牌竞争细分化明显 

8.1.4　中国女装市场进入多元化竞争 

8.2　女装市场部分品牌竞争策略比较分析 

8.2.1　ONLY 

8.2.2　太平鸟 

8.2.3　哥弟 

8.2.4　斯尔丽 

8.3　中国女装与国际先进水平的差距 

8.3.1　设计方面 

8.3.2　品牌方面 

8.3.3　文化内涵方面 

8.4　中国女装提升竞争力的措施 

8.4.1　面料应成为首要解决问题 



8.4.2　应结合多方力量提升女装企业竞争力 

8.4.3　中国女装提升国际竞争力的具体措施 

8.4.4　提升品牌市场竞争力与附加值的策略分析 

第九章　2011-2013年女装市场营销分析 

9.1　服装市场营销分析 

9.1.1　网络引发服装业经营模式大变革 

9.1.2　服装市场营销渠道的控制越来越受关注 

9.1.3　服装市场体验营销分析 

9.1.4　服装市场电子商务营销策略分析 

9.2　女装市场销售渠道 

9.2.1　代理制 

9.2.2　特许加盟和直营连锁 

9.2.3　专柜和专卖店 

9.3　女装市场营销分析 

9.3.1　女装市场步入全面营销时代 

9.3.2　托管营销渐受女装市场青睐 

9.3.3　女装网络营销分析 

9.4　中国女装市场品牌代理营销存在的问题 

9.4.1　拒绝自己做零售 

9.4.2　广种薄收 

9.4.3　阻断信息 

9.4.4　对渠道的监管和维护不力 

9.4.5　代理品牌增加过快 

9.5　中国女装市场营销策略 

9.5.1　女装品牌代理之道 

9.5.2　女装营销中的存货管理 

9.5.3　女装品牌的终端经营管理策略 

9.5.4　女装终端店铺应对市场淡季的运营技巧 

第十章　2011-2013年女装面料发展分析 

10.1　棉纺面料 



10.1.1　我国棉纺业发展状况 

10.1.2　棉纺织物的特点和品种 
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