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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国消费信贷行业监测及投资前景研究报告》共十二章。介

绍了消费信贷行业相关概述、中国消费信贷产业运行环境、分析了中国消费信贷行业的现状

、中国消费信贷行业竞争格局、对中国消费信贷行业做了重点企业经营状况分析及中国消费

信贷产业发展前景与投资预测。您若想对消费信贷产业有个系统的了解或者想投资消费信贷

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    近年来，消费信贷市场越来越受关注。我国经济增长的结构中，消费对经济增长的贡献率

偏低，而发展消费信贷可以直接提升消费，刺激内需，实现经济增长。我国消费信贷起源于

房屋贷款。在政策上对银行松绑，开始对居民住房贷款&ldquo;开闸&rdquo;办理。随着房地产

市场的发展，房贷的品类和费率趋于丰富和下降，2000年至2003年，首个房贷高峰到来，还

款年限放宽至20年以上，年利率也下降到4%至5%。2012年以来很多首批商品房房贷族将迎贷

款大限，为住了20年的房子，真正签上自己的名字。个人消费信贷业务是商业银行以消费者

个人为对象发放的用于购买消费品或享受消费性服务支出的贷款，是在市场经济条件下，货

币信用关系发展到一定阶段时的产物。消费信贷的快速发展，在促进消费、扩大内需以及提

高人民生活水平等方面发挥了重要的作用。对银行而言，消费信贷业务以其低风险、高收益

的特点成为各商业银行调整信贷结构、优化资产质量、提高赢利能力的战略选择，成为当前

各家银行的竞争重点。目前，中国消费信贷开始腾飞，住房抵押贷款、信用卡和汽车贷款量

保持强劲增长。这一趋势出现于各个财富阶层和年龄段，但中国最大城市的年轻和富裕消费

者的借款可能性最大。然而，该市场仍处于初级阶段，许多金融机构正在努力开发有效的业

务模式、建立优质的服务运作体系并深入分析消费者。为了抓住下一轮的增长势头并创造可

持续的利润率，金融机构必须进一步提升内部能力，更加了解消费者的重点需求，更有针对

性地选择目标市场、消费群体和产品线。 

    截至2013年一季度末，工行、农行、建行、中行、交行五大商业银行的消费贷款余额

达65537亿元，较去年同期增加8998亿元，增长15.9%；较年初增加3423亿元，增长5.5%。2013

年10月昆明市多家银行的个人消费贷款利率均在基准利率上出现了不同幅度的上浮。具体而

言，在个人消费贷款业务中，国有大银行的贷款利率上浮30%，而包括中信银行、富滇银行

等在内的股份制商业银行上浮则达50%；以&ldquo;六个月之一年期&rdquo;的贷款利率为例，

央行规定的年化基准贷款利率为6%，上浮30%后贷款利率变为7.8%，上浮50%后则达到9%

。2013年我国消费信贷市场面临着新起点、新机遇、新挑战，也将开启整个行业的新发展。

纵观2012年的经济环境与市场格局，不难发现消费信贷市场将面临更为复杂的发展环境。消



费金融在拉动个人消费方面存在着巨大潜力，中国经济强势发展推动了收入、财富和消费的

增长，随着贷款业态的丰富和渗透，2015年，中国消费信贷余额或将达到21万亿元。估计，

到2020年，中国利用信贷的消费将占总消费额的40%，令消费者的消费能力大幅提升30%。消

费信贷业务如何在更为复杂的市场环境中得到新发展。消费信贷业务如何才能顺利地走上壮

大之路。这是本报告重点探讨的问题。 
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第四部分 行业战略研究 

第十二章 消费贷款行业投资战略研究 

第一节 消费贷款行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、业务组合战略 

三、区域战略规划 



四、产业战略规划 

五、营销品牌战略 

六、竞争战略规划 

第二节 对消费贷款品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性 

二、实施品牌战略的意义 

三、企业品牌的现状分析 

四、企业的品牌战略 

五、品牌战略管理的策略 

第三节 消费贷款行业投资战略研究 

一、2012年消费贷款行业投资战略 

二、2013年消费贷款行业投资战略 

三、2014-2020年消费贷款行业投资战略 

四、2014-2020年细分行业投资战略 

第四节 博思数据研究结论

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/jinrong1410/K24775YMXQ.html

http://www.bosidata.com/jinrong1410/K24775YMXQ.html

