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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国干啤酒市场分析与投资前景研究报告》共十八章。介绍

了干啤酒行业相关概述、中国干啤酒产业运行环境、分析了中国干啤酒行业的现状、中国干

啤酒行业竞争格局、对中国干啤酒行业做了重点企业经营状况分析及中国干啤酒产业发展前

景与投资预测。您若想对干啤酒产业有个系统的了解或者想投资干啤酒行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

     2013年，一线酒企高端产品价格回落、服务下沉，给二、三线酒企的产品销售及生存带来

压力。步入&ldquo;十二五&rdquo;以来，由政府主导的产业整合为酿酒行业的发展 注入了动

力，如四川和贵州共同打造优势产区&ldquo;白酒金三角&rdquo;，实施&ldquo;长江上游名酒

经济带&rdquo;战略；贵州重点打造黔北、黔中、黔南三大品牌基地；山东省《蓬莱市 葡萄酒

庄聚集区总体规划》布局一带三谷，重点打造葡萄酒业等。中国轻工业联合会和中国酒业协

会共同开展了行业特色区域建设，包括中国（宜宾）白酒之都、广 东佛山豉香型白酒产业基

地等项目，也加速了行业集中度的提升。地方政府对酿酒产业的高度关注和大力支持，在实

现酿酒产业空间聚集、整合优势资源、推动结构 调整、促进产业升级等方面发挥了推动作用

，也进一步刺激了行业产能的扩张。2013年，酿酒行业完成总产量7511.88万千升，同比增

长4.3%；其 中，饮料酒产量6600.33万千升，同比增长4.52%；发酵酒精产量911.55万千升，同

比增长7.4%。全行业完成销售收入8453.21亿元， 同比增长9.42%；实现利润1062.11亿元，同比

增长0.17%；产成品达461.78亿元，同比增长21.04%。另外，2013年酿酒行业资产 规模达

到8390.61亿元，同比增长14.92%；负债达到3934.57亿元，同比增长12.21%。 

     随着亚洲酒精饮料市场的快速发展，全球酒业巨头都在中国、印度和越南等地方寻找收购

和合作的机会。在未来4年内，亚太地区将会成为全球酒精饮料增长最快的 地区，其中主要

的增长动力将来自中国和印度市场。由于欧美市场的经济萎靡，消费潜力已经不大，全球酒

业巨头正在试图通过收购等方式进入规模高达2500亿 美元的亚洲市场。相比之下，中国市场

的机会显得更为诱惑。2014年酿酒行业面临新的形势。首先，高端白酒消费信心受挫，需求

的变化导致其价格和销量动荡 是必然的。高端白酒必然会在销量和价格方面寻求新定位。企

业做好重新定位的准备了吗？其次，啤酒、葡萄酒、洋酒等冲击，导致白酒销售量的变化，

客观上要求 白酒口味的变化更适应消费需求，或者放缓白酒增速也是必然的。企业做好坚守

阵地和迎接冲击的准备了吗？第三，酒类流通企业数量增加，团购、订制等营销模式 带来市

场需求虚假放大，导致生产量的增加，流通环节库存增加，无疑放缓了产品到消费的步伐，

如何加快流通，扩大消费？第四，产能扩大与市场需求放缓的严峻 形势已经形成，产能扩大



后的销量如何扩大，企业制定好应对策略吗？第五，白酒市场价格带压缩，中低端白酒放量

，竞争加剧已经不可避免，如何占据有利竞争位 置，企业做好准备了吗？2013年，很多酒企

只是尝试性的瞄准中低端产品，而2014年将是各大酒企在中低端市场决战的时候。 

第一部分 宏观环境篇 

第一章 干啤酒行业发展综述 

1.1 干啤酒行业定义及分类 

1.1.1 行业概念及定义 

1.1.2 行业主要产品分类 

1.1.3 行业在国民经济中的地位 

1.1.4 行业发展特征 

（1）快速消费品行业 

（2）质量安全关注行业 

（3）原材料依赖型产业 

（4）规模经济的典型特征 

（5）顺经济周期行业 

（6）资本和技术密集型产业 

1.2 干啤酒行业统计标准 

1.2.1 行业统计部门和统计口径 

1.2.2 行业主要统计方法介绍 

1.2.3 行业涵盖数据种类介绍 

1.3 干啤酒行业产业链分析 

1.3.1 行业产业链简介 

1.3.2 行业下游产业链相关行业分析 

1.3.3 行业产业链上游相关行业分析 

第二章 干啤酒行业市场环境分析 

2.1 干啤酒行业经济环境分析 

2.1.1 国际宏观经济环境分析 

2.1.2 国内宏观经济环境分析 

2.1.3 行业宏观经济环境分析 

2.2 干啤酒行业贸易环境分析 



2.2.1 行业贸易环境发展现状 

2.2.2 行业贸易环境发展趋势 

2.3 干啤酒行业融资环境分析 

2.3.1 主要货币数据分析 

2.3.2 货币政策未来走向 

2.4 干啤酒行业政策环境分析 

2.4.1 行业相关政策动向 

2.4.2 行业相关发展规划 

2.5 干啤酒行业社会环境分析 

2.5.1 产业社会环境 

2.5.2 社会环境对行业的影响 

第三章 中国酒业运行现状分析 

3.1 中国酒业发展综述 

3.1.1 中国酒业的发展阶段 

3.1.2 中国酒业发展取得的成就 

3.1.3 我国酒业地域分布特征 

3.1.4 我国酒业竞争格局简析 

3.2 2011年中国酒业的发展 

3.2.1 2011年中国酒业运行状况 

3.2.2 2011年中国酿酒业蓬勃发展 

3.2.3 2011年中国酿酒业再创新高 

3.2.4 2011年酿酒业受各路资本青睐 

3.2.5 2011年酿酒业涨价潮继续蔓延 

3.3 2012年中国酒业的发展 

3.3.1 2012年我国酒业运行概况 

3.3.2 2012年酒业发展动态盘点 

3.3.3 2012年酒业市场态势分析 

3.4 2013-2014年中国酒业的发展 

3.4.1 2013年我国酿酒市场总析 

3.4.2 2013年酿酒行业大事盘点 

3.4.3 2013年业外资本涌入酒业 



3.4.4 2014年我国酒业发展动态 

第四章 中国酒业整体运行指标分析 

4.1 饮料酒行业产量规模分析 

4.1.1 全国饮料酒行业产量规模分析 

4.1.2 不同省市饮料酒产量规模分析 

4.1.3 全国饮料酒行业产量规模预测 

4.2 饮料酒行业经济指标分析 

4.2.1 饮料酒行业综合经济指标 

4.2.2 饮料酒行业不同规模企业经济指标 

（1）大型企业 

（2）中型企业 

（3）小型企业 

4.2.3 饮料酒行业不同性质企业经济指标 

（1）国有企业 

（2）集体企业 

（3）股份制企业 

（4）私营企业 

4.3 中国饮料酒行业财务指标总体分析 

4.3.1 行业盈利能力分析 

4.3.2 行业偿债能力分析 

4.3.3 行业营运能力分析 

4.3.4 行业发展能力分析 

第二部分 产业分析篇 

第五章 中国干啤酒行业发展现状分析 

5.1 中国干啤酒行业发展状况分析 

5.1.1 中国干啤酒行业发展阶段 

5.1.2 中国干啤酒行业发展总体概况 

5.1.3 中国干啤酒行业发展特点分析 

5.1.4 中国干啤酒行业商业模式分析 

5.2 干啤酒行业发展现状 



5.2.1 2012-2014年中国干啤酒行业市场规模 

5.2.2 2012-2014年中国干啤酒行业发展分析 

5.2.3 2012-2014年中国干啤酒企业发展分析 

5.3 干啤酒市场情况分析 

5.3.1 中国干啤酒市场总体概况 

5.3.2 中国干啤酒产品市场发展分析 

5.4 中国干啤酒市场价格走势分析 

5.4.1 干啤酒市场定价机制组成 

5.4.2 干啤酒市场价格影响因素 

5.4.3 干啤酒产品价格走势分析 

5.4.4 2014-2020年干啤酒产品价格走势预测 

第六章 中国干啤酒市场供需形势分析 

6.1 干啤酒行业生产分析 

6.1.1 产品及原材料进口、自有比例 

6.1.2 国内产品及原材料生产基地分布 

6.2 中国干啤酒行业供需分析 

6.2.1 2012-2014年中国干啤酒行业供给情况 

（1）中国饮料酒产量分析 

（2）中国干啤酒产量分析 

（3）中国饮料酒总产值分析 

（4）中国干啤酒总产值分析 

6.2.2 2012-2014年中国干啤酒行业需求情况 

（1）中国饮料酒销售产值分析 

（2）中国干啤酒销售产值分析 

（3）中国饮料酒销售收入分析 

（4）中国干啤酒销售收入分析 

6.2.3 2012-2014年中国干啤酒行业供需平衡分析 

（1）中国饮料酒产销率分析 

（2）中国干啤酒产销率分析 

6.3 干啤酒产品市场应用及需求预测 

6.3.1 干啤酒产品应用市场总体需求分析 



（1）饮料酒产品应用市场需求特征 

（2）饮料酒产品应用市场需求总规模 

（3）干啤酒产品应用市场需求特征 

（4）干啤酒产品应用市场需求总规模 

6.3.2 2014-2020年干啤酒行业领域需求量预测 

（1）2014-2020年饮料酒领域需求产品功能预测 

（2）2014-2020年饮料酒领域需求产品市场格局预测 

（3）2014-2020年干啤酒领域需求产品功能预测 

（4）2014-2020年干啤酒领域需求产品市场格局预测 

第七章 干啤酒进出口结构及面临的机遇与挑战 

7.1 干啤酒行业进出口市场分析 

7.1.1 干啤酒行业进出口综述 

（1）中国干啤酒进出口的特点分析 

（2）中国干啤酒进出口政策与国际化经营 

7.1.2 干啤酒行业出口市场分析 

（1）2012-2014年行业出口整体情况 

（2）2012-2014年行业出口总额分析 

（3）2012-2014年行业出口产品结构 

7.1.3 干啤酒行业进口市场分析 

（1）2012-2014年行业进口整体情况 

（2）2012-2014年行业进口总额分析 

（3）2012-2014年行业进口产品结构 

7.2 中国干啤酒出口面临的挑战及对策 

7.2.1 中国干啤酒出口面临的挑战 

7.2.2 中国干啤酒行业未来出口展望 

7.2.3 中国干啤酒产品出口对策 

7.2.4 干啤酒行业进出口前景及建议 

（1）行业出口前景及建议 

（2）行业进口前景及建议 

第三部分 全景调研篇 



第八章 干啤酒行业区域市场分析 

8.1 华北地区市场分析 

8.1.1 北京市干啤酒市场分析 

（1）北京市干啤酒市场销售情况 

（2）北京市干啤酒市场价格监测 

（3）北京市干啤酒市场竞争分析 

（4）北京市干啤酒市场发展前景 

8.1.2 天津市干啤酒市场分析 

（1）天津市干啤酒市场销售情况 

（2）天津市干啤酒市场价格监测 

（3）天津市干啤酒市场竞争分析 

（4）天津市干啤酒市场发展前景 

8.1.3 河北省干啤酒市场分析 

（1）河北省干啤酒市场销售情况 

（2）河北省干啤酒市场价格监测 

（3）河北省干啤酒市场竞争分析 

（4）河北省干啤酒市场发展前景 

8.2 华东地区市场分析 

8.2.1 上海市干啤酒市场分析 

（1）上海市干啤酒市场销售情况 

（2）上海市干啤酒市场价格监测 

（3）上海市干啤酒市场竞争分析 

（4）上海市干啤酒市场发展前景 

8.2.2 江苏省干啤酒市场分析 

（1）江苏省干啤酒市场销售情况 

（2）江苏省干啤酒市场价格监测 

（3）江苏省干啤酒市场竞争分析 

（4）江苏省干啤酒市场发展前景 

8.2.3 浙江省干啤酒市场分析 

（1）浙江省干啤酒市场销售情况 

（2）浙江省干啤酒市场价格监测 

（3）浙江省干啤酒市场竞争分析 



（4）浙江省干啤酒市场发展前景 

8.2.4 山东省干啤酒市场分析 

（1）山东省干啤酒市场销售情况 

（2）山东省干啤酒市场价格监测 

（3）山东省干啤酒市场竞争分析 

（4）山东省干啤酒市场发展前景 

8.3 西南地区市场分析 

8.3.1 四川省干啤酒市场分析 

（1）四川省干啤酒市场销售情况 

（2）四川省干啤酒市场价格监测 

（3）四川省干啤酒市场竞争分析 

（4）四川省干啤酒市场发展前景 

8.3.2 贵州省干啤酒市场分析 

（1）贵州省干啤酒市场销售情况 

（2）贵州省干啤酒市场价格监测 

（3）贵州省干啤酒市场竞争分析 

（4）贵州省干啤酒市场发展前景 

8.3.3 云南省干啤酒市场分析 

（1）云南省干啤酒市场销售情况 

（2）云南省干啤酒市场价格监测 

（3）云南省干啤酒市场竞争分析 

（4）云南省干啤酒市场发展前景 

8.4 其他地区市场分析 

第九章 干啤酒市场消费者调查分析 

9.1 干啤酒需求空间与比较 

9.1.1 干啤酒消费与国际人均的比较 

9.1.2 干啤酒需求结构与转型 

9.1.3 干啤酒需求空间测算 

9.2 政商务干啤酒消费空间 

9.2.1 中国政商务消费政策 

9.2.2 中国政商务干啤酒消费规模 



9.2.3 中国政商务干啤酒消费特点 

9.3 普通居民消费空间 

9.3.1 中国干啤酒居民消费调研 

9.3.2 干啤酒产品样本区域消费调查 

（1）北京干啤酒消费者需求调查 

（2）上海干啤酒消费者需求调查 

（3）广州干啤酒消费者需求调查 

（4）成都干啤酒消费者需求调查 

（5）重庆干啤酒消费者需求调查 

（6）武汉干啤酒消费者需求调查 

第十章 中国干啤酒上游供应市场分析 

10.1 发酵酒精市场分析 

10.1.1 发酵酒精产量规模分析 

10.1.2 发酵酒精生产企业分析 

10.1.3 发酵酒精新增产能分析 

10.1.4 发酵酒精价格走势分析 

10.1.5 发酵酒精市场趋势分析 

10.2 酿酒原料市场分析 

10.2.1 酿酒原料产量规模分析 

10.2.2 酿酒原料生产企业分析 
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略&hellip;&hellip; 

     本研究咨询报告由博思数据领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统

计局、国家工信部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研 究中心、中国酒业协会、中

国酒类流通协会、中国酒文化协会、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和

提供的大量资料，对我国干啤酒及 酿酒行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形

势、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国干啤酒行业发展状况和特点

，以及中国干啤 酒行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的干啤酒行业发展

态势作了详细分析，并对干啤酒行业进行了趋向研判，是酿酒生产、流通、零售企业，科 研

、投资机构等单位准确了解目前干啤酒业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精

品。 
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