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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国银行理财产品市场分析与投资前景研究报告》共十三章

。介绍了银行理财产品行业相关概述、中国银行理财产品产业运行环境、分析了中国银行理

财产品行业的现状、中国银行理财产品行业竞争格局、对中国银行理财产品行业做了重点企

业经营状况分析及中国银行理财产品产业发展前景与投资预测。您若想对银行理财产品产业

有个系统的了解或者想投资银行理财产品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2012年，银行理财产品余额达7.1万亿元，已超过信托业、保险业的资产规模。2012年理财

产品的年化收益率平均达到了4.11%，高于目前一年期整存整取定期存款利率，全国开展理财

业务的18家主要银行为客户实现投资收益2464亿元，已经购买理财产品的银行客户超过了2000

万。同时，理财产品市场高速发展背后的风险也引起关注。50.9%的银行家认为理财产品形成

的大量表外资产，可能会对银行的资产质量和经营稳定性带来影响。2012年全年的发售量将

不低于30000款，募集资金规模流量不低于20万亿元。作为国内新兴的财富管理工具，银行理

财产品市场募资规模已远远超过国内同业如证券投资基金、券商集合理财产品和信托产品募

资规模的总和。 

    当前银行理财产品的兴起和迅速壮大,是中国利率市场化稳步推进、货币信贷政策总体偏紧

、流动性监管趋严等条件下,商业银行顺应融资多元化和客户资产管理需求而进行的一种创新

行为。从整个金融结构演变的角度看,这种更为市场化的创新是符合金融市场发展的总体趋势

的,通过相应的市场和监管制度的完善,是可以更好地引导其发展的。中国银行理财产品市场尚

处培育发展阶段,风险可控,总体平稳,但需进一步规范,潜在风险须重视。一些重要环节 和领域

的风险不容忽视。包括:滚动发行、期限错配中可能存在的流动性风险;资金池类产品的信息不

透明和资产安全风险,与此同时,还存在银行表外业务风险可能向表内传导的可能性。展望2013

年，国内财富管理市场竞争格局将更加激烈，银行理财产品市场和信托产品市场受到

的&ldquo;监管关注度&rdquo;将会加大，证券投资基金市场和券商集合理财产品市场受到

的&ldquo;创新支持力度&rdquo;将会加大，&ldquo;一增一减&rdquo;将明显改变未来国内财富

管理市场的总体格局。中国理财产品的快速发展主要是市场需求推动的,发展速度虽然较快,但

只占银行业资产的5%,相比美国2008年理财产品超过金融业资产的70%,还有较大空间。由此可

见，理财市场空间巨大。 
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五、商业银行中间业务发展现状及存在的问题 

六、农业银行实行国际化中间业务创新抢占先机 

第二节 2014-2020年中国银行中间业务市场热点问题探讨及策略应对 

一、银行中间业务&ldquo;八大瓶颈&rdquo;制约其发展 

二、中国商业银行中间业务发展问题与对策 

三、基层商业银行中间业务收费中的问题及对策 

第三节 2014-2020年国有商业银行中间业务运行分析 

一、国有商业银行中间业务的发展浅谈 

二、国有商业银行业务结构分析 

三、国有商业银行中间业务的问题 

四、国内主要国有商业银行中间业务对比 

五、国有商业银行中间业务竞争力SWOT分析 

六、国有商业银行中间业务发展趋势 

七、国有商业银行中间业务发展建议分析 

第四节 2014-2020年外资银行中间业务评述 

一、中外资银行中间业务发展对比分析 

二、外资银行中间业务的发展优势分析 

三、外资行开始从利差收入转向中间业务收入 

四、外资银行中间业务让利将拓展深度理财 

五、中间业务成外资银行快速增长期的竞争重点 

第五节 2014-2020年城市商业银行中间业务市场发展透析 

一、中国城市商业银行中间业务分类 



二、中国城市商业银行中间业务发展现状 

三、城商行中间业务发展中存在的问题分析 

四、中小城市商业银行中间业务弱质性分析 

五、欠发达地区城市商业银行中间业务开展 

六、城市商业银行中间业务发展策略研究 

第三部分 行业预测 

第十一章 2014-2020年中国银行理财产品投资概况及发展前景预测分析 

第一节 2014-2020年中国银行理财产品投资概况分析 

一、银行理财产品和券商理财产品的投资比较 

二、银行理财产品投资者动向 

三、银行养老理财产品逐渐兴起 

四、银行理财产品基金化发展方向 

第二节 2014-2020年中国银行理财产品前景预测分析 

一、2014-2020年银行理财产品市场走势分析 

二、2014-2020年银行理财产品市场发展方向预测 

三、自主研发产品将主导未来中国理财市场 

四、投资者认可度将决定银行理财产品未来市场 

五、未来十年我国银行理财产品市场将持续高速增长 

第三节 2014-2020年中国银行理财产品盈利预测分析 

第四部分 投资战略 

第十二章 2014-2020年中国银行理财产品投资环境及机会分析 

第一节 中国银行理财产品投资环境 

一、未来全球及主要经济体经济增长预测 

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间中国投资形势预测 

三、未来中国居民资产配置趋势预测 

四、金融业发展和改革&ldquo;十二五&rdquo;规划 

第二节 中国银行理财产品投资机会与风险分析 

一、银信产品发行步入上行通道 

二、银行理财产品进入收益增长期 

三、商业银行开发银行理财产品的风险 



第三节 中国银行理财产品投资策略及建议分析 

第十三章 博思数据关于银行理财产品行业投资战略研究 

第一节 银行理财产品行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、业务组合战略 

三、区域战略规划 

四、产业战略规划 

五、营销品牌战略 

六、竞争战略规划 

第二节 对银行理财产品品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性 

二、银行理财产品实施品牌战略的意义 

三、银行理财产品企业品牌的现状分析 

四、银行理财产品企业的品牌战略 

五、银行理财产品品牌战略管理的策略 

第三节 银行理财产品行业投资战略研究 

一、2012年银行理财产品行业投资战略 

二、2013年银行理财产品行业投资战略 

三、2014-2020年银行理财产品行业投资战略 

四、2014-2020年细分行业投资战略

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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