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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国沙拉酱市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十三章

。首先介绍了沙拉酱相关概述、中国沙拉酱市场运行环境等，接着分析了中国沙拉酱市场运

行的现状，然 后介绍了中国沙拉酱市场竞争格局。随后，报告对中国沙拉酱做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国沙拉酱行业发展趋势与投资战略。您若想对沙拉酱产业有 个系

统的了解或者想投资沙拉酱行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    考虑到中西方饮食习惯的区别，我国沙拉酱的人均消费量今后几年很难达到西方人的标准

。但是沙拉酱进入我国后，我国居民逐渐开发出其新的、适合我国人民饮食习惯的新用法。

一种小食物的迅速流行会给人们的生活带来潜移默化但极深刻的影响，而对相关产业的促进

作用则是不可估量的。就像沙拉酱制造行业通过汉堡包的流行在中国开拓了市场一样，符合

中国人饮食习惯的新食品的发明，将是沙拉酱行业获得跳跃式发展的最强劲的动力。 

    随着中国经济的增长，中国人的购买能力年年提高，在大中型城市，去西餐厅吃饭已经越

来越普遍，而去诸如肯德基、麦当劳之类的西式快餐店消费已经是日常行为了，沙拉酱在人

们长长的购货单中已经成了不起眼的消费。但是中国广大的农村人口目前还较少接触沙拉酱

一类的西式食品，由于中国农村人口过大，使得中国这一广阔的市场发展起来是有阻力的。

可喜的是中国目前正在积极努力的提高农民的生活水平，当农民这支消费群体逐步成长起来

后，将会为现有的国内市场诸如难以想象的活力。 

    行业的发展规律一般分为：起步、发展、成熟、衰退四个时期。沙拉酱传入中国大陆20多

年以来，经历了较长时间的起步期，进入21世纪以后，随着我国加入世界贸易组织和人们生

活水平的提高，以及接受西方习惯的逐步深入，沙拉酱进入了发展的初期阶段。据相关数据

统计，近年来，我国沙拉酱市场的总体增长速度保持在10%-15%之间，在西方餐饮文化不断

渗透的同时，我国沙拉酱市场的销售规模则保持在15%左右的速度增长，市场前景看好 

第一章 沙拉酱相关概述 

第一节 沙拉酱阐述 

一、沙拉的配酱 

二、沙拉酱分类 

三、沙拉酱的热量 

第二节沙拉酱的稳定性及其保质期 

一、材料与方法 



二、试验结果 

三、微生物学鉴定 

四、稳定性及其保质期 

第二章 2013年中国沙拉酱市场运行环境解析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 
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一、中华人民共和国食品安全法实施条例 
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五、《沙拉酱》行业标准征求意见稿再次公示 
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七、沙拉酱等五项调味品标准将出台 

第三节 2013年中国沙拉酱社会发展环境分析 

第三章 沙拉酱产品生产工艺及技术趋势研究 

第一节 沙拉酱生产工艺研究 

一、实验原材料与设备 

二、实验方法 

三、结果与分析 

第二节 蛋黄酱和沙拉酱生产工艺及趋势 

一、蛋黄酱和沙拉酱 

二、主要设备 

三、材料配方 

四、工艺流程 

五、操作要点 

六、质量标准 

七、注意事项 



八、低脂沙拉酱 

第四章 2013年中国调味品业整体运行状况分析 

第一节 2013年中国调味品市场运行总况 

一、中国调味品市场发展特点 

二、国内调味品市场进入调整阶段 

三、西餐涌入国内市场带动西餐调味品发展 

四、消费升级带动调味品市场细分趋势 

第二节 2013年中国调味品区域市场发展状况 

一、山东调味品产业发展状况 

二、湖北省调味品业发展状况 

三、新疆番茄酱出口量分析 

第三节 2013年中国调味品包装分析 

一、调味品包装发展概况 

二、包装成为调味品行业发展动力 

三、调味品包装运用中存在的问题 
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第五章 2011-2013年中国沙拉酱制造所属行业数据监测分析 

第一节 2011-2013年中国调味品、发酵制品制造行业总体数据分析 

一、2011年中国调味品、发酵制品制造行业全部企业数据分析 

二、2012年中国调味品、发酵制品制造行业全部企业数据分析 

三、2013年中国调味品、发酵制品制造行业全部企业数据分析 

第二节 2011-2013年中国调味品、发酵制品制造行业不同规模企业数据分析 

一、2011年中国调味品、发酵制品制造行业不同规模企业数据分析 

二、2012年中国调味品、发酵制品制造行业不同规模企业数据分析 

三、2013年中国调味品、发酵制品制造行业不同规模企业数据分析 

第三节 2011-2013年中国调味品、发酵制品制造行业不同所有制企业数据分析 

一、2011年中国调味品、发酵制品制造行业不同所有制企业数据分析 
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第六章 2013年中国沙拉酱市场运行分析 

第一节 2013年中国沙拉酱市场特点分析 

第二节 2013年中国沙拉酱市场运行分析 

一、沙拉酱市场供给情况分析 

二、沙拉酱市场需求情况分析 

三、影响市场供需的因素分析 

第三节 2013年中国沙拉酱市场价格分析 

一、沙拉酱市场价格走势分析 

二、影响价格的因素分析 

第七章 2013年中国沙拉酱消费者调研 

第一节 2013年中国沙拉酱产业用户度分析 

一、沙拉酱消费动机 

二、沙拉酱消费渠道 

三、沙拉酱消费习惯 

四、沙拉酱价格消费心理 

五、沙拉酱顾客的忠诚度 

六、沙拉酱品牌消费心理 

第二节 2013年调味酱消费市场分析 

一、消费者对品牌的认识 

二、消费者最喜欢调味酱产品 

三、消费者对产品看法的标准 

四、消费者对调味酱吃法调查 

五、消费者主要食用时间调查 

六、购买产品的主要原因调查 

七、消费者心中最合理的定价 

八、核心消费群体的年龄阶段 

九、现有产品的首要不足问题 

十、对中小食品企业的营销建议 

第八章 2013年中国调味品市场竞争格局透析 

第一节 2013年中国调味品市场竞争现状 



一、调味品细分市场品牌竞争分析 
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一、沙拉酱品牌集中度 
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二、果酱 

三、辣椒酱 

第三节 2014-2020年中国沙拉酱竞争趋势分析 
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一、企业概况 
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三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 上海味好美食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 



五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 联合利华食品(中国)有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 卡夫天美食品（天津）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 东莞市百味佳食品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 东莞市鸿兴食品有限公司 

一、企业概况 
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四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 广州忆霖食品有限公司 

一、企业概况 



二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 上海味全食品工业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十一章 2013年中国沙拉酱上游原材料供应状况分析 

第一节 食用植物油 

一、植物油市场供需分析 

二、植物油市场价格走势 

第二节 禽蛋 

一、我国蛋品市场供需分析 

二、全国各地鸡蛋价格走势 

第三节 食醋 

一、我国食醋市场发展状况分析 

二、促进我国食醋产业发展的有效途径分析 

三、我国食醋生产政策分析 

第四节 成品糖 

一、我国成品糖产量及进出口贸易分析 

二、食糖供求与价格分析 

三、2014-2020年食糖供求预测 

第五节 乳品 

一、我国奶业发展及供应分析 

二、乳品原料价格走势分析 

三、奶业生产及贸易发展趋势 



第六节 食用香料 

一、食品业推动食用香料香精行业发展 

二、我国香精香料产量情况分析 

三、我国食用香料香精行业的发展方向 

第十二章 2014-2020年中国沙拉酱行业发展趋势预测分析 

第一节 2014-2020年中国调味品发展趋势分析 

一、调味品市场发展趋势分析 

二、调味品市场容量预测 

三、调味品的细分与整合趋势 

四、调味品行业未来发展趋势分析 

第二节 2014-2020年中国沙拉酱前景预测分析 

一、中国沙拉酱市场前景分析 

二、我国沙拉酱行业发展规模 

三、无脂沙拉酱将是未来的市场主流 

第三节 2014-2020年中国中型调味品企业突破品牌瓶颈的策略 
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二、确立品牌精神 

三、调整品牌组合模式 

四、产品创新之道 

五、渠道整合 

第十三章 2014-2020年中国沙拉酱产业投资战略研究 
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二、沙拉酱具有良好的投资价值 
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二、市场竞争风险 



三、进退入风险 

四、市场运营机制风险 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 
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