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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国爽肤水/化妆水团购市场深度调研与投资前景研究报告》

共十二章。首先介绍了中国爽肤水/化妆水团购行 业的概念，接着分析了中国爽肤水/化妆水

团购行业发展环境，然后对中国爽肤水/化妆水团购行业市场运行态势进行了重点分析，最后

分析了中国爽肤水/化妆水 团购行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国爽肤水/化妆水团

购行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

    数据显示：2013年全年团购市场交易额累计达532.89亿元，与2012年相比环比大涨52.8%，交

易额净增184亿元； 

    其中，美团网2013年交易额为160亿元，较2012年增长188%，占据团购市场份额16.69%，排

名第一。大众点评2013年年交易额100亿元，占据12.85%，排名第二，紧随其后，成为美团网

最有力的挑战者；其余份额被窝窝团、拉手网、百度糯米、高朋网等中小团购网站瓜分。 

第一章 2013年中国爽肤水/化妆水团购市场运营环境分析 

第一节 爽肤水/化妆水团购消费环境分析 

第二节 爽肤水/化妆水团购消费人群特点 

第三节 爽肤水/化妆水团购消费水平及消费能力分析 

第四节 爽肤水/化妆水团购社会环境分析 

第二章2013年中国网络团购整体运行态势分析 

第一节 网络团购行业发展状况 

一、企业规模 

二、交易规模 

三、市场占有率 

四、城市分布 

五、服务领域 

六、网站流量 

七、人员规模 

八、用户关注 

第二节 网络团购行业搜索情况分析 

一、团购相关搜索指数 



二、团购相关搜索关注热点 

三、团购网站关注度排行 

四、团购产品关注度排行 

第三节 中国网络购物行业发展规模分析 

一、网络购物市场交易规模 

二、网络零售市场各类占比 

三、网购网站用户访问情况 

四、网络购物运营商市场份额 

五、网络购物与团购捆绑发展分析 

第四节 网络团购行业物流配送能力分析 

一、网络购物物流网建设情况 

二、物流配送能力对团购企业影响分析 

三、网络团购企业物流配送解决方案 

四、实体网络小区团购物流成本分析 

五、网商建设线下快递平台竞争分析 

六、物流业网络团购模式影响分析 

第三章 2013年中国爽肤水/化妆水团购市场整体运行态势分析 

第一节 中国爽肤水/化妆水团购市场特点 

第二节 中国爽肤水/化妆水团购市场现状分析 

一、中国爽肤水/化妆水团购市场规模及增长 

二、中国爽肤水/化妆水团购市场容量分析 

三、中国爽肤水/化妆水团购品牌渗透率 

四、中国爽肤水/化妆水团购市场结构分析 

1、品牌市场结构 

2、消费市场结构 

第四章 2013年中国爽肤水/化妆水团购市场运行态势分析 

第一节 团购网站层次架构 

一、战略层 

二、范围层 

三、结构层 



四、框架层 

五、呈现层 

第二节 2013年中国爽肤水/化妆水团购市场运行现状综述 

一、国内爽肤水/化妆水团购网站规模及集区分布 

二、国内爽肤水/化妆水团购网站同比分析 

1、现价 

2、成交人数 

3、折扣幅度 

第三节 经典团购活动案例分析 

第五章　2013年爽肤水/化妆水团购市场消费者调研分析 

第一节 2013年爽肤水/化妆水团购业网民关注度分析 

一、爽肤水/化妆水团购网站关注度 

二、爽肤水/化妆水团购关注趋势 

三、爽肤水/化妆水团购行业关注热点 

四、爽肤水/化妆水团购区域关注度 

第二节 2013年爽肤水/化妆水团购网站顾客满意度调研分析 

一、调研背景简述 

二、消费者构成状况 

三、消费行为状况 

四、顾客满意度评价 

第三节 2013年消费者爽肤水/化妆水团购调查剖析 

一、区域差异明显 

二、爽肤水/化妆水团购动机 

三、爽肤水/化妆水团购产品的受欢迎程度 

第四节 2013年消费者爽肤水/化妆水团购调查剖析 

一、爽肤水/化妆水团购市场 

二、爽肤水/化妆水团购人群 

三、爽肤水/化妆水团购项目 

第六章 2013年中国爽肤水/化妆水团购网站深度调研 

第一节 2013年中国爽肤水/化妆水团购网站活动量监测 



第二节 2013年中国爽肤水/化妆水团购网站销售收入TOP10月度统计 

第三节 2013年中国爽肤水/化妆水团购网站月度访问人数排名TOP10 

第四节 2013年中国爽肤水/化妆水团购网站人均月度访问人数排名TOP10 

第五节 2013年中国爽肤水/化妆水团购网站活动数量前十名 

第六节 2013年各爽肤水/化妆水团购网站活动平均现价 

第七节 2013年各爽肤水/化妆水团购网站活动平均折扣 

第八节 2013年各爽肤水/化妆水团购网站活动分类比例 

第九节 2013年中国爽肤水/化妆水团购市场份额占比图 

第十节 2013年主要爽肤水/化妆水团购网站团购次数及购买人数 

第十一节 2013年主要爽肤水/化妆水团购网站团购次数及购买金额 

第十二节 2013年主要爽肤水/化妆水团购网站每次团购平均收入及购买金额 

第十三节 2013年主要爽肤水/化妆水团购网站人均购买金额和热购指数 

第七章　2011年中国爽肤水/化妆水团购行业的运营管理分析 

第一节 爽肤水/化妆水团购网站的基本运营模式 

一、生活服务商品类 

二、团购网站导航类 

三、团购平台类 

第二节 爽肤水/化妆水网络团购的盈利模式分析 

一、商品代售 

二、交易佣金 

三、会员制度 

四、商户服务费 

五、广告费 

六、加盟授权 

第三节 爽肤水/化妆水团购行业的商业运营模式探讨 

一、从商业运营角度透视团购网的优劣势 

二、我国团购业的商业模式亟需转型 

三、我国团购业第一梯队发展模式出现差异 

四、国内新兴团购网尝试平台化发展模式 

第四节 爽肤水/化妆水网络团购运营模式的创新研究 

一、专业团购网的运作模式解析 



二、网络团购商业运营模式亟需创新 

三、网络团购新商业模式带来的好处探析 

第五节 爽肤水/化妆水团购网站的运营策略分析 

第八章 2013年团购爽肤水/化妆水进货渠道及营销策略研究 

第一节 2013年团购爽肤水/化妆水进货渠道 

一、批发市场进货 

二、厂家进货 

三、关注外贸产品或OEM产品 

四、买入库存积压或清仓处理产品 

五、寻找特别的进货渠道 

第二节 2013年团购爽肤水/化妆水营销策略分析 

一、促销策略 

三、&ldquo;卖相&rdquo;策略 

三、包装策略 

第九章 2013年中国团购爽肤水/化妆水市场竞争力分析 

第一节 2013年中国团购爽肤水/化妆水产品运行总况 

一、爽肤水/化妆水团购网数量统计 

二、爽肤水/化妆水店客户回头率分析 

三、爽肤水/化妆水产品市场需求分析 

第二节 2013年中国团购爽肤水/化妆水市场价格分析 

一、团购爽肤水/化妆水价位段产品分析 

二、团购爽肤水/化妆水不同年龄段主要产品分析（关注点聚焦） 

第三节2013年中国团购爽肤水/化妆水主要品牌分析 

一、团购爽肤水/化妆水主要品牌市场占有率分析 

二、团购爽肤水/化妆水点击率分析 （位置） 

第四节 2013年中国团购爽肤水/化妆水产品竞争态势透析 

一、团购爽肤水/化妆水产品市场关注度 

二、团购爽肤水/化妆水产品市场竞争力分析 

三、团购爽肤水/化妆水产品价格竞争分析 



第十章 2013年中国爽肤水/化妆水团购重点网站平台财务指标分析 

第一节 团购平台一 

一、团购平台特色 

二、团购产品数量分析 

三、团购产品销量分析 

四、竞争SWOT分析 

五、发展策略分析 

第二节 团购平台二 

一、团购平台特色 

二、团购产品数量分析 

三、团购产品销量分析 

四、竞争SWOT分析 

五、发展策略分析 

第三节 团购平台三 

一、团购平台特色 

二、团购产品数量分析 

三、团购产品销量分析 

四、竞争SWOT分析 

五、发展策略分析 

&hellip;&hellip; 

第十一章 2014-2020年中国爽肤水/化妆水团购发展趋势及未来消费者需求预测分析 

第一节 2014-2020年中国爽肤水/化妆水团购市场前瞻 

一、团购网迎来中国式变异 

二、中国爽肤水/化妆水团购网规模预测 

三、中国爽肤水/化妆水团购市场成交预测分析 

四、中国爽肤水/化妆水团购市场盈利预测分析 

五、中国爽肤水/化妆水团购市场销售前景预测分析 

第二节 2014-2020年中国爽肤水/化妆水团购市场新趋势预测分析 

一、爽肤水/化妆水团购消费意识形态 

二、中国爽肤水/化妆水团购网站五大发展趋势 

三、团购专业化趋势凸显 



四、团购模式分析及未来发展趋势 

1、区域垂直化 

2、商家社会化 

五、纵深化是团购发展的必然趋势 

第十二章 2014-2020年中国爽肤水/化妆水团购投资潜力分析 

第一节 中国爽肤水/化妆水团购市场投资环境分析 

第二节 中国爽肤水/化妆水团购市场投资机会分析 

一、爽肤水/化妆水团购市场投资热点 

二、爽肤水/化妆水团购市场投资热点领域聚焦 

第三节 中国爽肤水/化妆水团购市场投资风险预警 

一、资金链风险分析 

二、竞争风险 

三、其它风险 

第四节 博思数据投资观点 
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