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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国节能饮水机市场分析与投资前景研究报告》共九章。首

先介绍了中国节能饮水机行业市场发展环境、中国节能饮水机整体运行态势等，接着分析了

中国节能饮 水机行业市场运行的现状，然后介绍了中国节能饮水机市场竞争格局。随后，报

告对中国节能饮水机做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国节能饮水机行业发 展趋势

与投资预测。您若想对节能饮水机产业有个系统的了解或者想投资节能饮水机行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。 

    节能饮水机是目前饮水设备中区别于传统储水式饮水设备的新产品，适用于工厂、学校、

医院、火车站等大型公众场所。节能饮水机应用的节能技术有很多，其中最重要的技术应用

是无水箱即开式节能饮水机， 它首次将汽液两相流加热、积分加热和梯度加热的原理应用于

液体加热，可连续保持被加热液体在流动中处于液汽两相的临界状态，使液体能在极短时间

内被持续加热。 

    近年来，与大件家电降价背道的是，小家电领域饮水机的价格近来有所攀升，且高端市场

份额正在逐渐加大。 中国饮水机市场的品牌集中程度较高。安吉尔和美的两大品牌以明显优

势位居第一阵营，沁园、浪木、奔腾等本土品牌组成了饮水机市场的第二阵营。 

    中国饮水机行业在发展的同时，一些问题也日益显露出来。特别是饮水机行业规范标准不

健全，小品牌充斥市场，&ldquo;二次污染&rdquo;问题严重，质量安全问题和健康问题严重等

制约了行业的进一步发展和品质的提高。 

    因此，中国饮水机企业必须抓住新的发展形势，加大科技创新，提升自身竞争能力，提高

技术含量，加强售后服务水平，完善饮水机相关标准，只有这样才能在新形势下立于不败之

地。 

    据国家统计局统计数据显示，2013年，我国电冷热饮水机行业产量17853619.00万台，同比下

降-2.98%。 

 资料来源：国家统计局  

    数据显示，2013年1-12月我国电冷热饮水机行业产量达到17853619.00万台，产量居前三位的

省份为广东省10775629台、浙江省6854469台、上海109959台，分别占电冷热饮水机行业全国

总产量比重为60.36%、38.20%、0.64%，三地合计占全国比重为99.38%。 

 资料来源：国家统计局，博思数据整理  

第1章：节能饮水机行业发展背景 

1.1 报告研究背景及方法 



1.1.1 行业研究背景 

1.1.2 数据来源及统计口径 

（1）行业统计部门和统计口径 

（2）行业统计方法及数据种类 

1.1.3 行业定义及分类 

（1）节能饮水机的定义 

（2）节能饮水机主要分类 

1.2 行业产业链结构分析 

1.2.1 行业产业链结构简介 

1.2.2 行业上游供应市场分析 

1.2.3 行业下游应用结构分析 

1.3 节能饮水机行业市场结构分析 

1.3.1 行业产品结构分析 

1.3.2 行业区域结构分析 

1.3.3 产品应用结构分析 

1.4 中国节能饮水机行业市场竞争状况 

1.4.1 市场波特五力分析 

1.4.2 市场竞争方式分析 

1.4.3 市场竞争格局分析 

第2章：国内外节能饮水机行业总体产销形势 

2.1 全球节能饮水机行业产销需求分析 

2.1.1 全球节能饮水机产销规模分析 

2.1.2 全球节能饮水机行业竞争格局 

2.1.3 全球节能饮水机市场结构分析 

2.1.4 全球节能饮水机行业规模预测 

2.2 发达国家节能饮水机行业产销需求分析 

2.2.1 美国节能饮水机行业产销需求分析 

2.2.2 日本节能饮水机行业产销需求分析 

2.2.3 德国节能饮水机行业产销需求分析 

2.3 节能饮水机行业进出口形势分析 

2.3.1 节能饮水机行业进出口状况综述 



2.3.2 节能饮水机行业出口市场分析 

（1）2012年行业出口分析 

1）行业出口整体情况 

2）行业出口产品结构 

（2）2013年行业出口分析 

1）行业出口整体情况 

2）行业出口产品结构 

2.3.3 节能饮水机行业进口市场分析 

（1）2012年行业进口分析 

1）行业进口整体情况 

2）行业进口产品结构 

（2）2013年行业进口分析 

1）行业进口整体情况 

2）行业进口产品结构 

2.3.4 节能饮水机行业进出口前景及建议 

（1）行业出口前景及建议 

（2）行业进口前景及建议 

第3章：中国节能饮水机行业运营状况分析 

3.1 节能饮水机行业经营情况分析 

3.1.1 行业经营效益分析 

3.1.2 行业盈利能力分析 

3.1.3 行业运营能力分析 

3.1.4 行业偿债能力分析 

3.1.5 行业发展能力分析 

3.2 节能饮水机行业供需形势分析 

3.2.1 节能饮水机行业供给情况分析 

（1）行业总产值分析 

（2）行业产成品分析 

3.2.2 节能饮水机行业需求情况分析 

（1）行业销售产值分析 

（2）行业销售收入分析 



3.2.3 节能饮水机行业产销情况分析 

（1）行业总体产销率情况 

（2）行业区域产销率情况 

3.3 节能饮水机行业经济指标分析 

3.3.1 节能饮水机行业经济指标分析 

3.3.2 不同规模企业经济指标分析 

（1）大型企业经济指标分析 

（2）中型企业经济指标分析 

（3）小型企业经济指标分析 

3.3.3 不同性质企业经济指标分析 

（1）股份制企业经济指标分析 

（2）私营企业经济指标分析 

（3）外商投资企业经济指标分析 

3.3.4 不同地区企业经济指标分析 

（1）华东地区企业经济指标分析 

（2）华南地区企业经济指标分析 

（3）东北地区企业经济指标分析 

第4章：中国节能饮水机上游供应市场分析 

4.1 原料市场一分析 

4.2 原料市场二分析 

4.3 原料市场三分析 

4.4 原料市场四分析 

4.5 原料市场五分析 

第5章：中国节能饮水机行业细分产品分析 

5.1 节能饮水机行业细分产品一分析 

5.2 节能饮水机行业细分产品二分析 

第6章：中国节能饮水机行业应用领域发展前景分析 

6.1 应用领域一发展前景分析 

6.2 应用领域二发展前景分析 



6.3 应用领域三发展前景分析 

6.4 应用领域四发展前景分析 

第7章：节能饮水机行业重点区域市场需求分析 

7.1 广东省节能饮水机市场发展情况 

7.1.1 广东省节能饮水机产量分析 

7.1.2 广东省节能饮水机需求分析 

7.1.3 广东省节能饮水机市场前景 

7.2 山东省节能饮水机市场发展情况 

7.2.1 山东省节能饮水机产量分析 

7.2.2 山东省节能饮水机需求分析 

7.2.3 山东省节能饮水机市场前景 

7.3 浙江省节能饮水机市场发展情况 

7.3.1 浙江省节能饮水机产量分析 

7.3.2 浙江省节能饮水机需求分析 

7.3.3 浙江省节能饮水机市场前景 

7.4 江苏省节能饮水机市场发展情况 

7.4.1 江苏省节能饮水机产量分析 

7.4.2 江苏省节能饮水机需求分析 

7.4.3 江苏省节能饮水机市场前景 

7.5 福建省节能饮水机市场发展情况 

7.5.1 福建省节能饮水机产量分析 

7.5.2 福建省节能饮水机需求分析 

7.5.3 福建省节能饮水机市场前景 

7.6 川省节能饮水机市场发展情况 

7.6.1 川省节能饮水机产量分析 

7.6.2 川省节能饮水机需求分析 

7.6.3 川省节能饮水机市场前景 

7.7 黑龙江省节能饮水机市场发展情况 

7.7.1 黑龙江省节能饮水机产量分析 

7.7.2 黑龙江省节能饮水机需求分析 

7.7.3 黑龙江省节能饮水机市场前景 



7.8 辽宁省节能饮水机市场发展情况 

7.8.1 辽宁省节能饮水机产量分析 

7.8.2 辽宁省节能饮水机需求分析 

7.8.3 辽宁省节能饮水机市场前景 

7.9 安徽省节能饮水机市场发展情况 

7.9.1 安徽省节能饮水机产量分析 

7.9.2 安徽省节能饮水机需求分析 

7.9.3 安徽省节能饮水机市场前景 

7.10 河北省节能饮水机市场发展情况 

7.10.1 河北省节能饮水机产量分析 

7.10.2 河北省节能饮水机需求分析 

7.10.3 河北省节能饮水机市场前景 

7.11 河南省节能饮水机市场发展情况 

7.11.1 河南省节能饮水机产量分析 

7.11.2 河南省节能饮水机需求分析 

7.11.3 河南省节能饮水机市场前景 

7.12 湖北省节能饮水机市场发展情况 

7.12.1 湖北省节能饮水机产量分析 

7.12.2 湖北省节能饮水机需求分析 

7.12.3 湖北省节能饮水机市场前景 

第8章：中国节能饮水机领先企业经营分析 

8.1 节能饮水机企业总体发展状况分析 

8.2 重点节能饮水机企业个案分析 

8.2.1 企业一经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

8.2.2 企业二经营情况分析 

（1）公司简介 



（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

8.2.3 企业三经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

8.2.4 企业四经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

8.2.5 企业五经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

8.2.6 企业六经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

8.2.7 企业七经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 



（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

第9章：中国节能饮水机行业发展趋势及投资分析 

9.1 行业发展环境分析 

9.1.1 行业政策环境分析 

（1）行业法规及政策解析 

（2）行业发展规划分析 

9.1.2 行业经济环境分析 

（1）行业与宏观经济相关性分析 

（2）行业与其他关联产业关系分析 

9.2 节能饮水机行业投资特性分析 

9.2.1 行业进入壁垒分析 

（1）市场准入壁垒 

（2）技术壁垒 

（3）资金壁垒 

（4）渠道壁垒 

（5）品牌壁垒 

9.2.2 行业季节特征分析 

9.2.3 行业经营模式分析 

9.2.4 行业盈利因素分析 

9.3 节能饮水机行业发展趋势与前景预测 

9.3.1 行业发展存在的问题及策略建议 

（1）行业发展存在的问题分析 

（2）行业发展策略建议 

9.3.2 节能饮水机行业发展趋势分析 

（1）行业技术发展趋势分析 

（2）行业产品结构发展趋势分析 

（3）行业市场竞争趋势分析 

（4）行业产品应用领域发展趋势 

9.3.3 节能饮水机行业发展前景预测 

（1）行业发展驱动因素分析 



（2）节能饮水机行业供需前景预测 

1）节能饮水机总产量预测 

2）节能饮水机国内需求预测 

3）节能饮水机出口前景预测 

9.4 博思数据关于节能饮水机行业投资现状及建议
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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