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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国制鞋市场分析与投资前景研究报告》共十三章。首先介

绍了中国制鞋行业的概念，接着分析了中国制鞋行业发展环境，然后对中国制鞋行业市场运

行态势进行了重点分析，最后分析了中国制鞋行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国制

鞋行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

    中国制鞋业有着悠久的历史，随着改革开放的潮流，中国承接国际制鞋业的转移，一跃成

为全球最 大鞋业生产中心和销售中心，形成了十分完善的产业链和产业发展平台，并且已基

本占据了全球中低端的鞋产品市场，而使传统的制鞋大国意大利、西班牙、葡萄牙 等已放弃

中低端市场，全部转向高端市场，南美的巴西的制鞋业也开始转向高端市场。这是一种国际

产业发展的趋势。而中国是制鞋大国，但不是制鞋强国。中国制 鞋业面临&ldquo;三低问

题&rdquo;即低档次、低质量、低价格。这种&ldquo;三低&rdquo;的竞争，造成市场上和经营

中的无序竞争。因此鞋类企业应调整思路，调整产品结构，加快产品升 级换代，由数量型转

向质量效益型。增加产品开发投入，加大科技发展力度，自主开发新款式产品，提高产品的

科技含量和质量档次，提升品牌客户的开发和服务水 平，努力拓展业务空间，提高产品的差

异性和市场竞争力，用质量来获取利润。 

　　中国制鞋多集中在东南沿海地区，如今也开始面临劳动力成本上升， 电力供应紧张、原

材料价格上涨以及环保要求趋严等问题，一部分鞋厂(主要是人数庞大的大厂或不规范的小

厂)面临着关闭和转移的抉择，也有部分鞋厂关门大吉 或者搬迁到其它地方。中国制鞋业的竞

争优势是明显的，但如何适应国际市场变化和国内的生存环境，把握好市场的发展机遇，也

是业界不得不面对的现实。 

      中国制鞋业的产业转型和转移是大势所趋，一部分有创新能力和规范性较强的企业，走向

产业升级的转型之路，一部分依靠生产成本取胜的企业转到内地生产成本更 具优势的地方，

如广东珠三角制鞋业已开始向东西两翼相对较落后地区转移，温州制鞋业已向西部地区转移

，而且中国制鞋业的发展目标应是产业的国际化，和市场 的全球化。在与世界制鞋业的博弈

中，中国制鞋业若能立足国内市场，确保产业的生存和发展，进而发展全球化的品牌和管道

，以长袖善舞的优势占领国际市场空 间，实现制鞋业的可持续发展，那么，中国作为全球制

鞋业的中心不会改变，无论产业怎样转移，也是在中国各地转移和发展。 
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