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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国汽车销售市场深度调研与投资前景研究报告》共十章。

介绍了汽车销售行业相关概述、中国汽车销售产业运行环境、分析了中国汽车销售行业的现

状、中国汽车销售行业竞争格局、对中国汽车销售行业做了重点企业经营状况分析及中国汽

车销售产业发展前景与投资预测。您若想对汽车销售产业有个系统的了解或者想投资汽车销

售行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    由于国内经济复苏势头强劲，加之汽车消费政策的调整影响，2010年汽车市场整体呈两头

高、中间低的U型走势。2010年，中国汽车产销分别为1826.47万辆和1806.19万辆，同比增

长32.44%和32.37%，继续保持世界汽车销售强国地位。一方面中国的宏观经济仍将快速发展

，城乡居民生活水平稳步提高，城镇化、工业化进程加快，出口逐步恢复，这一切都意味着

对于汽车的整体需求不会减少。另一方面，虽然一些大城市车多为患，但许多三、四线城市

汽车保有量相对较低，还有着巨大的增长空间，同时各家车企也有众多的车型能够充分满足

各种不同层次的需求。因此，2011年中国汽车产业仍将呈现较好的发展态势。 

    截至2010年，在国家工商局注册的汽车经销商企业近6万家，其中百强经销商上榜企业包含

的经销商数量仅为3000家，数量占比约为5%。百强企业上榜的收入规模仅为8亿元，约相当

于4-5家中等品牌4S店的收入。当前汽车经销商行业集中度仍然偏低，但是优势企业已有较明

显的竞争优势。百强企业的销量占比为21%，十强企业的销量占比为8.8%，均显著超过店面

数量占比。2010年十强企业仍然保持较快增增长，营业收入增速达52%，销量增速达57%，显

著超越行业32%的平均增速。 

    汽车经销商的主要收入来自：新车销售、售后维修、二手车销售、金融服务、精品销售等

。中国新车销售市场规模约为2-3万亿元，售后维修市场规模超过3000亿元，二手车销售、其

他服务业务收入也处于快速增长阶段。中国汽车经销商行业产业链较长，市场空间广阔，有

希望成长出若干家大型龙头集团。其中，集团化经销商能够在竞争中具有明显优势，在资金

、人员、土地等方面具有更大的灵活性、竞争力，也具有较好的抗风险能力。 

2011年是我国&amp;ldquo;十二五&amp;rdquo;计划的开局之年，我国国民经济仍将保持良好的

发展态势。尽管一些消费政策已经退出，又面临交通拥堵等诸多矛盾，但居民收入不断提高

的趋势不变，汽车刚性需求非常强烈。占80%人口的二三线城市及农村市场成为汽车消费的

主 

    虽然2011年车市面临着海外市场增长乏力、刺激政策逐步退出、消费环境更加严峻等挑战

，但是由于预计2011年我国的GDP将为9.5%，乘用车市场增长率仍能达到14.5%;而受以旧换新



及汽车下乡政策到期取消的影响，2011年商用车市场增长可能维持相对比较低的水平。但从

整体市场形势来看，2011年全国汽车市场总需求达到2000万辆的可能性很大，整体增速在8%

左右。2011年汽车市场竞争将更加激烈，品牌价值高、服务能力强的厂商和经销商会在竞争

中获胜。综合判断，2011年中国汽车销量增速为5%-15%，利润增速为10%-15%左右。 

    伴随着行业的快速发展，行业竞争也日趋激烈，国内优秀的汽车经销商企业越来越重视对

行业市场的研究，特别是对行业发展环境和汽车购买者的深入研究。本报告利用中国行业咨

询网长期对汽车保险行业跟踪搜集的市场数据，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构

分析体系。报告主要分析了汽车销售行业发展环境;汽车销售行业营销模式;汽车销售行业总体

发展状况;汽车销售行业区域市场情况;汽车销售行业竞争格局状况;汽车销售行业重点企业经

营情况;汽车金融及保险市场情况;汽车销售行业发展趋势及前景预测。同时对我国汽车销售行

业发展存在的问题进行详细地解析，并对此提出了建设性发展建议。让您全面、准确地把握

整个汽车销售行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机! 
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