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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国汽车整车市场分析与投资前景研究报告》共八章。首先

介绍了中国汽车整车行业市场发展环境、中国汽车整车整体运行态势等，接着分析了中国汽

车整车 行业市场运行的现状，然后介绍了中国汽车整车市场竞争格局。随后，报告对中国汽

车整车做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国汽车整车行业发展趋势与投 资预测。您

若想对汽车整车产业有个系统的了解或者想投资汽车整车行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。 

    汽车工业经过100 多年的发展和演变，现已步入产业成熟期。2008 年金融危机的爆发及向实

体经济的迅速蔓延，对全球汽车制造业造成巨大的负面冲击。2008 年至2009 年期间，全球汽

车产量连续两年出现下滑，2010 年受益于世界经济的温和复苏和各国汽车消费鼓励政策的推

出，汽车产业迅速企稳回暖，全年产量达到7,770.40 万辆，同比增长25.9%；2011 年、2012 年

及2013 年，全球汽车行业逐步回归到正常发展水平，产量分别为8,004.51 万辆、8,410.02 万辆

和8,724.98 万辆，同比增长3.2%、5.1%和3.6%。 

    2001 年至2013 年全球整车及乘用车产量的增长情况 

 资料来源：博思数据整理      2011 年-2013 年主要国家汽车产量的增长情况 

 资料来源：博思数据整理  

    随着全球分工体系的确立和汽车制造产业的转移，我国汽车工业把握住这一历史机遇并实

现跨越式的发展，现已成为全球汽车工业体系的重要组成部分，并逐步完成由汽车生产大国

向产业强国的角色转变。2010 年，在全球经济逐渐回暖复苏、国内经济发展势头强劲、汽车

消费鼓励政策等多重因素的共同作用下，我国汽车产销总量均超过1,800 万辆，创造历史新高

。2011-2012 年，由于受到宏观经济增长放缓、城市缓解交通拥堵措施以及消费鼓励政策退出

的影响，国内汽车产销增速有所回落。2013 年，国内汽车累计产销量分别为2,212 万辆、2,198

万辆，同比增长14.8%、13.9%，为连续两年低基数后的恢复性增长。展望2014 年，预计汽车

销量2,400 万辆左右，同比增长9%，其中更具消费属性的乘用车仍将保持10%以上的较快增长

。 

    2003 年至2013 年我国汽车产销情况持续向好 

 资料来源：博思数据整理  

第1章：中国汽车整车制造行业发展综述 

1.1 汽车整车制造行业发展环境PEST分析 

1.1.1 汽车整车制造行业政策环境分析（P） 



（1）汽车产业相关政策动向 

（2）汽车产业发展规划解读 

1.1.2 汽车整车制造行业经济环境分析（E） 

（1）国内GDP增长分析 

（2）工业经济增长分析 

（3）城乡居民收入增长情况 

（4）宏观经济环境与汽车制造行业相关性分析 

1.1.3 汽车整车制造行业社会环境分析（S） 

（1）城镇化进程发展加快 

（2）绿色出行的生活方式 

（3）汽车消费与社会协调 

1.1.4 汽车整车制造行业技术环境分析（T） 

1.2 汽车整车制造行业行业竞争格局分析 

1.2.1 汽车整车制造行业区域分布格局 

1.2.2 汽车整车制造行业企业性质格局 

（1）企业数量结构 

（2）销售收入结构 

（3）利润总额结构 

1.2.3 汽车整车制造行业品牌竞争格局 

（1）汽车生产企业品牌排名前十企业 

（2）乘用车生产企业品牌排名前十企业 

（3）商用车生产企业品牌排名前十企业 

1.3 汽车整车制造行业进出口情况分析 

1.3.1 汽车整车制造行业进出口总况 

1.3.2 汽车整车制造行业出口情况分析 

（1）汽车出口数量分析 

（2）汽车出口金额分析 

（3）出口汽车分车型市场分析 

1.3.3 汽车整车制造行业进口情况分析 

（1）汽车进口数量分析 

（2）汽车进口金额分析 

（3）进口汽车分车型市场分析 



第2章：国外汽车整车制造行业发展经验借鉴 

2.1 美国汽车整车制造行业发展经验借鉴 

2.2 日本汽车整车制造行业发展经验借鉴 

2.3 德国汽车整车制造行业发展经验借鉴 

2.4 英国汽车整车制造行业发展经验与启示 

第3章：汽车整车制造行业发展现状分析 

3.1 中国汽车制造行业发展状况分析 

3.1.1 中国汽车制造行业发展总体概况 

3.1.2 中国汽车制造行业经营情况分析 

（1）中国汽车制造行业经营效益分析 

（2）中国汽车制造行业盈利能力分析 

（3）中国汽车制造行业运营能力分析 

（4）中国汽车制造行业偿债能力分析 

（5）中国汽车制造行业发展能力分析 

3.2 中国汽车制造行业经济指标分析 

3.2.1 汽车制造行业主要经济效益影响因素 

3.2.2 中国汽车制造行业经济指标分析 

3.2.3 不同性质企业经济指标分析 

3.2.4 不同地区企业经济指标分析 

（1）不同地区销售收入情况分析 

（2）不同地区资产总额情况分析 

（3）不同地区负债情况分析 

（4）不同地区销售利润情况分析 

（5）不同地区利润总额情况分析 

（6）不同地区产成品情况分析 

（7）不同地区亏损总额情况分析 

3.3 中国汽车制造行业供需平衡分析 

3.3.1 中国汽车制造行业供给情况分析 

3.3.2 各地区汽车制造行业供给情况分析 

3.3.3 中国汽车制造行业需求情况分析 

3.3.4 各地区汽车制造行业需求情况分析 



第4章：中国汽车整车制造行业细分产品需求现状与趋势 

4.1 乘用车整车制造行业需求现状与趋势 

4.2 乘用车细分车型需求现状与趋势分析 

4.2.1 轿车需求趋势分析 

4.2.2 SUV需求趋势分析 

4.2.3 MPV需求趋势分析 

4.2.4 交叉型乘用车需求趋势分析 

4.3 商用车整车制造行业需求现状与趋势 

4.4 商用车细分车型需求现状与趋势分析 

4.5 新能源汽车整车制造行业需求现状与趋势 

4.5.1 新能源汽车整车制造行业需求现状 

（1）销量走势分析 

（2）产销率走势分析 

4.5.2 新能源汽车整车制造行业竞争格局 

（1）产品竞争格局 

（2）企业竞争格局 

（3）市场竞争结构 

4.5.3 新能源汽车整车制造行业政策规划 

（1）《关于进一步做好新能源汽车推广应用工作的通知》 

（2）《关于继续开展新能源汽车推广应用工作的通知》 

（3）《关于调整节能汽车推广补贴政策的通知》 

（4）《国务院关于加快培育和发展战略性新兴产业的决定》 

（5）《关于扩大公共服务领域节能与新能源汽车示范推广有关工作的通知》 

（6）《关于开展私人购买新能源汽车补贴试点的通知》 

（7）《国家&ldquo;十二五&rdquo;科学和技术发展规划》 

（8）《&ldquo;十二五&rdquo;产业技术创新规划》 

（9）《关于加快发展节能环保产业的意见》 

（10）《节能与新能源汽车产业发展规划（2012-2020年）》 

4.5.4 新能源汽车整车制造行业发展趋势 

4.5.5 新能源汽车整车制造行业前景预测 

4.6 节能汽车整车制造行业需求现状与趋势 

4.6.1 节能汽车整车制造行业需求现状 



4.6.2 节能汽车整车制造行业投资分析 

4.6.3 节能汽车整车制造行业政策规划 

（1）《国家基本公共服务体系&ldquo;十二五&rdquo;规划》 

（2）节能汽车减半征收车船税 

（3）调整节能汽车推广补贴政策 

4.6.4 节能汽车整车制造行业前景预测 

第5章：中国汽车整车制造企业产业链扩张模式及可行性分析 

5.1 汽车整车制造行业产业链横向扩张分析 

5.1.1 汽车整车制造行业产业链横向扩张现状 

5.1.2 汽车整车制造行业产业链横向扩张案例 

（1）海外整车制造业扩张案例 

（2）海外企业在中国并购案例 

（3）国内企业海外并购案例 

（4）国内企业间并购案例 

5.1.3 汽车整车制造行业产业链横向扩张趋势 

5.2 汽车整车制造行业产业链纵向扩张分析 

5.2.1 汽车整车制造行业产业链纵向扩张现状 

5.2.2 汽车整车制造行业产业链纵向扩张案例 

（1）产业链上游扩张案例 

（2）产业链下游扩张案例 

5.2.3 汽车整车制造行业产业链纵向扩张趋势 

5.3 汽车整车制造行业渠道扩张模式分析 

5.3.1 汽车4S店渠道模式分析 

（1）汽车4S店渠道模式概念 

（2）汽车4S店渠道模式发展现状 

（3）汽车4S店渠道模式经营模式分析 

（4）汽车4S店渠道模式优劣势分析 

1）汽车4S店渠道模式比较优势分析 

2）汽车4S店渠道模式比较劣势分析 

5.3.2 汽车交易市场渠道模式分析 

（1）汽车交易市场渠道模式概念 



（2）汽车交易市场渠道模式发展现状 

（3）3、汽车交易市场渠道模式经营模式分析 

（4）汽车交易市场渠道模式优劣势分析 

1）汽车交易市场渠道模式比较优势分析 

2）汽车交易市场渠道模式比较劣势分析 

5.3.3 汽车超市渠道模式分析 

（1）汽车超市渠道模式概念 

（2）汽车超市渠道模式发展现状 

（3）汽车超市渠道模式优劣势分析 

1）汽车超市渠道模式比较优势分析 

2）汽车超市渠道模式比较优势分析 

5.3.4 汽车园区渠道模式分析 

（1）汽车园区渠道模式概念 

（2）汽车园区渠道模式发展现状 

（3）汽车园区渠道模式优劣势分析 

5.3.5 网上销售渠道模式分析 

（1）汽车网上销售渠道模式现状 

（2）汽车网上销售渠道模式案例分析 

1）奥迪上市的营销策略 

2）奇瑞汽车的网络营销 

3）奔驰Smart的营销策略 

（3）汽车网上销售渠道模式优劣势分析 

1）汽车网上销售渠道模式比较优势分析 

2）汽车网上销售渠道模式比较劣势分析 

5.4 汽车整车制造行业营销模式分析 

5.5 整车企业投资汽车后业务可行性分析 

5.6 整车企业投资二手汽车业务可行性分析 

第6章：中国汽车整车制造行业区域整车市场需求走势与投资机会分析 

6.1 海外整车市场需求走势与投资机会分析 

6.2 华北整车市场需求走势与投资机会分析 

6.3 华东整车市场需求走势与投资机会分析 



6.4 华南整车市场需求走势与投资机会分析 

6.5 华中整车市场需求走势与投资机会分析 

6.6 东北整车市场需求走势与投资机会分析 

6.7 西南整车市场需求走势与投资机会分析 

6.8 西北整车市场需求走势与投资机会分析 

第7章：中国汽车整车制造行业重点企业经营状况分析 

7.1 汽车整车制造企业整体排名情况 

7.1.1 汽车整车制造企业销售规模排名 

7.1.2 汽车整车制造企业利润规模排名 

7.1.3 汽车整车制造企业资产规模排名 

7.2 汽车整车制造行业领先企业经营分析 

7.2.1 上海汽车集团股份有限公司经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

7.2.2 长城汽车股份有限公司经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

7.2.3 郑州宇通客车股份有限公司经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

7.2.4 重庆长安汽车股份有限公司经营情况分析 

（1）公司简介 



（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

7.2.5 北汽福田汽车股份有限公司经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

7.2.6 安徽江淮汽车股份有限公司经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

7.2.7 力帆实业(集团)股份有限公司经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

7.2.8 厦门金龙汽车集团股份有限公司经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 

（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

7.2.9 华菱星马汽车(集团)股份有限公司经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 



（4）公司主要经营业务分析 

（5）公司发展最新动态及未来发展分析 

7.2.10 辽宁曙光汽车集团股份有限公司经营情况分析 

（1）公司简介 

（2）公司经营情况分析 

（3）公司竞争优势分析 
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