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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国酸乳市场分析与投资前景研究报告》共七章，报告内容

严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定

企业竞争战略和投 资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的

权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏 

观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业

发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投 资战略决策的重要

决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。    酸乳

（酸奶），即在添加（或不添加）乳粉（或脱脂乳粉）的乳中（杀菌乳或浓缩乳），由于保

加利亚乳杆菌和嗜热链球菌的作用进行乳酸发酵而制成的凝乳状制品，成品中含有大量的、

相应的活性微生物。 

    酸乳具有其独特的营养价值：酸乳中的蛋白质更易被机体合成细胞时所利用，具有更好的

生化可利用性；含有更多的易于吸收的钙质和丰富的维生素；同时，酸乳可减轻&ldquo;乳糖

不耐受症&rdquo;、调节人体肠道中的微生物菌群平衡、有效降低胆固醇水平以及预防白内障

的形成等。 2009-2013年中国酸乳进出口数据统计表                            年份             出口（千克、千

美元）             进口（千克、千美元）                               数量             金额             数量             金额           

                   2009年             29556             24             749627             2,554                               2010年             197815 

           153             944518             3,179                               2011年             278062             224             1403208         

   5153                               2012年             198811             233             2696020             8501                               2013

年             39928             67             3446510             12412                

数据来源：中国海关

第一章 酸乳行业概况

1.1 酸乳概述 

1.1.1 酸乳的定义 

1.1.2 酸乳及乳酸菌的分类 

1.1.3 酸乳营养价值与保健功能分析 

1.1.4 酸乳生产工艺及其分类 

1.2 世界酸乳行业发展概况 



1.2.1 世界酸乳产量及其分布 

1.2.2 世界酸乳消费的国别差异 

1.3 中国酸乳行业发展概况 

1.3.1 酸乳行业的发展沿革 

1.3.2 酸乳行业所处产业生命周期分析 

  

第二章 2013-2014年中国乳业市场总体分析 

2.1 奶源生产 

2.1.1 奶牛存栏 

2.1.2 奶类产量及其省区分布 

2.1.3 原料奶价格走势 

2.2 乳品加工 

2.2.1 液体乳结构及其产量走势 

2.2.2 干乳制品品类及其产量走势 

2.3 乳品贸易 

2.3.1 乳品进口及其变化趋势 

2.3.2 乳品出口及其变化趋势 

2.3.3 三聚氰胺事件对中国乳品进出口贸易的影响 

2.3.4 乳品贸易相关政策 

2.4 乳品消费 

2.4.1 城镇居民乳品消费结构及其变化趋势 

2.4.2 农村居民乳品消费现状及潜力 

2.4.3 中国居民乳品消费预测 

2.5 乳业政策环境 

2.5.1 乳及乳制品安全国家标准 

2.5.2 乳制品工业政策 

2.5.3 全国奶业发展规划 

2.5.4 食品添加剂管理相关规定 

  

第三章 2013-2014年中国酸乳市场总体分析 

3.1 中国酸乳产品相关标准 

3.1.1 国际食品法典酸乳相关标准 



3.1.2 中国酸乳相关国家标准 

3.2 中国酸乳营销环境分析 

3.2.1 人口环境 

3.2.2 经济环境 

3.2.3 技术环境 

3.2.3 法律环境 

3.2.4 社会和文化环境 

3.2.5 市场竞争环境 

3.3 中国酸乳包装市场分析 

3.3.1 包装方式与材料 

3.3.2 中国酸乳市场主要包装供应商 

3.4 中国益生菌种供应市场分析 

3.4.1 益生菌种的种类 

3.4.2 益生菌种主要供应商 

3.4.3 主要供应商的市场份额 

3.5 中国主要配料供应市场分析 

3.6 中国酸乳生产分析 

3.6.1 酸乳品种结构变化 

3.6.2 酸乳总产量增长趋势 

3.6.3 酸乳生产地区差异 

3.7 中国酸乳进出口贸易分析 

3.7.1 酸乳进口贸易 2009-2013年中国酸乳进出口数据统计表                            年份             进口（千

克、千美元）                               数量             金额                               2009年             749627             2,554         

                     2010年             944518             3,179                               2011年             1403208             5153                

              2012年             2696020             8501                               2013年             3446510             12412                

数据来源：中国海关 

3.7.2 酸乳出口贸易 2009-2013年中国酸乳进出口数据统计表                            年份             出口（千

克、千美元）                               数量             金额                               2009年             29556             24                 

             2010年             197815             153                               2011年             278062             224                              

2012年             198811             233                               2013年             39928             67                数据来源：中国

海关 

3.8 中国酸乳市场容量及其增长趋势 



3.9 中国酸乳市场消费状况 

3.9.1 消费地域分布 

3.9.2消费族群 

3.9.3消费方式 

3.9.4消费量 

3.9.5 终端市场酸乳价格 

3.9.6 消费品牌 

3.10 酸乳行业盈利水平分析 

3.11 影响酸乳消费的主要因素分析 

3.12 中国酸乳市场未来发展趋势预测 

3.12.1 全球酸奶市场的发展趋势 

3.12.2 中国酸乳市场未来发展趋势预测 

  

第四章 2013-2014年中国酸乳生产和加工企业深度分析 

4.1 蒙牛乳业 

4.1.1 公司背景 

4.1.2 经营业绩 

4.1.3 产品系列及酸乳产量 

4.1.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.1.5 销售渠道和营销网络 

4.1.6 蒙牛收购君乐宝分析 

4.1.7 酸乳市场开发前景预测 

4.2 光明乳业 

4.2.1 公司背景 

4.2.2 经营业绩 

4.2.3 产品及产量 

4.2.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.2.5 销售渠道和营销网络 

4.2.6 酸乳市场开发前景预测 

4.3 伊利集团 

4.3.1 公司背景 

4.3.2 经营业绩 



4.3.3 产品系列及酸乳产量 

4.3.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.3.5 销售渠道和营销网络 

4.3.6 酸乳市场开发前景预测 

4.4 君乐宝乳业 

4.4.1 公司背景 

4.4.2 经营业绩 

4.4.3 产品系列及酸乳产量 

4.4.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.4.5 销售渠道和营销网络 

4.4.6 酸乳市场开发前景预测 

4.5 辉山乳业 

4.5.1 公司背景 

4.5.2 经营业绩 

4.5.3 产品系列及酸乳产量 

4.5.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.5.5 销售渠道和营销网络 

4.6 三元食品 

4.6.1 公司背景 

4.6.2 经营业绩 

4.6.3 酸乳产量及产品系列 

4.6.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.6.5 销售渠道和营销网络 

4.7 佳宝乳业 

4.7.1 公司背景 

4.7.2 经营业绩 

4.7.3 产品系列及酸乳产量 

4.7.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.7.5 销售渠道和营销网络 

4.8 得益乳业 

4.8.1 公司背景 

4.8.2 经营业绩 



4.8.3 酸乳产量及产品系列 

4.8.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.8.5 销售渠道和营销网络 

4.9 新希望乳业 

4.9.1 公司背景 

4.9.2 经营业绩 

4.9.3 产品系列及酸乳产量 

4.9.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.9.5 销售渠道和营销网络 

4.10 卫岗乳业 

4.10.1 公司背景 

4.10.2 经营业绩 

4.10.3 产品系列及酸乳产量 

4.10.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.10.5 销售渠道和营销网络 

4.11 达能 

4.11.1 公司背景 

4.11.2 经营业绩 

4.11.3 酸乳产品系列 

4.11.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.12.5 销售渠道和营销网络 

4.12 养乐多 

4.12.1 公司背景 

4.12.2 经营业绩 

4.12.3 酸乳产品系列 

4.12.4 乳酸菌发酵剂来源 

4.13.5 销售渠道和营销网络 

  

第五章 对进入中国酸乳市场的经营战略和策略建议（ZYYL） 

5.1 中国酸乳市场的进入壁垒和机会分析 

5.1.1 酸乳行业进入壁垒分析 

5.1.2 酸乳行业进入的机会分析 



5.2 进入和拓展中国酸乳市场的经营战略和策略建议 

  

第六章 2014-2020年中国酸乳市场前景预测分析 

6.1 2014-2020年中国酸乳市场分析 

6.1.1酸乳市场规模及增长预测分析 

6.1.2酸乳市场容量预测分析 

6.1.3酸乳市场产销形势预测分析 

6.2 2014-2020年中国酸乳产业趋势观察 

  

第七章 2014-2020年中国酸乳投资前景预测分析 

7.1 投资环境 

7.2投资周期 

7.3中国酸乳投资机会及投资热点分析 

7.4中国酸乳投资风险预测分析 

7.5 博思数据投资观点 
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附件1：2013年重新获证的中国酸乳生产厂商表 

附件2：酸乳菌种供应商名录 

附件3：酸乳灌装设备供应商名录 

附件4：中国酸乳供求平衡表，2010～2013年 

附件5：中国TOP10酸乳公司竞争力比较，2013年 
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    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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