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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国汽车电子市场分析与行业调查报告》共八章，报告参考

国家统计局、政府部门机构发布的最新权威数据，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基

础上，通过相 关市场研究的工具、理论和模型撰写而成。本报告主要分析了全球汽车电子行

业发展情况；中国汽车电子行业发展规模与竞争状况；中国汽车电子行业细分产品市场 情况

；中国汽车电子行业市场需求情况；重点城市汽车电子行业发展现状；中国汽车电子行业重

点企业经营情况与竞争优势；最后，预测了中国汽车电子行业的发展 趋势、市场前景、投资

机会与投资策略。 

    汽车电子主要包括车体汽车电子控制系统和车载汽车电子系统两大类。在汽车传统部件创

新越来越少的情况下，当前汽车工业60%-70%技术创新是来自电子技术应用。消费者对汽车

的安全性和舒适性要求不断提高，促使汽车电子快速发展。汽车电子系统成本已由1980年只

占整车成本的0.5%，发展到2010年的35%左右，未来有可能提升到60%以上。 

    全球汽车电子技术主要由美、日、德三国企业掌控。国际大厂因具有核心技术和庞大的科

研能力，能有效整合汽车电子系统，适时满足消费者多元化的需求。随着汽车电子的发展方

向朝系统化及模块化前进，国际电子巨头依然会凭自己的优势引导世界汽车电子的发展方向

。全球知名的汽车电子企业有近50家，全部集中在美、欧、日，其中美国占11家，日本有19

家，德国14家，加拿大、法国、荷兰各一家，这些企业通过全球投资控制着全球汽车电子市

场。 

    国内已形成了一定规模的汽车电子产品，主要为中低端和车载电子产品，如：车载导航系

统、汽车影音系统、遥控中央门锁、各类防盗报警系统、后行李箱遥控开启等。在车载导航

系统，国内企业在前装和后装市场均占有一定的市场份额，尤其是在后装市场国内电子企业

占据主要的市场份额，涌现了如深圳航盛、德赛西威、华阳集团、路畅科技等企业。 

    由于车体电子控制系统技术含量高，汽车电子前装市场基本被外资品牌控制，国内企部分

企业在低端及给国际电子巨头配套市场分杯羹，如星宇股份切入LED后车灯市场，亚太股份

切入低端ABS市场、宏发股份进入汽车继电器市场。对于国内汽车电子企业来说，前装市场

存在较高的进入壁垒，靠自身技术积累很难分享前装市场的诱人&ldquo;蛋糕&rdquo;，但可以

通过兼并收购与合资合作获取成熟技术与渠道，快速切入前装市场。 
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