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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国孕妇装市场现状分析及投资前景研究报告》共十四章。

首先介绍了孕妇装行业的概念以及全球孕妇装产业运行状况，接着分析了中国孕妇装行业发

展环境，然后对 中国孕妇装行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国孕妇装行业

面临的机遇及发展前景。您若想对中国孕妇装行业有个系统的了解或者想投资该行业，本 报

告将是您不可或缺的重要工具。 

   孕妇装，顾名思义，是指女性在怀孕时穿的衣服。一般从怀孕四个月开始，随着小腹日益隆

起，准 妈妈就得换上专门为孕妇设计的孕妇装了  。选择孕妇装要以不妨碍胎儿的发育为前提

，以宽大舒适、透气性良好、吸汗力强、防暑保暖与穿脱方便的原则，结合自己的喜好和穿

着场合综合考虑，以全棉质地 为首选，注重实用，可以兼顾哺乳。      孕妇装指女性在怀孕时

穿的衣服。一般从怀孕四个月开始，选择孕妇装要以不妨碍胎儿的发育为前提，以宽大舒适

、透气性良好、吸汗力强、防暑保暖与穿脱方便的原则，结合自己的喜好的穿着场合综合考

虑。 

    据统计：2003 年至今，我国新生婴儿数量已经稳定在1600 万人左右，略有波动。1978 年，

我国新生婴儿数量为1757 万人；进入1980 年后，人口生育高峰出现，在1986-1987 年达到近期

最高水平2550 万人。2003 年至2012 年间，我国新生婴儿数量已经趋于平稳，维持在1600 万人

上下略有波动。 

    2007-2013年中国新生人口数量                            年度             新生人口数量：万人                              

2007年             1594                               2008年             1608                               2009年             1615                           

   2010年             1596                               2011年             1604                               2012年             1635                        

      2013年             1640                 资料来源：博思数据整理
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