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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国卫浴电器市场分析与行业调查报告》共十章。首先介绍

了中国卫浴电器产 品行业的概念，接着分析了中国卫浴电器产品行业行业发展环境，然后对

中国卫浴电器产品行业行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国卫浴电器产品行 

业行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国卫浴电器产品行业行业有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

    受经济增长回落的影响，同时随着以旧换新、家电下乡等政策的陆续退出，2012年国内家

电行业进入了短暂的&ldquo;低迷期&rdquo;。据北京中怡康时代市场研究有限公司（以下简称

中怡康）对全国市场测算，2012年中国家电市场总规模11596亿元，较2011年下降4.8%。其中

，大家电在2012年上半年受政策变化影响市场下滑尤为明显，下半年节能惠民政策出台后则

明显好转。2012年销售低迷，这意味着2013年市场的增长基数较低。 

    2013年，国民经济稳中有进，稳中向好，同时房地产销售明显回暖：经核算，全年国内生

产总值56.9万亿元，按可比价格计算，同比增长7.7%；全年社会消费品零售总额23.4万亿元，

同比名义增长13.1%；全国商品房销售面积130551万平方米，其中住宅销售面积115723万平方

米、同比增长17.5%，尤其是&ldquo;国五条&rdquo;的出台，导致二手房交易活跃，楼市尤其

是二手房的回暖为2013年家电市场奠定了良好的刚性需求基础。 

    当然，2012年下半年开始的新一轮家电节能惠民补贴工程，也是助推2013年尤其是上半年家

电销售回暖的重要因素。政策推广期内，彩电、冰箱（含冰柜）、洗衣机、空调和燃气热水

器五个产品实现了4842个亿的销售关联。 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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