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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国有线数字电视市场现状分析及投资前景研究报告》共十

二章。首先介绍了中国有线数字电视行业发展环境，接着分析了中国有线数字电视行业规模

及消费需 求，然后对中国有线数字电视行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国

有线数字电视行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国有线数字电视行业有个系 统的了解

或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

    与发达国家相比，我国数字电视产业起步较晚。2001年，我国开始有线电视网络的数字技

术试验，有线电视的数字化开始起步。2003年 5月20日，国家广电总局发布了《我国有线电视

向数字化过渡时间表》，这标志着我国开始全面启动了有线电视的数字化，当年，国家广电

总局在全国 49 个试点城市推进有线电视数字化改造。经过五年的努力，截至 2008 年底，全国

有线数字电视用户已达 4,503 万户。 

    按照《我国有线电视向数字化过渡时间表》的规划，2015 年将基本完成我国有线电视向数

字化的过渡，届时我国有线数字电视用户将达 2.2 亿，与 2008年相比将新增有线数字电视用

户约 1.75 亿。 
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