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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国跑车市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十五章，

报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、

正确制定企业竞争战略和投 资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠

道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实

践、从宏 观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确

把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投 资战略决

策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具

。 

    2013 年匆匆而逝，在过去的一年里，保时捷在华夏大地上继续保持着蓬勃稳定的发展态

势&mdash;&mdash;逐步完善的经销商网络，持续增长的销售业绩与日渐深入人心的保时捷跑

车文化无不彰显着保时捷进一步开拓中国市场的坚定信心。近日发布的数据显示，去年保时

捷共向全球跑车爱好者交付了 162,000 多台各类跑车，创造了品牌诞生以来历年销量之最，而

保时捷中国在保时捷全球的表现引人注目，2013 年保时捷在中国内地、香港和澳门地区的销

售总量占全球总销量的 23%，达到创纪录的 37,425 台，同比增长 19.9%，实现了连续十三年持

续刷新年度销售纪录的辉煌业绩。其中，Cayenne 与新款 Panamera 车型的热卖成为支撑这一

业界奇迹的重要基石，进一步推动了保时捷在华夏大地一马当先的主导地位。与此同时，911

、Boxster和 Cayman 这三款在全球市场备受推崇的车型同样表现出色，三者累计销量较去年

同比增长了 91.7%，充分证明中国跑车爱好者对高性能卓越驾驶体验日趋增长的巨大需求。  
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