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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年东莞酒店市场深度调研与投资前景研究报告》共八章。首先

介绍了东莞酒店相关概述、中国东莞酒店市场运行环境等，接着分析了中国东莞酒店市场发

展的现状，然后介绍了中国东莞酒店重点区域市场运行形势。随后，报告对中国东莞酒店重

点企业经营状况分析，最后分析了中国东莞酒店行业发展趋势与投资预测。您若想对东莞酒

店产业有个系统的了解或者想投资东莞酒店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     2013年，消费品市场保持稳定增长，东莞社会消费品零售总额1486.66亿元，比上年增

长9.8%。东莞批发和零售业实现销售额2485.29亿元， 增长19.3%；住宿餐饮业实现营业

额91.49亿元，下降4.0%。其中限额以上餐饮业营业额增速实现由负转正，增长0.3%，增速比

上半年提高1.6 个百分点。 

东莞以&ldquo;现代制造业名城&rdquo;美誉全球，对外商务活动频繁，近两年来，东莞的饭店

每年接待商务客人超过千万人次。东莞地处穗港经济圈的中 部，广深经济走廊上的核心位置

，周边城市庞大的消费群体进莞消费，也就是酒店行业&ldquo;ABS&rdquo;现象。东莞这几年

城市建设和经济取得惊人的飞跃，关键是地理位 置优越、对外辐射力强，这无疑也是支撑东

莞餐饮酒店行业蓬勃发展的关键因素。东莞酒店业有非常好的发展前景。 

第一章　酒店相关概述 

1.1　酒店的概念 

1.1.1　酒店的定义 

1.1.2　酒店的星级 

1.2　酒店的分类 

1.2.1　传统分类 

1.2.2　根据酒店的地理位置分类 

1.2.3　根据酒店的规模大小分类 

1.2.4　根据酒店建筑投资费用分类 

1.3　酒店的产品 

1.3.1　有形设施 

1.3.2　无形服务 

1.3.3　酒店产品的质量 

1.4　酒店业的特点及历史 

1.4.1　酒店业的特点 



1.4.2　世界酒店业的发展历史 

1.4.3　中国酒店业的发展历史 

第二章　2011-2013年中国酒店业的发展 

2.1　2011-2013年中国酒店业的发展综述 

2.1.1　中国酒店业在国民经济发展中的战略定位 

2.1.2　中国现代酒店业的特点分析 

2.1.3　中国酒店业总体发展状况 

2.1.4　中国酒店业与国际一流酒店业的差距 

2.2　2011年中国酒店业发展分析 

2.2.1　2011年中国星级酒店发展状况 

2.2.2　2011年中国酒店业发展态势分析 

2.2.3　2011年中国酒店业大事盘点 

2.3　2012年中国酒店业发展分析 

2.3.1　2012年中国星级酒店发展状况 

2.3.2　2012年中国酒店业发展动态 

2.3.3　2012年中国酒店业大事盘点 

2.4　2013年中国酒店业的发展 

2.5　中国酒店业面临的问题 

2.5.1　中国酒店业存在的主要问题 

2.5.2　中国酒店业的&ldquo;软肋&rdquo; 

2.5.3　中国酒店业的市场壁垒分析 

2.5.4　中国酒店业面临的挑战 

2.6　中国酒店业的发展策略 

2.6.1　中国酒店业发展的政策取向 

2.6.2　中国酒店业质量问题的发展对策 

2.6.3　中国本土酒店的发展建议 

2.6.4　促进中国酒店企业发展的策略 

第三章　2011-2013年东莞酒店业的发展状况 

3.1　东莞酒店业的发展综述 

3.1.1　东莞酒店业的发展历程 



3.1.2　东莞酒店业的发展特点 

3.1.3　东莞酒店业的发展现状 

3.1.4　东莞酒店业的投资概况 

3.1.5　东莞酒店业的经营现状 

3.2　东莞酒店业迅速发展的原因 

3.2.1　地理位置优越 

3.2.2　庞大消费群体 

3.2.3　民营资本充足投资环境宽松 

3.2.4　集群经济形成综合效益裂变 

3.2.5　新兴酒店发展潜力大 

3.3　2011-2013年东莞酒店业的发展分析 

3.3.1　2011年东莞酒店业的发展回顾 

3.3.2　2012年东莞酒店业的基本状况 

3.3.3　2013年东莞酒店业概况 

3.3.4　2013年东莞酒店业的发展态势 

3.4　东莞星级酒店盈利模式分析 

3.4.1　经营增长盈利模式 

3.4.2　资本营运盈利模式 

3.4.3　物业增值盈利模式 

3.4.4　品牌创新盈利模式 

3.4.5　集团建设盈利模式 

3.5　东莞酒店业存在的问题 

3.5.1　东莞酒店业的失衡现象 

3.5.2　人才瓶颈 

3.5.3　酒店结构不合理 

3.5.4　对其他产业的依赖性重 

3.5.5　服务水平有待提高 

3.6　东莞酒店业发展战略研究 

3.6.1　基于SWOT分析法的东莞酒店业发展战略选择 

3.6.2　东莞酒店业多种经营战略分析 

3.6.3　东莞酒店业扭转型战略分析 



第四章　2011-2013年东莞酒店业细分市场 

4.1　2011-2013年星级酒店 

4.1.1　东莞星级酒店发展的特点 

4.1.2　东莞星级酒店高速发展的原因 

4.1.3　东莞高星级酒店数居全国前列 

4.1.4　东莞高星级酒店逐渐走进欠发达镇 

4.2　2011-2013年经济型酒店 

4.2.1　东莞经济型酒店的发展现状 

4.2.2　东莞经济型酒店扩张提速 

4.2.3　东莞经济型酒店发展的四大瓶颈 

4.2.4　东莞经济型酒店发展面临洗牌整合 

4.3　2011-2013年产权式酒店 

4.3.1　东莞产权式酒店与酒店式公寓现状 

4.3.2　东莞产权式酒店的发展态势 

4.3.3　东莞小户型公寓变身产权式酒店 

4.3.4　东莞产权式酒店处于竞争劣势 

第五章　2011-2013年相关因素对东莞酒店业的促进 

5.1　2011-2013年东莞工业发展迅速 

5.1.1　2011年东莞市工业运行状况 

5.1.2　2012年东莞市工业运行状况 

5.1.3　工业发展迅猛带动相关产业的发展 

5.2　2011-2013年东莞会展业 

5.2.1　东莞会展业的发展现状分析 

5.2.2　东莞会展业的独特发展 

5.2.3　东莞会展业面临挑战 

5.3　2011-2013年广交会 

5.3.1　广交会为东莞酒店带来客源 

5.3.2　东莞酒店成功吸引客源的原因 

5.3.3　广交会期间东莞酒店订房率下降 

第六章　2011-2013年东莞主要酒店企业分析 



6.1　广东三正集团有限公司 

6.1.1　公司简介 

6.1.2　三正半山酒店的发展特色 

6.1.3　三正半山酒店新装再造度假天堂 

6.1.4　三正半山酒店品牌将实施国际化扩展 

6.2　东莞市太子酒店有限公司 

6.2.1　公司简介 

6.2.2　东莞太子酒店的特色 

6.2.3　东莞太子酒店的发展概况 

6.3　东莞市富盈酒店有限公司 

6.3.1　公司简介 

6.3.2　东莞市富盈酒店的特色 

6.3.3　东莞市富盈酒店的发展概况 

6.4　东莞市会展国际大酒店 

6.4.1　酒店简介 

6.4.2　东莞市会展国际大酒店的特色 

6.4.3　东莞市会展国际大酒店的发展概况 

6.5　嘉华大酒店 

6.5.1　酒店简介 

6.5.2　嘉华大酒店的特色 

6.5.3　嘉华大酒店的发展概况 

6.6　东莞山庄 

6.6.1　酒店简介 

6.6.2　东莞山庄的特色 

6.6.3　东莞山庄的发展概况 

6.7　东莞盈锋商务酒店 

6.7.1　酒店简介 

6.7.2　盈锋商务酒店的特色 

6.7.3　盈锋商务酒店的发展概况 

第七章　2011-2013年东莞酒店业的营销分析 

7.1　东莞酒店业的销价竞争 



7.1.1　销价竞争的概念 

7.1.2　东莞酒店业销价竞争的客观因素 

7.1.3　东莞酒店业销价竞争的弊端 

7.2　非价格竞争策略的简析 

7.2.1　非价格竞争是现代酒店营销竞争的发展趋势 

7.2.2　非价格竞争的概念 

7.2.3　开展非价格竞争的作用 

7.3　东莞酒店业的非价格竞争策略 

7.3.1　产品差异性策略 

7.3.2　追求个性化服务 

7.3.3　品牌策略 

7.3.4　促销宣传策略 

第八章　东莞酒店业的前景趋势分析 

8.1　中国酒店业的前景及趋势 

8.1.1　中国酒店业的发展前景 

8.1.2　中国酒店业的发展趋势 

8.1.3　中国酒店业发展模式的主流趋势 

8.2　东莞酒店业的前景及趋势 

8.2.1　东莞酒店业的发展前景分析 

8.2.2　东莞酒店业的未来发展预测 

8.2.3　东莞酒店业的发展趋势 

8.2.4　东莞酒店未来将以发展高端客源市场为重点 
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图表　2011年全国星级饭店主要指标排名后十名统计表 

图表　2011年度全国各地星级饭店数量分布情况 
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图表　2011年重点旅游城市星级饭店规模结构（按星级分） 

图表　2011年重点旅游城市星级饭店主要指标排名前十名统计表 

图表　2011年重点旅游城市星级饭店主要指标排名后十名统计表 

图表　2011年全国50个重点旅游城市星级饭店财务状况完成情况表（一） 

图表　2011年全国50个重点旅游城市星级饭店财务状况完成情况表（二） 

图表　2011年全国星级饭店基本指标与上年同比情况表（按星级分） 

图表　2011年全国星级饭店主要指标比较（按星级分） 

图表　2011年星级饭店经济指标汇总表（按地区） 

图表　2011年星级饭店经济指标汇总表续表（按地区） 

图表　2012年全国星级酒店开业数（3星以上，按月份） 

图表　2012年全国星级酒店开业数（3星以上，按星级） 

图表　2012年全国星级酒店开业数（3星以上，按地区） 

图表　2012年全国星级酒店开业数（3星以上，按品牌） 

图表　2012年第四季度全国星级饭店经营情况统计表（按星级分） 

图表　2012年第四季度全国星级饭店经营情况平均指标统计表（按星级分） 

图表　2012年第四季度重点旅游城市星级饭店平均房价前10名情况表（按星级分） 

图表　2013年全国星级饭店经营情况统计表（按星级分） 

图表　2013年全国星级饭店经营情况平均指标统计表（按星级分） 
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