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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2019年中国图书出版发市场分析与投资前景研究报告》共十一章。

首先介绍了图书出版的定义、发展历史等，接着深入分析了国际国内图书出版发行业的发展

概况， 并对图书出版业进出口数据进行了分析。随后，报告对图书出版发行行业做了营销分

析和重点企业运营状况分析，最后分析了图书出版发行行业的投资可行性及未来 发展前景趋

势。      图书出版，是社会脉动的晴雨表。社会由人群构成，&ldquo;社会脉动&rdquo;，实质

上是人心所动。比如，全球金融危机，必反映在图书出版中；中国作为传统大国，其近年表

现世所关注，必然是图书出版的重要选题。还有稍微隐蔽的脉动未必引人注意，比如人类对

德性（美德）政治的渴望，对往昔的追忆等等，也会在图书出版中有所反映。 

    2013年，全国共出版图书44.4万种，较2012年增长7.4%。其中，新版图书25.6万种，增

长5.8%；重版、重印图书18.8万种，增长9.6%。总印数83.1亿册（张），增长4.9%；总印

张712.6亿印张，增长6.8%；定价总金额1289.3亿元，增长8.9%。图书出版实现营业收入770.8

亿元，增长6.5%；利润总额118.6亿元，增长2.9%。 

    当前，数字化浪潮席卷出版业，图书产业的各个环节都面临着机遇与挑战。对于处于产业

中间环节的图书出版发行商来说，传统的纸质出版物发行会受到冲击，应当积极把握机遇，

在电子图书出版发行市场寻找新的机会。 

    随着人们物质生活水平不断上升，精神层面的追求也随之提高，对图书的需求量将会越来

越大，图书出版发行业有着广阔的发展空间。同时，随着中国图书发行和零售市场的对外开

放，民营和海外资本接踵而来。图书出版发行业的竞争力也越来越激烈，中国图书出版发行

行业也面临一系列的困难，如：高库存制约着图书出版业的发展、豪华图书舍本逐末、选题

平庸重复出版、盗版图书出版屡禁不止、图书出版发行市场竞争混乱、图书出版结构不合理

等等。针对这些情况，国家出台相应的政策法规规范市场，出版发行企业努力做出调整，社

会各界做出相应的努力，取得不错的成效，使得图书出版发行市场朝着健康的方向发展。
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