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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国CMMB移动电视市场分析与行业调查报告》共十二章。

报告介绍了CMMB移动电视行业相关概述、中国CMMB移动电视产业运行环境、分析了中

国CMMB移动电视行业的现状、中国CMMB移动电视行业竞争格局、对中国CMMB移动电视

行业做了重点企业经营状况分析及中国CMMB移动电视产业发展前景与投资预测。您若想

对CMMB移动电视产业有个系统的了解或者想投资CMMB移动电视行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

     随着广电总局对CMMB网络全国覆盖的快速推进，CMMB作为移动多媒体电视的主导标准

的前景越来越清晰。近来，进入CMMB产业联盟的厂商越来越多，其 中不乏产业链中各个环

节上的一些国际知名品牌企业，如芯片行业巨头INTEL已经和广电签署了战略合作协议，手

机国际知名企业诺基亚、摩托罗拉也和广电签 署了战略合作协议，三星已经研发出了支

持CMMB功能的手机准备上市。从这些国际知名品牌企业对CMMB的关注可见，CMMB产业

正在崛起，一个巨大的市 场正在形成。这对CMMB产业链内外的企业既是一个机遇，也是一

个挑战。对国内刚刚组建的三大全业务运营商来说，也是既有威胁，也有机会，主要是看其

对未 来国家政策及产业趋势的把握程度。 

    研究认为，在一个新产业和市场崛起的同时，也必将会是产业内外企业机会威胁错综交叉

之时。市场发展也必将会经 历优胜劣汰的过程，最后产业链各个环节的主导企业一定是那些

对产业发展战略作出正确选择，在策略使用上符合当前大趋势的企业。对CMMB产业具有深

远影响 的因素有两个，一方面是对国家产业及行业政策的把握程度，另一方面是对用户需求

的了解深度。只有把握了国家的产业行业政策导向，并在未来拥有了大量终端用 户的企业才

能成为CMMB整个产业未来的主导。 
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