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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国商用Wi-Fi市场市场趋势预测及发展趋势调查报告》共八

章。报告介绍了商用Wi-Fi行业相关概述、中国商用Wi-Fi产业运行环境、分析了中国商

用Wi-Fi行业的现状、中国商用Wi-Fi行业竞争格局、对中国商用Wi-Fi行业做了重点企业经营

状况分析及中国商用Wi-Fi产业发展前景与投资预测。您若想对商用Wi-Fi产业有个系统的了

解或者想投资商用Wi-Fi行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    商用Wifi，即为企业，尤其是餐馆、咖啡馆等服务业提供专业WiFi上网解决方案的公司。对

于一家餐馆来说，要让整个经营区域覆盖WiFi，不但需要较强的专业知识还需要很高的硬件

投入。

    通常情况下，商业级路由器价格远高于普通家用路由器，而家用产品通常覆盖面积小，支

持同时在线的设备有限，在稳定性等方面无法满足商用需求。而且，大多数商家还需要将自

用网络与顾客用网络相隔离。
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