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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国保温杯市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十三章

。报告介绍了保温杯行业相关概述、中国保温杯产业运行环境、分析了中国保温杯行业的现

状、中国保温杯行业竞争格局、对中国保温杯行业做了重点企业经营状况分析及中国保温杯

产业发展前景与投资预测。您若想对保温杯产业有个系统的了解或者想投资保温杯行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

    保温杯一般是由陶瓷或不锈钢加上真空层作成的盛水的容器，顶部有盖，密封严实，真空

绝热层能使装在内部的水等液体延缓散热，以达到保温的目的。 

     保温杯从保温瓶发展而来的，保温原理与保温瓶一样，只是人们为了方便把瓶做成杯。热

力的传播有三种途径：辐射、对流和传递。保温杯内银色的杯胆能反射热水 的辐射，杯胆和

杯身的真空能阻断热力的传递，而不易传递热量的瓶子能阻止热对流。保温瓶，还应用了磁

化水原理，就是在瓶底和瓶盖加上磁铁，使水被磁化。 
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