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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国纪录片市场分析与投资前景研究报告》共十章。介绍了

纪录片行业相关概述、中国纪录片产业运行环境、分析了中国纪录片行业的现状、中国纪录

片行业竞争格局、对中国纪录片行业做了重点企业经营状况分析及中国纪录片产业发展前景

与投资预测。您若想对纪录片产业有个系统的了解或者想投资纪录片行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

     纪录片是以真实生活为创作素材，以真人真事为表现对象，以不能虚构情节、不能用演员

扮演、不能任意改换地点环境、不能变更生活进程为其基本特性。在人类影 像发展史上，纪

录片作为一种独特的艺术形式，试图寻求对现实世界的关照与摹写，把人类自身的发展和与

自然的抗争以影像的形式再现或表现于世，它对于生活的 逼真的批判性与尖锐性更给人类在

高速发展的历程中以反思空间。  

     2013年中国播出纪录片约70000小时，其中首播节目约18000小时（只计算专业频道和卫视频

道）。生产纪录片约11000多小时，其中纪录片作品 大约1200小时，纪实栏目产品约9800小时

。这一年，纪录片作品和纪实栏目显示出不同的发展趋向。中国纪录片产业由萌芽期进入高

速发展期。2010年 以来，3年市场总收入从10亿元增长到近23亿元，增长率为128%。纪录片专

业频道公司化运作全面启动，民间力量迅猛崛起，市场化的制作体系正在形成。 然而，2013

年纪录片精品短缺，人才危机，版权交易价格远远低于市场价值，市场机制尚待完善。  

     2013年全球纪录片产业发展迅速，美国探索频道已在224个国家和地区落地，空中俯瞰台湾

的纪录电影《看见台湾》创造了两亿新台币的票房奇迹。BBC蓝 筹大片是其顶级纪录片品牌

，也是其公共服务价值的体现。从2012年开始，CCTV-9成为BB  C的重要合作伙伴，连续播出

了《非洲》《改变地球的一代人》等4部大片，引发BBC信托基金会的不安。央视纪录频道成

功地实现了中国文化国际传播,《超级 工程》《春晚》《舌尖上的中国》等纪录片精品在英美

主流电视频道播出，节目传播已经扩展到60多个国家和地区，在东南亚销售价格进入第一梯

队，与美国探 索、国家地理频道等知名品牌相近。2013年的海外销售额是纪录频道成立之前

的248％。
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