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说明、目录、图表目录

    《2015-2020年中国毛绒玩具行业全景调研与产业竞争格局报告》共十三章是博思数据中心

咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处 的行业形势，为您提供详尽的内

容。博思数据在其多年的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业

研究方法一直在业内处于领先地位。毛绒 玩具行业研究报告是2015-2015年度，目前国内最全

面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    报 告揭示了毛绒玩具行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国毛绒玩具行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国毛绒玩具行业趋势预测分析。为战略投资者选 择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷

部门也具有极大的参考价值。

    前言：

    玩具制造是集劳动密集型和出口依赖型特征于一体的行业。玩具制造行业包括动物玩具及

玩偶、按比例缩小的全套模型组件、带动力装置的玩具及模型、婴孩车及其零件、三轮、踏

板车及类似带轮玩具、玩具乐器、其他玩具及玩具零件等七个子行业。中国是全球最大玩具

生产基地，玩具产品行销100多个国家和地区。玩具产品出口对拉动上下游行业发展、解决劳

动力就业发挥着巨大作用，同时玩具行业作为我国外贸的一个重要组成部分,其起伏盈亏也代

表了其他出口型制造业的处境,是观察出口加工业的显微镜。

    更值得一提的是玩具制造对环境污染低,因此玩具产业属于我国可持续发展的产业之一。

    2015年1月～12月，全国玩具行业产销率达到96.6%，主营业务收入1964.9亿元（传统普通玩

具 小口径统计），主营业务收入利润率为4.99%，同比增长0.01%。其中，小型企业累计主营

业务收入利润率为5.35%，同比增长0.28%；中型企业累计主营业务收入利润率为4.82%，同比

增长0.09%；大型企业累计主营业务收入利润率为4.68%，同比下降-0.73%。

    2015年中国玩具出口263.36亿美元，同比增长41.37%（其中海关商品编码税则号9503序列12

大类传统普通玩具出口141.36亿美元，同比增长12.96%）。

    近年来，中国玩具内销市场发展迅速，市场规模逐年扩大。但是，与国外发达国家相比，

中国人均玩具消费水平偏低。相关调查显示，中国儿童人均玩具消费远远低于欧

    美国家的儿童人均玩具消费支出，也低于世界儿童人均玩具消费支出，玩具市场的缺口较

大。相信随着中国经济的持续发展，人们生活水平的逐步提高，以及人们消费结构的逐步升

级，国内玩具市场将有广阔的发展空间。

    中国虽然是一个玩具生产大国，却并不是玩具生产强国。中国大多数玩具企业以OEM生产

为主，竞争力不强，销售手段以传统的价格竞争为主。近几年，受人民币升值、工资及原材



料价格上涨、出口门槛的提高等因素困扰，国内玩具产业的利润水平呈下降趋势，玩具企业

纷纷调整经营思路，寻求新的利润增长点。

    随着新生产工艺和技术在玩具领域的应用，以及经营模式、营销推广方式的逐步创新，国

内玩具行业的竞争日益表现为品牌的竞争。建立在品牌基础上的文化、技术、工艺、营销网

络的差异化优势在竞争中的作用日益明显。打造自主品牌，提高产品附加值、实现产品差异

化，充分发挥品牌效应，是玩具企业提高竞争力的有力保障。
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