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    前言

    沉香用途广泛，经济价值高。由于人们对珍贵沉香的大量采挖，沉香树原始林遭到严重破

坏，加上天然林更新能力弱，现广东省内仅存零星散生的残存植株，全国野生资源已近枯竭

。沉香树被国家列为珍稀濒危二级保护植物。人工种植林罕有，国产沉香产量严重不足，市

场需求不断扩大，供需矛盾突出。

    2014年我国沉香木需求量约566吨，行业主要依靠进口满足需求，2014年我国沉香木行业进

口约465.5吨。2014年我国沉香木销售市场规模约2.33亿元。
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