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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国牛仔裤市场分析与投资前景研究报告》共十八章。报告

介绍了牛仔裤行业相关概述、中国牛仔裤产业运行环境、分析了中国牛仔裤行业的现状、中

国牛仔裤行业竞争格局、对中国牛仔裤行业做了重点企业经营状况分析及中国牛仔裤产业发

展前景与投资预测。您若想对牛仔裤产业有个系统的了解或者想投资牛仔裤行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

    中国生产的牛仔布和牛仔裤产 量均居世界第一，但我国消费者人均拥有的牛仔裤却不是最

多的，人均只拥有4条，刚超过全球消费者人均拥有7条的一半，美国消费者为牛仔裤拥有量

为8条。中 国消费者人均拥有的牛仔短裤、衬衣、茄克衫、裙装各为2条，分别持平或略高于

世界平均拥有量。在中国的调查显示，牛仔面料在15至24岁的年轻人中尤其受 欢迎，他们穿

着牛仔服装的可能性最大。根据市场调查显示，经常穿牛仔裤的人数占86.3%，不太穿牛仔裤

的人数仅占1.3%。牛仔裤已成了年轻人追求流行 的标志，在青年尤其是大学生中最有市场。

数据显示，只有13.5%的人喜欢穿着休闲类牛仔裤，而64.3%的人偏好紧身牛仔裤。 

     近年，受国家政策调整、人民币升值、劳动力成本增加、原材料价格居高不下、国外技术

性贸易壁垒增多等诸多不利因素影响，原本就利润微薄的牛仔裤出口企业更 加步履维艰，面

对日益严峻的外贸环境及生存压力，出现了部分小型企业不堪重负被迫关停现象。在国内外

经济环境变化带来的重重压力之下，我国牛仔裤企业悄然 加快向中西部地区以及东南亚地区

转移的步伐。目前，全国牛仔裤企业的平均净利润率仅在5-7%之间。在生产成本的压力下，

国内牛仔裤企业纷纷提高价格，以 维持企业利润。&ldquo;十二五&rdquo;期间，我国纺织工

业规划的逐步实施，国内上游原料的成本将保持稳定甚至有所下降，但人力成本、能源成本

等其他成本的压力下，国内 牛仔裤行业利润率仍难以出现大幅度反弹。国内大型牛仔裤企业

依靠规模优势，走高端化路线将有希望提升企业利润水平，而中小型企业则利润率仍难以出

现大幅度 提升。&ldquo;十二五&rdquo;期间我国牛仔裤产量仍将保持10%以上的增长速度。我

国牛仔裤消费量仍低于世界平均水平，因此国内市场需求仍存在较大的发展空间。专家预 测

，未来几年我国牛仔裤需求量增长将达到12-15%。 

     我国牛仔裤消费已经十分普及，全国各地的消费者不难买到牛仔裤产品。可以预见，未来

几年我国牛仔裤销售渠道将进一步下沉，市场将逐渐朝向农村地区发展，进 一步提升牛仔裤

的普及程度。同时，大中型城市的牛仔裤市场规模将进一步扩大，中高端牛仔裤产品份额将

得到增长，行业将逐渐朝品牌化方向发展。随着国内牛仔 裤市场的逐渐发展，国内消费水平

的不断提升，牛仔裤行业最终将摆脱同质化的竞争状态。拥有优质品牌、过硬质量的牛仔裤



产品将引领市场，而依靠价格赢得市场 空间的产品将难以在市场上立足。因此，国内企业应

当加大产品质量检测力度，同时注重品牌化发展，走出同质化竞争的误区。同时，随着世界

经济环境转好，欧美 地区的牛仔裤需求量将有所增长。在出口和内销的双重刺激下，未来牛

仔裤销售前景良好。 

     本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海

关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国纺 织服装协会、国

内外相关报刊杂志提供的基础信息以及牛仔裤专业研究单位公布的大量资料，对国内外牛仔

裤行业发展状况，我国牛仔裤行业目前的竞争状况、成长 性，发展趋势、主要企业的发展状

况，中国牛仔裤行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了牛仔裤行业的市

场需求状况，企业竞争状况，行业发展 趋势，以及企业应当采取的发展策略，准确了解目前

牛仔裤行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。 
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