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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国社会主义新农村道路建设深度调研与投资前景研究报告

》共八章。报告由博思数据的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计

局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、全国 及海外专业研究机构

提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市

场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为 您从行业的整体高度来架构分析体系。

让您全面、准确地把握整个社会主义新农村道路建设行业的市场走向和发展趋势。       社会主

义新农村建设是2005年10月，中国共产党十六届五中全会通过《十一五规划纲要建议》的一

项决议，是指在社会主义制度下，按照新时代的要求，对农 村进行经济、政治、文化和社会

等方面的建设，最终实现把农村建设成为经济繁荣、设施完善、环境优美、文明和谐的社会

主义新农村的目标。  

     2005年10月，中国共产党十六届五中全会通过《十一五规划纲要建议》，提出要按

照&ldquo;生产发展、生活宽裕、乡风文明、村容整洁、管理民主&rdquo;的要求，扎实 推进

社会主义新农村建设。生产发展，是新农村建设的中心环节，是实现其他目标的物质基础。

建设社会主义新农村好比修建一幢大厦，经济就是这幢大厦的基础。 如果基础不牢固，大厦

就无从建起。如果经济不发展，再美好的蓝图也无法变成现实。生活宽裕，是新农村建设的

目的，也是衡量我们工作的基本尺度。只有农民收 入上去了，衣食住行改善了，生活水平提

高了，新农村建设才能取得实实在在的成果。乡风文明，是农民素质的反映，体现农村精神

文明建设的要求。只有农民群众 的思想、文化、道德水平不断提高，崇尚文明、崇尚科学，

形成家庭和睦、民风淳朴、互助合作、稳定和谐的良好社会氛围，教育、文化、卫生、体育

事业蓬勃发 展，新农村建设才是全面的、完整的。村容整洁，是展现农村新貌的窗口，是实

现人与环境和谐发展的必然要求。社会主义新农村呈现在人们眼前的，应该是脏乱差 状况从

根本上得到治理、人居环境明显改善、农民安居乐业的景象。这是新农村建设最直观的体现

。管理民主，是新农村建设的政治保证，显示了对农民群众政治权 利的尊重和维护。只有进

一步扩大农村基层民主，完善村民自治制度，真正让农民群众当家做主，才能调动农民群众

的积极性，真正建设好社会主义新农村。  

数据显示，截止2013年底，我国社会主义新农村建设市场规模达到5.33万亿元，较2012年同期

同比增长37.17%。预计2018年我国社会主义新农村建设市场规模将突破20万亿元人民币。
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略

     本报告专业！权威！报告根据社会主义新农村道路建设行业的发展轨迹及多年的实践经验

，对中国社会主义新农村道路建设行业的内外部环境、行业发展现状、产业 链发展状况、市

场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，

并重点分析了我国社会主义新农村道路建设行业将面临的 机遇与挑战，对社会主义新农村道

路建设行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是社会主义新农村道路建设企业、

学术科研单位、投资企业准确了解行业 最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战

略的必备参考工具，极具参考价值！ 
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