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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国农产品电子商务市场分析与投资前景研究报告》共九章

。报告介绍了农产品电子商务行业相关概述、中国农产品电子商务产业运行环境、分析了中

国农产品电子商务行业的现状、中国农产品电子商务行业竞争格局、对中国农产品电子商务

行业做了重点企业经营状况分析及中国农产品电子商务产业发展前景与投资预测。您若想对

农产品电子商务产业有个系统的了解或者想投资农产品电子商务行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    电子商务作为一种新兴业态，正在给我国传统的农产品流通模式注入新的发展活力和动力

。然而，在农民越来越多地依靠微博、 论坛等形式发布农产品的销售信息时，却发现，农民

中电子商务人才更是奇缺。基于未来我国农业信息化巨大的发展空间，农产品电子商务的前

景更为业内人士所看 好，如何更好地创造条件推动农村电子商务的健康发展，政府、电商平

台、企业皆大有文章可做。发展农产品电子商务，电商毫无疑问是不可或缺的参与者。当前

， 第三方电子商务平台正悄然成为农村网商创业的核心驱动力。政府应鼓励农产品电子商务

第三方平台服务提供商不断创新质优价廉的服务产品，鼓励开发面向农村电 子商务需求的定

制服务，帮助农民网商降低业务成本；鼓励网络平台进一步透明化，在平台上建设共享信息

、知识和业务的&quot;社区&quot;,为业务拓展提供必要的技术与 经验支持。 

　　2015年涉农电子商务将得到高速发展，进入成长期。2015年，国内农产品网络零售总额

超过1千亿，比2015年翻了一番。农 产品电商平台近4000家，几乎每天都有一家涉农电商企业

上线。农产品电商进入第四轮电商热潮历经20多年的发展，我国电商继图书、服装、3C三大

电商热 潮后，现已进入第四轮电商热潮，即农产品电商时代。 

　　农产品特色电商形成&quot;两超-多强-小众&quot;格局我国农产品电商目前形成了&quot;

两超&mdash;多强&mdash;小 众&quot;的格局，所谓&quot;两超&quot;就是阿里系、京东系农产

品电商；&quot;多强&quot;是指具有较强竞争力的农产品电商；&quot;小众&quot;是指具有成

长性的特色农产品电商。生鲜电商被 称为电商领域的新&quot;蓝海&quot;.据统计，2010年至

今，阿里平台农产品销售额的年均增速为112.15%,农产品销售额2010年达37亿元左右，2015 年

估计突破800亿元。2015年，淘宝网生鲜产品（包括水产、肉类和水果）的增速高达194.58%,

居所有品类排名首位。2015年全国生鲜电商交易 规模130亿元，同比增长221%,估计2015年全

国达到260亿元，增长100%. 
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