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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国门窗市场深度调研与投资前景研究报告》共十五章。报

告介绍了门窗行业相关概述、中国门窗产业运行环境、分析了中国门窗行业的现状、中国门

窗行业竞争格局、对中国门窗行业做了重点企业经营状况分析及中国门窗产业发展前景与投

资预测。您若想对门窗产业有个系统的了解或者想投资门窗行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    如何让企业在&ldquo;十二五&rdquo;期间在门窗产 业上发挥自己的自然优势和社会优势，

确定自己的市场竞争能力，在强手如林的中国门窗产业立于不败之地，这是广大的门窗企业

发展的方向和努力的目标所在。也 是社会主义市场经济有效运行的必要前提和客观基础，门

窗企业参与市场活动，在市场竞争中要取得主动权，必须依据市场营销环境的现状，发展趋

势和企业自身的 主客观条件，科学而合理的制定企业的发展策略和努力目标。建筑门窗配套

件行业应遵循中共十七届五中会议的精神制定本行业的&ldquo;十二五&rdquo;规划,要做到具

有战略 性、前瞻性、指导性,与到2020年实现全面建设小康社会奋斗目标紧密衔接,与建筑门窗

、幕墙的发展相协调,积极主动的应对节能减排、可持续发展的形势发 展需求。 

     门窗企业加快产业结构的升级改造迫在眉睫。2013-2014年是门窗行业大洗牌的两年，也是

整个行业升级改造的两年。众多门窗企业只有加速推进产业革 命，加快产业结构的升级改造

，加大兼并重组力度，促进资源的优化配置，强强联合，才能早日实现产业化、规模化发展

，与世界门窗巨头同台竞技。门窗系统公司 的发展持续升温，为优化产业结构，打破过去小

而全的独家经营模式，减少门窗和型材模具的重复设计与生产，同时也大大减少型材的库存

挤压，不少高端的铝型材 企业加入到了产业升级的阵营中，借助自身型材生产的优势，再组

合五金等配件的配套，更通过国内外知名的门窗系统技术，在优化门窗生产，总体集约产业

结构方 面做出积极的应用和提升。广铝的铝建筑系统，杜军桦的挂钩式幕墙系统，瑞明的天

然薄木复合隔热塑钢门窗系统与推拉窗系统。2014年还将推出内推外倒集于 一身的门窗新产

品。新产品、新技术是2014年门窗幕墙产业升级的绝对主力。 

     门窗行业今后需加快推行标准化无标准造成混乱与浪费我国已形成年生产使用门窗产品4亿

至5亿平方米的规模。这个数量相当于世界所有发达国家年生产使用门窗 数量的总和。我国

传统门窗是属于世界上独具风格的一门建筑科学，是世界建筑艺术宝库中的一颗璀璨明珠，

在中华传统文化中占有很重要的位置，具有很大的历史 价值和艺术价值。在科技飞速发展的

今天，人们更注重生活质量的现实状况下，我们的责任是将中华民族的、传统的、珍贵的物

质文化遗产继承和发扬光大。因此， 既要把传统的、民族的与现代的密切结合，制定、设计



、制造具有现代气息的，又具有中华民族特色的木门窗标准和产品，并让其走向世界。对于

古建筑和仿古建筑 (具有文物价值的)所用的门窗及木装修必须遵循中华人民共和国文物保护

法的规定，特别是要做到&ldquo;保存原形制、原结构、原材料、原工艺&rdquo;，在不改变文

物原状 的前提下，要积极推广新技术、新材料。 

     我国门窗市场的需求量每年为5亿多平方米，相当于4个欧洲市场门窗的使用量。2014年全

年我国金属门窗行业产值增长率在20%以上。2015-2020 年金属门窗行业仍会呈现良好的增长

态势，年复合增长率将在20%左右波动，预测至2018年我国金属门窗行业工业总产值将达

到5800多亿元。我国传统门 窗是属于世界上独具风格的一门建筑科学，是世界建筑艺术宝库

中的一颗璀璨明珠。对于古建筑和仿古建筑(具有文物价值的)所用的门窗及木装修必须遵循

中华人 民共和国文物保护法的规定，特别是要做到&ldquo;保存原形制、原结构、原材料、原

工艺&rdquo;，在不改变文物原状的前提下，要积极推广新技术、新材料。同时，随着消费 者

节能环保意识的增强，绿色建筑的发展，相关建筑节能标准陆续出台和实施，未来节能环保

门窗产品将成发展趋势。此外，在互联网和通信科技快速发展促进下， 网络营销模式迅速推

广。 
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