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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国团购市场现状分析及投资前景研究报告》共九章。报告

介绍了团购行业相关概述、中国团购产业运行环境、分析了中国团购行业的现状、中国团购

行业竞争格局、对中国团购行业做了重点企业经营状况分析及中国团购产业发展前景与投资

预测。您若想对团购产业有个系统的了解或者想投资团购行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

    团购作为一种新兴的电子商务模式，通过消费者自行组团、专业团购网站、商家组织团购

等形式，提升用户与商家的议价能力，并极大程度地获得商品让利，引起消费者及业内厂商

、甚至是资本市场关注。 

 中国团购兴起比国外晚，2005、2006年基本是萌芽状态，一直到2010年开始才进入蓬勃发展

阶段，但是短暂的百家争鸣过后，目前已经进入团购大佬比如美团、大众点评、拉手、窝窝

、糯米等垄断市场的阶段。 

 截至2012年底，全国团购网站累计诞生总数高达6177家，累计关闭3482家，死亡率已达56%，

尚运营中2695家。2013年，全国团购成交额 达到358.8亿元，同比增长67.7%；购买人次达到6

亿人次，同比增长32.5%；在售团单的数量进一步扩大，全年共计571.5万期，同比增长将近

1.3倍。 

 2014年上半年团购市场累计成交额达到294.3亿元，在众多的团购品类中，餐饮类和酒店类团

购增长迅猛，半年成交额同比增长 均达到1.3倍。在整体团购市场体量不断增长的同时，团购

市场的马太效应进一步加剧，排名前5的团购网站成交额占到整体的99%以上。而国内团购网

站的数 量却进一步减少，到2014年6月，团购网站的数量锐减至176家，相比2011年8月高峰时

的5058家，存活率仅为3.5%。 

 移动互联 网和三四线城市成为团购行业的新目标。截至2012年12月，来自移动端的生活服务

团购交易（不含聚划算）同比激增27倍，移动业务占总体交易的占比例已 超过15%。这预示

着团购竞争逐渐由电脑桌面转移到移动互联网。近年来，风头正劲的移动互联网成为团购网

站对接的新平台，团购网站和团购导航的客户端凭借 便捷效应获得越来越多消费者的青睐。 

 此外，三四线城市的发展和新型城镇化为团购带来新的增长空间，快速发展的新型城镇化正

在成为中国经济增长和社会发展的强大引擎，将为团购行业带来新的发展机会。 

 本行业报告主要依据国家统计局、国家商务部、国内外相关刊物的基础信息以及团购市场研

究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料。 

 本团购行业报告，首先介绍了团购的概念、特征及流程等，接着分析了国际国内团购行业的



发展概况，然后具体介绍了旅游团购、酒店团购、餐饮团购、礼品团 购、汽车团购及其他团

购的发展。随后，报告对团购行业做了消费者调研分析、运营管理分析、竞争分析、营销分

析及重点团购网站分析，并对未来团购市场发展的 整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最

后在前面大量分析、预测的基础上，研究了团购市场今后的发展与投资策略。对团购企业在

市场竞争中洞察先机，根据市场 需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大 的参考价值。 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/chuanmei1506/V35043Q1ZW.html

http://www.bosidata.com/chuanmei1506/V35043Q1ZW.html

