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说明、目录、图表目录

    2014年1-11月中国啤酒行业产量达到46,770,931.02千升，同比增长0.17%。

2004-2014年1-11月中国啤酒行业产量统计分析         产量(千升)   同比增长（%）       2004年  

29,100,536.37   &mdash;&mdash;       2005年   30,615,497.15   5.21%       2006年   35,151,666.89   14.82%  

    2007年   39,313,651.51   11.84%       2008年   41,030,882.19   4.37%       2009年   42,363,769.42   3.25%    

  2010年   44,830,448.93   5.82%       2011年   48,988,168.46   9.27%       2012年   49,020,044.77   0.07%      

2013年   50,615,368.49   3.25%       2014年1-11月   46,770,931.02   0.17%  

资料来源：博思数据整理

    &ldquo;十二五&rdquo;期间，我国主要啤酒行业集中度和利润率水平仍有很大提高的空间。

目前中国啤酒传统三强（华润雪花、青岛、燕京）的总产量和利润占全国的49.2%和88.4%，

与美国前4大啤酒企业市场率占到90%相比，我国目前仅相当于美国20世纪70年代后期的水平

。预计在未来5-10年中国啤酒行业依旧会保持&ldquo;大鱼吃小鱼&rdquo;的形势，像华润雪花

收购江苏大富豪这种案例将一直延续。

    目前，年产量在20万千升以上的啤酒企业中，除4家巨头之外，仅剩21个保持独立性的地方

品牌，未来可以作为并购标的的企业越来越少，并购成本越来越高，啤酒企业将以自建或扩

建新产能为主。

    这几年消费者对高端啤酒的需求有所增加，整个消费层面的结构变化是消费需求向高端方

面延伸。同时国内市场的高端啤酒的板块涨幅也比较大，各个上市公司包括外国和国内的案

例显示，高端啤酒是整个啤酒行业里的增长幅度比较快的。因此，高端化的趋势还将延续。

    博思数据发布的《2015-2020年中国啤酒市场运营状况分析及投资评估报告》共十四章。首

先介绍了啤酒相关概述、中国啤酒市场运行环境等，接着分析了中国啤酒市场发展的现状，

然后介绍了中国啤酒重点区域市场运行形势。随后，报告对中国啤酒重点企业经营状况分析

，最后分析了中国啤酒行业发展趋势与投资预测。您若想对啤酒产业有个系统的了解或者想

投资啤酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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