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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国啤酒市场监测及投资前景研究报告》共十四章。介绍了

啤酒行业相关概述、中国啤酒产业运行环境、分析了中国啤酒行业的现状、中国啤酒行业竞

争格局、对中国啤酒行业做了重点企业经营状况分析及中国啤酒产业发展前景与投资预测。

您若想对啤酒产业有个系统的了解或者想投资啤酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    中国啤酒产量已连续12年位居全球首位，并拉动全球总产量连续29年刷新最高纪录。国家

统计局数据显示，2014年全国啤酒产量为506.15亿升，同比增长3.25%；2014年上半年，全国

啤酒产量达258.02亿升，比上年同期增长5.66%。 

    截止2014年6月底，我国规模以上啤酒企业477家,亏损企业129家；我国啤酒行业资产总额

为2154.38亿元，同比增长8.00%，行业负债总额为1164.88亿元，同比增长5.37%。从偿债能力

来看，上半年我国啤酒行业的资产负债率为54.07%。 

    2014年上半年，我国啤酒行业销售收入为952.91亿元，同比增长12.18%，行业实现利润总额

为65.44亿元，同比增长10.42%。从行业经营效益来看，2014年1-6月，我国啤酒行业的毛利率

为27.55%，成本费用利润率为7.91%。 

    2014年6月，我国啤酒产品的产量为56.68亿升，同比增长3.28%；2014年上半年，我国啤酒产

量为258.02亿升，同比增长5.66%。 

    2014年上半年，我国啤酒排名前5省区分别为：山东省42.12亿升，河南省22.55亿升，广东

省20.33亿升，浙江省13.33亿升，辽宁省13.04亿升。共计占全国总产量的43.16%。 

    从零售市场来看，2014年，中国啤酒市场零售量约为516.5亿升，同比增长5.4%，中国啤酒

市场零售额约为4502.44亿元，同比增长12.5%。2014年，中国啤酒人均消费量为37.96升，同比

增长4.92%；以500ML/瓶计算，2014年中国啤酒人均年消费量约为76瓶。 

    2014年，中国中档啤酒零售量为68.15亿升，占市场份额的13.23%，售额为1203.99亿元，占

市场份额的26.8%；高国高档啤酒零售量为23.39亿升，占市场份额的4.5%，零售额为748.23亿

元，占市场份额的16.6%。 

    目前，中国高端啤酒只占整个啤酒行业20%左右的市场份额，中高档中啤酒市场大部分被洋

啤酒所瓜分，国外高端品牌越来越多。目前以百威、喜力、嘉士伯等为主的国外知名品牌，

大约占据了中国啤酒高端市场七成的市场份额。 
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